Odjel za turizam i komunikacijske znanosti

Diplomski studij

OPIS PREDMETA

PoduzetniStvo u
kulturi i turizmu

NAZIV PREDMETA

POSLOVNI NJEMACKI JEZIK

Sifra IKM413 ECTS 2,5
Status predmeta Obvezni, izborni Akademska godina 2016./2017.
Godina . Semestar 1. (ljetni)
Jezik izvodenja predmeta Njemacki jezik, hrvatski jezik
Preduvjeti upisa/polaganja
predmeta
Nositelj predmeta Mr. sc. Tomislav Krpan
Suradnik na predmetu -
Predavanja Seminari Vjezbe Terenska Ostalo
nastava (upisati)
15 15 15 0 0

Vrste izvodenja nastave

lzvoditelj nastave

mr. sc. Tomislav
Krpan

mr. sc. Tomislav
Krpan

mr. sc. Tomislav
Krpan

Mjesto izvodenja nastave

Novi kampus, Franje Tudmana 24i, Zadar, prema objavljenom rasporedu sati

Cilj predmeta

prevodenja u podrucju jezika struke.

Odabrane teme iz poduzetnistva zemalja njemackoga govornog podrucja; prijevodne vjezbe
s hrvatskog na njemacki jezik i obrnuto s ciljem upoznavanja i svladavanja posebnih tehnika

Ishodi ucenja

podrucju poduzetnistva u kulturi i turizmu.

Prevoditi zadane tekstove, samostalno analizirati i interpretirati tekstove na njemackom
jeziku. Protumaciti, razviti, usavrSavati i primijeniti znanja i tehnike pismenog i usmenog
prevodenja u podrucju jezika struke, kao i razvijati komunikaciju vezanu uz poduzetnistvo u
kulturi i turizmu. Studenti ée prepoznat i razlikovat zadane sadrzaje i njihove posebnosti na

Sadrzaj predmeta po cjelinama

_,E E 3 ,‘% E Tema
Zle|l 28 |2
= Q| > ¢ |o
1. 1 | P+S+V | 3| Einfihrung in die Betriebswirtschaftslehre
2. 2 | P+S+V | 3| Grundlegende Bereiche der Kulturtouristik
3. 2 | P+S+V | 3| Grundlegende Bereiche der Kulturtouristik
4. 3 | P+S+V | 3| Kulturelle Angebote
5. 3 | P+S+V | 3| Beispiele des kulturtouristischen Angebotes
6. 4 | P+S+V | 3| Kulturmanagement im Tourismus
7. 4 | P+S+V | 3| Eventmanagement- und marketing
8. 5 | P+S+V | 3| Touristische Prasentation von Regionen
9. 6 | P+S+V | 3| Angewandtes touristisches Marketing
10. 6 | P+S+V | 3| Angewandtes touristisches Marketing
11. 7 | P+S+V | 3| Marketing flr Teilmarkte
12. 7 | P+S+V | 3| Marketing flr Teilmarkte
13. 8 | P+S+V | 3| Neue Trends
14. 9 | P+S+V | 3| Tourismuspolitik
15. | 10 | P+S+V | 3| Gesamtwiederholung und Vorbereitung fiir die Prifung
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1.) Matzka, C./Eigner, M./Heinrich, A./Sussenbacher, H.: Kultur-Tourismus, Trauner

Ob literatura: . . .
vezna fiteratura Verlag, Linz, 2012. (odabrana poglavlja, ukupno 137 stranica)

1.) Gojmerac, M./Miki¢, P.: Kroatische Touristikwerbung in deutscher Ubersetzung,
Naklada Slap, Zagreb, 2008. (Odabrana poglavlja)

2.) Sigloch, J./Egner, T./Wildner, S.: Einfihrung in die Betriebswirtschaftslehre, W.
Kohlhammer Verlag, Stuttgart, 2011., (odabrana poglavlja, ukupno 71 stranica)
Dopunska literatura: 3.) Hansen-Kokorus, R. et al.: Deutsch-kroatisches Universalwérterbuch, Nakladni

zavod Globus/Institut za hrvatski jezik i jezikoslovlje, Zagreb, 2005.
4.) Rodek, S./Kosanovi¢, J.: Njemacko-hrvatski poslovni rje¢nik, Masmedia, Zagreb,

2004.
5.) Odabrani tekstovi iz novina i ¢asopisa zemalja njemackoga govornog podrudja.
Oblik rada BODoOVI Oblik rada BODOVI
Aktivno sudjelovanje na nastavi 20 Referat — Prakti¢ni zadaci
Domace zadace 10 Eksperimentalni rad
Pracenje i ocjenjivanje steéenih | Esej Grupni zadatak (projekt)
znanja i vjestina Seminarski rad 20 Projekt
Pismeni ispit 30 Prakti¢ni rad
Usmeni ispit 20 ....Ostalo upisati
Kolokviji UKUPNO 100
Napomena:
Formiranje ocjene BODOVI (od — do) Ocjena
0-59 1 (nedovoljan)
60-69 2 (dovoljan)
70-79 3 (dobar)
80-89 4 (vrlo dobar)
90-100 5 (izvrstan)

lzracun ECTS bodova

NAPOMENA: Prosje¢no radno opterecenje studenta/ice za stjecanje 1 ECTS boda = 25 - 30 sati

Element optereéenja Prosjecno potreban broj sati Prosjecno potreban broj sati
vrijeme potrebno za Redovni studij lzvanredni studij
Nastava 45 15
Zadace (projekti, seminari, eseji...) 15 30
Ispiti i kolokviji 15 30
Ukupno 75 75

Uvjeti za dobivanje potpisa

Aktivno sudjelovanje na 70% predavanja, seminara i vjezbi, pozitivno ocjenjen seminarski rad i domade zadace. lzvanredni
studenti: najmanje 30% aktivnog sudjelovanja u svim oblicima nastave (modularno organizirana nastava, konzultativna nastava
i redovita nastava), pozitivno ocijenjen seminarski rad i domace zadace.

Izvanredni studenti mogu pohadati redovitu nastavu.

Konzultacije (vrijeme odrZavanja)

Sukladno objavljenim terminima na mreznim stranicama Odjela:
http://www.unizd.hr/tikz/KontaktiOdjelainastavnika/Kontaktinastavnikaiterminikonzultacija/tabid/2725/Default.aspx

Kontakt informacije

tkrpan@unizd.hr
Tel: 00385 (0) 34 50 30
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Nacin pracenja kvalitete i

Pracenje kvalitete i uspjeSnosti izvedbe se vr$i nadzorom nad redovitos¢u nastave po
uspjesnosti  izvedbe  svakog

terminima i trajanju, nadzorom pohadanja nastave, evaluacijom uspjeha i provjere znanja,

predmeta evaluacijom studentske ankete i kontinuiranim pra¢enjem primjedbe studenata.
- ECTS bodovi i elementi optereéenja prikazani su za svaki semestar posebno.
Dodatne napomene nastavnika - Dostupna literatura u knjiznici u Novom kampusu:
1.) Matzka, C./Eigner, M./Heinrich, A./Sussenbacher, H.: Kultur-Tourismus, Trauner Verlag,
Linz, 2012.

Stranica 3 od 3




