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Tema predavanja: Konstrukcija bastine i turizam

Treba li kulturu definirati kao nacin Zivota i je li njezino svodenje na posjete kulturno-povijesnim
spomenicima i institucijama u kontekstu kulturnog turizma preusko shvacanje pojma kulture?

Kulturu bismo iz perspektive etnologije i kulturne antropologije, discipline kojom se bavim, mogli Siroko defi-
nirati kao nacin Zivota, kao slozenu mrezu praksi, interakcija i znacenja. Etnologiju i kulturnu antropologiju
zanima kultura kao nacin kojim ljudi smisleno oblikuju svoje svjetove. Mislim da je takvo Siroko shvacanje
kulture sve prisutnije i u kulturnom turizmu. Ako kulturu u kontekstu kulturnog turizma svedemo samo na
posjete kulturno-povijesnim spomenicima i institucijama, rekla bih da time turisticka iskustva uvelike suza-
vamo. Uz to Sto ¢e u nekom mjestu posjetiti neki spomenik ili muzej, neki e turisti isto tako tragati za njima
zanimljivim festivalom, za proslavom lokalnog svetca zastitnika, pozeljet ¢e okusiti lokalnu gastronomiju, za-
virit ¢e u prostore lokalne udruge kako bi vidjeli ¢ime se njezini ¢lanovi bave, sudjelovat ¢e u radionici nekog
obrtnika ili umjetnika, mozda ¢e ih zanimati urbana svakodnevica pa ¢e posjetiti lokalnu trznicu i uzivati u
uli¢noj vrevi ili ¢e se pak od nje pozeljeti maknuti i potraZiti neki mirniji kutak. U svim tim i brojnim drugim
situacijama oni ¢e stec¢i svoja turisticka iskustva.

Koje su to naizgled obi¢ne price iz svakodnevnog Zivota koje ¢ine destinaciju atraktivnom i kako ih
prepoznati?

Naizgled obi¢nim pri¢ama iz svakodnevnog Zivota smo kolegica Sanja Loncar i ja u jednom znanstvenom radu
nazvale one price koje sami lokalni stanovnici prepoznaju kao svoju bastinu. To su one price koje su njima
samima vazne jer su na neki nacin obiljezile njihove Zivote, oblikovale njihovu proslost i prisutne su u njiho-
voj sada$njosti. One mogu biti najrazlicitije — primjerice lokalne legende, price o lokalnim pojedincima ili do-
gadajima, price o zanimanju koje je obiljeZilo njihov Zivot, pri¢e o migracijskim putovima i dr. Moguce ih je
zabiljeziti etnografskim istrazivanjima, u kojima etnolozi i kulturni antropolozi u razgovorima s lokalnim sta-
novnicima prepoznaju takve zajednicke naracije koje povezuju lokalnu zajednicu. Na temelju prikupljene et-
nografske grade, u uskoj suradnji s lokalnom zajednicom i turistickim djelatnicima, te je price tada moguce
ukljuciti u turisticku ponudu. Time bi turisticka prica izrasla iz same zajednice, a njezini bi ¢lanovi bili aktivno
ukljuceni u svaki korak turistickoga razvoja, $to mi se ¢ini klju¢nim u promisljanjima o odrzivosti turizma.
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Koji elementi kulturne bastine imaju najvedi turisticki potencijal?

Naslonila bih se na prethodno pitanje i povezala s pitanjem koji elementi kulturne bastine imaju najvecu turi-
sticku odrZivost. Mislim da najvec¢u Sansu za uspjeh imaju oni turisticki projekti koji se baziraju na onim kul-
turnim elementima koje sami ljudi koji u odredenom mjestu Zive prepoznaju kao svoju bastinu koju bi voljeli
predstaviti turistima. Jer u tome se slucaju turisticki razvoj ne odvija mimo njih, ve¢ su oni sami u njega aktiv-
no ukljuceni, mogu ga oblikovati i usmjeravati. Naravno, da bi se takva slika koja na prvi pogled moze izgleda-
ti pomalo idealisti¢no ostvarila, potreban je dijalog svih onih koji su u turizam ukljuceni: pojedinaca i udruga,
lokalnih vlasti, svih koji nude odredene turisticke proizvode, stru¢njaka razlicitih disciplina (npr. povjesnica-
ra, sociologa, ekonomista, muzeologa, turistickih stru¢njaka, povjesnicara umjetnosti, etnologa i kulturnih
antropologa) i turistickih djelatnika koji ¢e takoder osluskivati i kretanja potraznje te znati kako marketinski
obraditi kulturno-turisticki proizvod i kako njime upravljati. U suradnji svih tih partnera po mom misljenju
moZe izrasti kvalitetna, ukljuciva i odrziva turisticka prica.
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