Alessandro Gandolfo

OPĆI POPIS PUBLIKACIJA 
1. Industria delle macchine: radiografia di un settore, in Rivista del vetro, vol. 14, Novembre 1990.  pp. 115-131

2. Il Franchising in Italia: scenari attuali e prospettive, Isedi, Torino, Ottobre 1991 (Con M. Amoroso). 
3. Il Marketing come presidio dei molteplici fronti dell'innovazione: il caso F.lli Averna Spa, in Micro&Macro Marketing, n.3, Dicembre 1993. [ISSN 1121-4228]

4. Funzione di approvvigionamento e rapporti di partnership, in Sviluppo&Organizzazione, Maggio-Giugno, 1994 (Con M. Faraoni). [ISSN  0391-7045]

5. Franchising e internazionalizzazione delle imprese, in Atti del “Convegno Internazionale sul Franchising”, Firenze, aprile 1994 (Con R. Varaldo).

6. Questo matrimonio non s’ha da fare? L’evoluzione dei rapporti clienti fornitori in un’indagine su un campione di imprese, Paper presentato al Convegno AiIG, Bologna, 1 Luglio 1994 (Con A. Bonaccorsi).

7. La farmacia di fronte alle sfide degli anni 2000: attendere o rinnovarsi?, in Tema Farmacia, vol. XII, Dicembre, 1994 (Con F. Falorni). [ISSN 1827-3718]
8. Affermazione ed evoluzione delle private labels in Italia, Micro&Macro Marketing, n.1, Aprile, 1995. [ISSN 1121-4228]

9. Percorsi evolutivi ed innovativi della funzione logistica nelle imprese industriali, in Atti del 2° Convegno Nazionale del Progetto Finalizzato Trasporti 2 del CNR, Genova, 29-31 Maggio 1995 (Con A. Bonaccorsi, F. Pammolli).

10. Correlates of Innovation in Franchise Systems, Research Working Paper Series 2: No. 8 (May 1995), University of Westminster Press (Con J. Stanworth, et al.).

11. Supplier propensity to partnership: some theoretical and empirical issues, in Atti del IX Research in Entrepreneurship Workshop EIASM, 22-24 November, Piacenza, 1995 (Con M. Faraoni).

12. Business format franchising: innovation and creativity or replication and conformity?, in Franchising Research: an International Journal, Vol. 1, No 2, MCB Press (1996) (Con J. Stanworth, et al.) [ISSN: 0736-3761]. Questo lavoro ha vinto nel 1996 il premio “Best International Paper Award” messo in palio dalla Rivista Franchising Research del gruppo editoriale MCB.

13. Recensione al volume Marketing e distribuzione dei prodotti assicurativi, R. Varaldo, A. Bonaccorsi (a cura di) Guerini e Associati, 1995, in Finanza, Marketing e Produzione, n. 1 EGEA, Milano, 1996.

14. La natura e la dinamica del processo di terziarizzazione dei servizi logistici secondo la prospettiva delle imprese fornitrici, in Atti del 3° Convegno Nazionale del Progetto Finalizzato Trasporti 2 del CNR, Taormina, 10-12 Novembre 1997.

15. Il commercio nella Piana di Pisa, in AA.VV. “La Piana di Pisa: Studio economico e territoriale”, Pisa, Centro Studi Economici e Finanziari, 1997 (Con R. Sbrana).

16. Il porto turistico di Marina di Pisa, in AA.VV. “La Piana di Pisa: Studio economico e territoriale”, Pisa, Centro Studi Economici e Finanziari, 1997 (Con R. Sbrana).

17. Il comportamento del consumatore nella prospettiva di marketing: contenuti e categorie concettuali, Finanza, Marketing e Produzione, n. 1, EGEA, Milano, 1998 (Con S. Romani). [ISSN 1593-2230]
18. Dal Direct all’Hibrid Marketing: attuazione di un modello innovativo di approccio al mercato in IBM Italia, Micro&Macro Marketing, n.1, Aprile, 1998 (Con F. Padelletti). [ISSN 1121-4228]

19. Nascita, evoluzione e nuove prospettive della disciplina del commercio in Italia, Commercio, n. 63, Novembre, 1998. [ISSN 1591-5743]
20. La tutela del consumatore, in Micro&Macro Marketing, n.1, Aprile, 1999. [ISSN 1121-4228]
21. Lo studio dei casi di marketing. Metodologia e applicazioni, Giappichelli, Torino, 1999 (con R. Sbrana). [ISBN  88-348-9190-2]

22. From Direct to Hybrid Marketing: a new IBM Go-To-Market Model, in European Journal of Innovation Management, Vol. 2 N. 3, 1999 (Con F. Padelletti). [ISSN 1460-1060]

23. Una importante novità nella disciplina del commercio: la regolamentazione delle vendite sottocosto, Micro&Macro Marketing, n.3, Dicembre, 1999. [ISSN 1121-4228]
24. Candy Elettrodomestici: passione e innovazione per la leadership nel mercato delle lavabiancheria, Micro&Macro Marketing, n.2, Agosto, 2000. (Con L. Bicchierini). [ISSN 1121-4228]
25. L’evoluzione dei processi logistici tra “old” e “new” economy, Giappichelli, Torino, 2000. [ISBN 88-348-0874-6]

26. I prodotti a marca commerciale tra continuità ed innovazione. Atti del convegno Politiche di branding, dicembre 2002, Pisa, Apogeo, Milano (con R. Sbrana). 

27. I prodotti di marca commerciale come strumento di innovazione nelle politiche dei distributori, in Lugli, G. (a cura di), Branding distributivo, Egea, Milano, 2003 (con R. Sbrana). [ISBN 88-238-5009-6]

28. Le politiche di approvvigionamento delle marche commerciali, in Lugli, G. (a cura di), Branding distributivo, Egea, Milano, 2003 (con R. Sbrana). [ISBN 88-238-5009-6]
29. Innovazione di marketing o marketing dell’innovazione? Il rilancio di una gamma di compressori industriali in un mercato maturo. Il caso Atlas Copco, Micro&Macro Marketing, n.3, Dicembre, 2003 (Con L. Bicchierini). [ISSN 1121-4228]
30. Temi di marketing. Metodologia ed applicazioni per affrontare con successo lo studio di un caso di marketing, Giappichelli, Torino, 2004 (con R. Sbrana). [ISBN 88-348-4495-5]

31. Il punto di vista dell’utenza: l’utilizzo dei focus group in sanità, in Vitali P.M. (a cura di), Sperimetanzione dell’activity based management nella sanità pubblica, Franco Angeli, Milano, 2004 (con G. Tamburini). [ISBN 88-464-6297-1]

32. Contemporary Retailing. Il governo dell’impresa commerciale moderna., Giappichelli, Torino, 2007 (con R. Sbrana). [ISBN 978-88-348-7534-6]

33. La Reverse logistics nelle imprese market driven, in Symphonya. Emerging Issues in Management, n. 2, 2008 (con R. Sbrana). [ISSN 1593-0300].
34. Reverse logistics in market-driven enterprises, in Symphonya. Emerging Issues in Management, n. 2, 2008 (con R. Sbrana). [ISSN 1593-0319].
35. Retail e nuove tecnologie, in Largo Consumo: rivista sulla filiera dei prodotti food e non-food, dei beni semidurevoli, dei sistemi e servizi collegati, vol. 7, 2009. [ISSN 1121-1385].
36. Il decennale del Centro dei Borghi: implicazioni economiche e sociali, Ed. Il Campano, 2009 (con I. Madau). [ISBN 978-88-885-0690-6]
37. Cases in Marketing management. Lo studio del marketing tramite il metodo dei casi, Giappichelli, Torino, 2010 (con R. Sbrana). [ISBN 978-88-348- 9869-7] 
38. Il gioco pubblico in Italia tra tradizione e innovazione: aspetti economici e di marketing, Discussion Papers, Dipartimento di Scienze economiche, Università di Pisa, n. 115, 2011. (con V. De Bonis). [ISSN 2039-1854].
39. Evoluzione e innovazione del gioco pubblico in Italia: analisi esplorativa di un mercato in rapido cambiamento, in Finanza, Marketing e Produzione, n. 3, EGEA, Milano, 2011. (con V. De Bonis). [ISSN 1593-2230].
40. Tax Policy Response to Market Changes: The Case of the Gaming Services Sector, Discussion Papers, Dipartimento di Scienze economiche, Università di Pisa, n. 156, 2012. (con V. De Bonis). [ISSN 2039-1854].

41. Progettare, confrontarsi, fare. L'esperienza di Peccioli, una realtà toscana che crea ricchezza dal basso, Milano, Franco Angeli, 2012. (con R. Sbrana). [ISBN 978-88-20419- 530] 
42. Qunatitative and qualitative methods applied in comparative student reading habits and book buying research, in atti QQML International Conference, Roma 4-7 Giugno, 2013 (con S. Jelušič e M. Juric). [ISBN 978-618-80698- 0-0].
43. Gandolfo A., De Bonis V. (2013). Il cambiamento della domanda di gioco degli italiani: quali implicazioni sulla tassazione dell'azzardo? ECONOMIA DEI SERVIZI, vol. 3, p. 239-258, ISSN: 1970-4860
44. Gandolfo A., Lupi L. (2014). Social Network Branding: la politica di marca nell’era delle reti sociali digitali. MERCATI E COMPETITIVITÀ, vol. 2, p. 151-175, ISSN: 1826-7386
45. De Bonis Valeria, Gandolfo Alessandro (2015). Tax policy response to market changes: the case of the gaming services sector. ECONOMIA INTERNAZIONALE, vol. 68, p. 173-186, ISSN: 0012-981X

46. Gandolfo Alessandro, Valeria De Bonis (2015). Motivation, personality type and the choice between skill and luck gambling products. THE JOURNAL OF GAMBLING BUSINESS AND ECONOMICS, vol. 9, p. 30-46, ISSN: 1751-7990, doi: http://dx.doi.org/10.5750/jgbe.v9i1.891

47. De Bonis Valeria, Gandolfo Alessandro (2015). Game of skill or game of luck? Motivations for gambling. INTERNATIONAL JOURNAL OF MARKETING STUDIES, vol. 7, p. 1-11, ISSN: 1918-7203, doi: 10.5539/ijms.v7n3p1
