Положение о Международном студенческом конкурсе социальной рекламы «Изучайте русский язык!» (на русском и иностранных языках)

1. Общие положения.

1.1. Конкурс проводится среди студентов УдГУ и университетов-партнеров УдГУ. Организатором конкурса являются:

-  кафедра русского языка, теоретической и прикладной лингвистики Института языка и литературы Удмуртского государственного университета России, 
- кафедра русского языка Педагогического факультета Университета Брно (Чехия)

- кафедра русского языка Задарского Университета (Хорватия)

- кафедра греческой и славянской филологии Гранадского Университета (Испания). 

1.2. В конкурсе могут принять участие студенты 1-4 курсов бакалавриата, 1-2 курсов магистратуры.
1.3. Форма конкурсной работы – видеоролик (2-3 минуты). 

1.4. Конкурсная заявка может быть подана индивидуально или от группы участников (2-3 человека).
2. Цель и задачи конкурса:
· привлечение внимания общественности к проблемам изучения русского языка и культуры речи;

· популяризация русского языка как средства общения;
· повышение уровня владения русским языком;

· расширение функционирования русского языка как государственного языка Российской Федерации и как языка межнационального общения в России и за рубежом.
3. Порядок и сроки проведения конкурса.

3.1. Конкурс проходит в 3 тура:

1 тур – отборочный (прием и отбор заявок на конкурс).

2 тур – университетский (в университете представление конкурсных работ зрителям и жюри, оценка работ и подведение итогов работ университетского уровня (1-3 места в каждой номинации), награждение).
3 тур – международный (международная межуниверситетская комиссия подводит итоги конкурса среди победителей университетских этапов)

3.2. 1 тур проходит заочно. Участники конкурса присылают свои заявки и работы на адрес своих кафедр до 20 февраля: 

- Удмуртский государственный университет: кафедры русского языка, теоретической и прикладной лингвистики (russistoria@mail.ru).

- Университет Брно:

- Задарский Университет:

- Гранадский Университет:

Для рассмотрения представленных материалов Конкурса в каждом университет создается Отборочная комиссия, которая осуществляет предварительный отбор поступивших на Конкурс материалов с целью отклонения работ, не соответствующих требованиям.
3.3. 2 тур проходит очно на площадках университетов: 1-5 марта 2018 года. Участники конкурса представляют свои работы, жюри оценивает, определяет победителей и призеров. Награды участникам предоставляет их университет. 
3.4. 3 тур проходит заочно. Международное жюри, куда входят представители всех университетов-партнеров, оценивает видео призеров других университетов. Общая сумма баллов определит победителей и призеров уже на международном уровне. Подведение итогов проходит в торжественной обстановке в День славянской письменности в ходе телемоста между университетами. Победители международного тура награждаются памятными сертификатами. Председателем международного жюри в 2017 г будет представитель УдГУ ( в следующем году им станет представитель другого университета). 
3.5. Требования к конкурсным работам.

3.6. Конкурсные работы могут быть представлены в одной из трех категорий:

· «Русский язык: история и современность»;

· «Вопросы культуры русской речи»;

· «Русский язык в межкультурной коммуникации».
3.7. Содержание ролика должно соответствовать тематике конкурса и отражать как минимум один из аспектов, представленных ниже: 

· соблюдение норм русского литературного языка;
· соблюдение норм русского речевого этикета;

· изучение функциональных разновидностей русского языка;

· изучение русского языка для осуществления коммуникации, в том числе межкультурной.
3.8. Рекламные продукты могут быть сняты любыми средствами видеосъемки (видеокамера, цифровой фотоаппарат, мобильный телефон и т.д.).
3.9. Работа, ее содержание, сюжет, действие сценических лиц и персонажей не должны противоречить законодательству стран (например, в Российской Федерации в т.ч. нормам главы Гражданского кодекса Российской Федерации, Федеральному закону от 29.12.2010 года № 436-ФЗ "О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию", Федеральному закону от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»). 
3.10. Видеоролик должен соответствовать следующим требованиям социальной рекламы:

· выполнение информационно-просветительской функции;

· наличие эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы;

· отсутствие недостоверных сведений;

· отсутствие изображений сцен смерти, насилия, иной информации, унижающей достоинство человека, пропаганды алкогольных, наркотических и психотропных веществ;

· отсутствие названий и упоминания (логотипов, брендов) товарной рекламы, информации о спонсорах, упоминаний политических партий и имен политических деятелей, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл, имен духовных учителей и религиозных движений, иной религиозной символики, фрагменты религиозных текстов (молитв, мантр и т.п.), песнопений и ритуалов.
3.11. В случае использования в работе объектов интеллектуальных прав третьих лиц участник обязан указать автора и предоставить подтверждение наличия у участника права использования такого объекта.

3.12. Рекламные продукты должны быть оригинальны и не иметь повторений.
3.13. Работы на конкурс подаются в электронном виде, в цифровом видеоформате MP4.
Критерии оценивания конкурсных работ и порядок определения победителей.
	Критерии
	Оценка, баллы

	1. Соответствие целям, задачам и условиям конкурса
	от 0 до 5

	2. Адекватность целевой аудитории, доступность сообщения, передаваемого в рекламном продукте (соответствие языка и стиля той аудитории, к которой адресовано сообщение);
	от 0 до 5

	3. Социальная значимость (актуальность и новизна идеи)
	от 0 до 5

	4. Информативность (наличие сообщения, имеющего просветительский характер)
	от 0 до 5

	5. Оригинальность работы, реализация творческого подхода к материалу
	от 0 до 5

	6. Качество воплощения идеи 
	от 0 до 5

	7. Композиционная стройность рекламного продукта
	от 0 до 5

	8. Соблюдение действующих норм культуры речи
	от 0 до 5

	Итого
	40 


