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Turske sapunice u Hrvatskoj: kulturna bliskost
ili medijska pismenost?
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Veselimo se Vasem dolasku!

Najava izlaganja:

UnatoC tomu Sto su turske televizijske serije globalno uspjeSan izvozni proizvod, tzv. ,balkanska pomama za
turskim sapunicama" u medijskom se diskursu cesto tumaci specificnom, povijesno nastalom ,kulturnom
bliskoS¢u™ Turske i zemalja jugoistocne Europe. Izlaganje, na predlosku empirijske grade prikupliene u
Hrvatskoj, pokusava ocrtati razliite sastavnice sklonosti (prvenstveno Zenske) publike ovakvim serijama te
naznaciti relativnu vaznost navodne ,kulturne bliskosti® medu njima. Pozornost ¢e se uvodno posvetiti
objasnjavanju pojmova ,dopustivosti publike" (engl. audience affordances), ,kulturne bliskosti" (engl. cultural
proximity) i ,kulturne djeljivosti® (engl. cultural shareability). Zatim &e se prezentirati sekvencijalni nacrt
provedenog istrazivanja, kojim se — izmedu ostaloga — na metodoloskoj razini Zeljela pokazati upotrebljivost i
korisnost kvantitativnog pristupa u podrucju kulturne sociologije. Analizirana kvalitativna grada upucuje na
znatno kompleksniju sliku razloga uspjesnosti turskih sapunica u Hrvatskoj od one koju sugerira postavka o
~kulturnoj bliskosti": pokazuje se, naime, da u toj slici preteZe njihova medijska atraktivnost, u kojoj stanovitu
ulogu igra i ,kulturna udaljenost" (engl. cultural distance) od u njima prikazanog svijeta. Postoje takoder
naznake da bi ucinak prepoznavanja — kao eventualnu sastavnicu ,dopustivosti publike" — valjalo traziti na
dubljim strukturnim razinama.
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