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DIPLOMSKI STUDIJ : PoduzetniStvo u kulturi i turizmu
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Ve¢ je godine 1972. Pedagoska akademija u Zadru (kao dio tadasnjeg Filozofskog
fakulteta) osnovala dvogodiSnji turistic¢ki studij humanisticke orijentacije s dva
usmjerenja: TuristiCka kultura (za zvanje turistickog pedagoga) i Selektivni turizam (za
zvanje turistickog animatora). Svrha dvogodis$njeg studija u Zadru bila je da se naSoj
turistickoj praksi dadu struc¢njaci koji se do tada u Hrvatskoj nisu obrazovali, a za kojima
je u mnogim turistiCkim 1 kulturnim djelatnostima izrazena jaka potreba. Zato se u
cetverogodisnjem sveuciliSnom studiju Kultura i turizam iz 1994. (diplomirani turistic¢ki
komunikolog), polazilo od postavke da odgovorne i osjetljive poslove, koji ukljucuju
svestranu organizaciju, komunikaciju 1 animaciju turista i domicilnog stanovniStva, ne
mogu voditi 1 obavljati ljudi koji su usko obrazovani za jednostavan prakticarski rad.
Sada$nji zadarski studij obrazuje stru¢njake za brojne 1 adekvatnim kadrom dosad
nepokrivene poslove u turizmu i kulturi, mahom one u kojima je bitan izravan kontakt,
odnosno komunikacija kao i1 poslove kojima se na organizirani nacin rjeSavaju klju¢na
pitanja gospodarskog, posebno turistickog razvoja. To su dakle oni poslovi koji
zahtijevaju, uz ekonomsku, prije svega kulturolosku, pedagosku, komunikoloSku i
humanisticku izobrazbu.

Svrhovitost zadarskog studija jest upravo u njegovoj interdisciplinarnosti koja
studentima omogucava stjecanje Sirokog spektra znanja potrebnih za trziSne potrebe rada
u javnom 1 privatnom sektoru. Zastupljeni su vazni principi racionalizacije nastavnog
procesa, te medusobna povezanost i funkcionalnost svakog predmeta s obzirom na
spomenute djelatnosti, pojedinacno i s obzirom na kadrovski profil kao cjelinu.

Povezanost sa suvremenim znanstvenim spoznajama najizravnije se ocituje
¢injenicom da je studij Kultura i turizam iznjedrio i akademske 2001./2002. godine dobio
DOPUSNICU za znanstveni magistarski 1 doktorski studij iz Informacijskih znanosti s tri
usmjerenja: Kulturna bastina i turizam, Novinarstvo i odnos s javnostima i Ekologija u
kulturi 1 turizmu. Studij je medunarodnog karaktera, koji se izvodi u suradnji triju
sveuciliSta (SveuciliSte u Zadru; SveuciliSte u Zagrebu - Odsjek za informacijske
znanosti Filozofskog fakulteta, Graficki fakultet; SveuciliSte u Mariboru, Slovenija -
Fakultet za elektrotehniku, racunarstvo in informatiko, Medijsko-komunikacijski Studij),
uz potporu informacijsko-komunikacijskih znanstvenih institucija: ORBICOM
(Montreal, Canada).

Nastava se odrzava na hrvatskom i engleskom jeziku. Godine 2004./2005. upisana je
Cetvrta generacija studenata. Polaznici studija su iz Sest drzava. Do sada je na studiju
svoja predavanja odrzalo vise od sto dvadeset uglednih znanstvenika iz Japana, SAD,
Kanade, Australije, Njemacke, Austrije, Italije, Cipra, Egipta, Juzne Aftrike, Slovenije i
Poljske. Dio predavaca je odrzao predavanja i za polaznike dodiplomskog studija, pa su
tako 1 dodiplomci imali priliku sluSati znanstvenike iz cijeloga svijeta. Tu praksu
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nastavljamo i dalje. Odjel — studij ima svoj Casopis Medij, kultura i odnos s javnostima
(Media, Culture and Pubblic Relations).

Usporedivost s programima uglednih inozemnih visokih ucilita: europskih - Italija,
gpanjolska, Svicarska, Austrija, Finska, Njemacka; kao 1 izvaneuropskih - SAD, Kanada,
Australija, Novi Zeland. Uz svaki predmet nasega studija, navedeno je sveuciliSte,
drzava i grad gdje se isti programi izucavaju, kao §to je nas program. Posebno isti¢emo
usporedivost s cjelokupnim studijskim programom na: IULM — Libera Universita
di Lingue e Comunicazione, 20143 Milano, via Carlo Bo, 1, Italija; FUNTS -
Finnish University Network for Tourism Studies, Finska, University of Joensus,
P.O. BOX 78; Kuninkannkartanonkatu 5, FIN — 57101 Savonlinna, Finland; te
Universita degli studi di Bari, Bari, Italija, Marketing e comunicazione, Economia
del Turismo e dei beni Culturali, Scienze della comunicazione.

Dosadasnja iskustva u provodenju nastave su vrlo pozitivna. Za studij je od samih
pocetaka (1994.) iskazan vrlo veliki interes srednjoskolaca iz cijele Hrvatske. Svake
godine se povecavao broj pristupnika na razredbenom postupku, ¢ak visestruko veci od
odobrenih upisnih kvota (40 uz potporu Ministarstva, 30 uz osobne potrebe i1 70
izvanrednih studenata). Druga, ili prva znacajna karakteristika jest u ¢injenici — da na
studij Kulture i1 turizma dolaze budu¢i studenti iz svih mjesta u Hrvatskoj u kojima
postoji srednja Skola. Po polaznicima, studij je op¢e hrvatski, pa i Sire.

Za preddiplomski i sva usmjerenja diplomskog studija imamo vrlo ozbiljne partnere iz
gospodarstva, kulturnog i javnog sektora. Pored domacih, Odjel je partner 1 u
medunarodnom TEMPUS projektu "CHENTRE" (Champions of Entrepreneurship -
Joint European Project CD JEP-17046-2002) u trajanju od 2 godine; partneri: University
of Vaasa, Finska; ISTUD Milano, Italija; VERN, Zagreb, Hrvatska; Centar za
poduzetnistvo Zadarske Zupanije. Usmjerenja su tako osmisljena, da daju odgovore na
mnogobrojna pitanja razvoja, zaStite i1 valorizacije svih segmenata druStva. Od
gospodarskog subjekta do politicke stranke, svi nalaze uporista i potporu u kadrovima
koji se obrazuju na ovom studiju.

Otvorenost studija je osigurana maksimalnom usporedivo$¢u nastavnog plana i
programa s velikim brojem poznatih sveuciliSta diljem Europe, a i svijeta. Na primjer,
samo u susjednoj Italiji, studenti mogu slusati i polagati predmete na pet sveucilista, a
sli¢no je 1 s ostalim europskim zemljama.

OPCI DIO

Naziv studija: Diplomski studij PoduzetniStvo u kulturi i turizmu

Nositelj studija: Odjel za informatologiju i komunikologiju

Trajanje studija: 2 godine

Uvjeti upisa na studij: zavrSena preddiplomski studij, propisani razredbeni postupak
Diplomski studij: Odjel za informatologiju 1 komunikologiju izvodi diplomski studij s
Cetiri usmjerenja: 1. Novinarstvo i odnosi s javnostima 2. Poduzetnistvo u kulturi i
turizmu 3. Ekologija u kulturi 1 turizmu (odgada se pocetak izvodenja); 4. Kulturna
bastina i turizam Studenti stjeCu produbljena znanja iz podruc¢ja pojedinih usmjerenja, i
osposobljavaju se za obavljanje sloZenijih poslova u kulturi i turizmu kao i za nastavnike
turistickih predmeta u osnovnim i srednjim Skolama:



1. Novinarstvo i odnosi s javnostima osposobljava za sloZenije poslove za trenutno
najdeficitarniji kadar u svijetu koji moze adekvatno pratiti, valorizirati 1 primijeniti
potrebna znanja u podru¢ju novinarstva i odnosa s javnostima. ZavrSetkom studija
stjeCe se naziv: magistar novinarstva

2. Poduzetnistvo u kulturi i turizmu: studij osposobljava za obavljanje slozenijih poslova
u poduzetni§tvu privatnog sektora, posebno u kulturi i turizmu, s ciljem
zadovoljavanja vrlo velike potrebe za stru¢njacima tog profila, imajuéi u vidu trenutno
stanje tranzicijskih trendova u Republici Hrvatskoj. ZavrSetkom studija stjeCe se
naziv: magistar ekonomije

3. Ekologija u kulturi i turizmu: studij pruza produbljena znanja iz podrucja ekologije s
posebnim osvrtom na znacenje ekologije u kulturi 1 odrzivom turizmu; s obzirom na
rastucu potrebu stjecanja opc¢ih 1 posebnih znanja koja razvijaju ekoloSku svijest o
covjekovu razvoju i djelovanju u skladu s prirodom. ZavrSetkom studija stjeCe se
naziv: Magistar ekologije u kulturi i turizmu

4. Kulturna bastina i turizam: Imajuci u vidu ¢injenicu da kulturni turizam kao fenomen
suvremenog covjeCanstva raste godiSnjom stopom od 15%, studij pruZa potrebna
znanja za otkrivanje, valorizaciju, zaStitu 1 prezentaciju kulturne i prirodne bastine,
kako turistima (doma¢im i stranim posjetiteljima) tako i domicilnom stanovnistvu.
ZavrSetkom studija stjece se naziv: Magistar kulturne bastine i turizma

Na sveucili$ne diplomske studije mogu se upisati studenti koji su diplomirali na trogodisnjem
preddiplomskom studiju Kultura i turizam koji izvodi Odjel za informatologiju i
komunikologiju Sveucilista u Zadru. Takoder se mogu upisati i apsolventi pod uvjetima koje
¢e prilikom upisa odrediti struc¢no vije¢e Odjela. Diplomske studijske programe na Odjelu za
informatologiju i komunikologiju mogu pratiti i studenti koji su na SveuciliStu u Zadru
zavrSili  preddiplomski studij Povijest, Povijest umjetnosti, Arheologija, Geografija,
Kroatistika, Strani jezici; te studenti koji su zavrsili srodne preddiplomske studije na drugim
sveuciliStima u Hrvatskoj 1 inozemstvu. U tom slucaju, ukoliko drugaCije ne odredi
zakonodavac, vijece diplomskog studija moze priznati kao formativne bodove, po unaprijed
utvrdenim kriterijima, znanja koja su studenti stekli na drugim sli¢nim trogodiSnjim
preddiplomskim studijima.

2.8. Struc¢ni naziv i akademski stupanj:
1. zavrSetkom usmjerenja diplomskog studija Poduzetnistvo u kulturi i turizmu stjece se
naziv: magistar ekonomije



USMJERENJE: PoduzetniStvo u kulturi i turizmu: magistar ekonomije

Tipl Predmet ECTS | Br. sati }Jssporedivost
A Pocela ekonomije 5 60 A, PA, BA
A PoduzetniS$tvo u Kulturi i turizmu 5 60 BA, BG
A Metodologija znanstveno-istraZivackog rada | 10 | 90 | BO
C Kulturna bastina u funkciji razvoja turizma 5 45 BA, P, BG
A Financijski management turistickog poduzetnistva 10 105 BG
(VIL. semestar- Financijski management Q) (60)
VIII. semestar — Poslovni plan) 5) 45)
B Upravljanje ljudskim potencijalima 5 45 F, BO
B Strani jezik A 5 60
B Strani jezik B 5 60
Dva predmeta po izboru studenta, izmedu:
D Ekonomika turizma BA, BG
D Management turisti¢kih destinacija 45 BA
D Filozofija uma i komunikacija 5 / F
D Ruralni razvoj i turizam 60 F
D Odrzivi turizam 2. A, PA, BA
D Turisticka kultura 2. A, BA, BG
D Informacijski sustavi
D Poslovna etika
D Urbani turizam
D Kulturni turizam
D Kulturna povijest i turizam
D Medijska pismenost
D Medijske kampanje
D Interkulturalno komuniciranje
D Putopisi
D Medijsko zakonodavstvo
D Jedan predmet po izboru studenta®
UKUPNO BODOVA 60

! Legenda — A: temeljni formativni predmeti, B: formativni predmeti koji karakteriziraju usmjerenje; C: integrativni formativni predmeti; D:
formativni predmeti po slobodnom izboru studenta; E: formativni predmeti koji se odnose na izradu diplomskog rada; F: ostali formativni
predmeti.

2 Objasnjenje kratica: A — Edith Cowan University, Joondalup, Australia (School of Marketing, Tourism & Leisure); AN — Facolta di
Economia, Ancona, Italija; BA — Universita degli studi di Bari, Italija (Marketing e comunicazione, Economia del Turismo e dei beni
Culturali, Scienze della comunicazione); BE — Universitit Bern, Svicarska (Economics and Social Studies); BG — Universia di Bologna
(Economia e gestione dei Sistemi Turistici), Italija; BI — Birkbeck University of London; Velika Britanija BO — Bournemouth University,
Velika Britanija (Business Studies); F — FUNTS: Finnish University Network for Tourism Studies, Finska; G — University of Applied
Sciences, Gorlitz (FH), Njemacka (Wirtschaftswissenschaften im Tourismus); GS — Goldsmiths; University of London; Velika Britanija -K
— Universitdt Koln, Njemacka (Kultur Tourismus und Eventmanagement); P — Universita di Padova, Italija (Progettazione ¢ gestione del
turismo culturale, Studi in scienze della comunicazione); S — The University of Scheffield (Department of Journalism Studies), Velika
Britanija; SO — St. Olaf College, SAD; T — Universita degli Studi di Trieste, Italija (Giornalismo, Editoria multimediale); UL- University of
Leicester; Velika Britanija V — Victoria University (Science in Ecology and Sustainability), Australija.

3Posebno istitemo usporedivost s cjelokupnim studijskim programom na: IULM - Libera Universita di Lingue e Comunicazione,
20143 Milano, via Carlo Bo, 1, Italija; FUNTS - Finnish University Network for Tourism Studies, Finska, University of Joensus, P.O.
BOX 78; Kuninkannkartanonkatu 5, FIN — 57101 Savonlinna, Finland; te Universita degli studi di Bari, Bari, Italija, Economia del
Turismo e dei beni Culturali.

* Bilo koji predmet s diplomskih studija i s drugih odjela SveucdiliSta (popis predmeta nalazi se na internet stranicama
Sveuéilista u Zadru www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih kolegija). Na nivou Sveucilista je
dogovoreno da popis izbornih kolegija bude jedinstven za sve odjele. Na popisu se nalazi veliki broj vrlo zanimljivih
predmeta, za koje mi unaprijed ne moZemo znati koje ¢e od njih studenti odabrati. Bilo koji predmet sa srodnih
diplomskih studija u RH i EU.



11. (V.) GODINA

Tip | Predmet ECTS Br. sati Usporedivost
A Elektroni¢ko poslovanje 2. 5 45 BG

B Marketing u Kulturi i turizmu 5 60 A, F, BA, BE
B Odnosi s javnoséu 5 60

C Javne financije 5 45 BA, BG

B Strani jezik A 5 60

B Strani jezik B 5 60

D Jedan predmet po izboru studenta’ 5 -

E Izrada diplomskog rada 25

UKUPNO BODOVA 60

* Bilo koji predmet s diplomskih studija i s drugih odjela Sveu¢ilista (popis predmeta nalazi se na internet stranicama Sveuéilista u Zadru
www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih kolegija). Na nivou SveuciliSta je dogovoreno da popis izbornih kolegija bude
jedinstven za sve odjele. Na popisu se nalazi veliki broj vrlo zanimljivih predmeta, za koje mi unaprijed ne mozemo znati koje ¢e od njih
studenti odabrati. Bilo koji predmet sa srodnih diplomskih studija u RH i EU.



