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Ve¢ je godine 1972. Pedagoska akademija u Zadru (kao dio tadasnjeg Filozofskog
fakulteta) osnovala dvogodisnji turisticki studij humanisticke orijentacije s dva
usmjerenja: TuristiCka kultura (za zvanje turistickog pedagoga) 1 Selektivni turizam (za
zvanje turistickog animatora). Svrha dvogodisSnjeg studija u Zadru bila je da se nasoj
turistickoj praksi dadu stru¢njaci koji se do tada u Hrvatskoj nisu obrazovali, a za kojima
je u mnogim turistickim i kulturnim djelatnostima izrazena jaka potreba. Zato se u
cetverogodiSnjem sveuciliSnom studiju Kultura i turizam iz 1994. (diplomirani turisticki
komunikolog), polazilo od postavke da odgovorne i osjetljive poslove, koji ukljucuju
svestranu organizaciju, komunikaciju 1 animaciju turista i domicilnog stanovnistva, ne
mogu voditi i obavljati ljudi koji su usko obrazovani za jednostavan praktiCarski rad.
SadaSnji zadarski studij obrazuje stru¢njake za brojne i1 adekvatnim kadrom dosad
nepokrivene poslove u turizmu i kulturi, mahom one u kojima je bitan izravan kontakt,
odnosno komunikacija kao i poslove kojima se na organizirani nacin rjeSavaju klju¢na
pitanja gospodarskog, posebno turistickog razvoja. To su dakle oni poslovi koji
zahtijevaju, uz ekonomsku, prije svega kulturoloSku, pedagosku, komunikolosku i
humanisti¢ku izobrazbu.

Zadarski studij Kultura i turizam je proistekao iz ¢injenice ve¢ postignute svijesti dobrog
dijela ozbiljnih i Siroko obrazovanih turisti¢kih i1 drugih radnika da je turizam po svojim
uzrocima 1 Ciniteljima prije svega socioloSka i kulturoloska pojava, a da ekonomski efekt
dolazi kao posljedica i glavni cilj svekolikog djelovanja. Kome se danas, kada se govori
o velikim perspektivama razvoja moderne hrvatske nacije, koja ima pocivati na
tisu¢ljetnoj kulturnoj bastini kao dijelu zapadnoeuropske civilizacije, moZze povjeriti tako
delikatan i slozen zadatak da domacim i stranim ljudima (bilo pojedincima, bilo
grupama, bilo u sluzbi recepcionara, turistickog predstavnika, organizatora kulturnih 1
drugih sadrzaja, vodi¢a 1 animatora, turistickog pedagoga itd.) predstavlja i interpretira
na kvalitetan i adekvatan nacin to naSe kulturno i prirodno bogatstvo, te da sudjeluje u
organizaciji animacije svih oblika kojima se suvremeni turizam ostvaruje i svakodnevno
bogati 1 dopunjuje? MozZe li to raditi osoba s ograni¢enim obrazovanjem ili pak osoba s
naglasenom ekonomskom izobrazbom?

Na dosadasn;ji studij Kulture i1 turizma koji je u procesu prilagodbe nacelima Bolognske
deklaracije upisano je oko 500 studenata.

Svrhovitost zadarskog studija jest upravo u njegovoj interdisciplinarnosti koja
studentima omogucava stjecanje Sirokog spektra znanja potrebnih za trZi$ne potrebe rada
u javnom 1 privatnom sektoru. Zastupljeni su vazni principi racionalizacije nastavnog
procesa, te medusobna povezanost i funkcionalnost svakog predmeta s obzirom na
spomenute djelatnosti, pojedinac¢no i s obzirom na kadrovski profil kao cjelinu.
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Povezanost sa suvremenim znanstvenim spoznajama najizravnije se ocituje
¢injenicom da je studij Kultura 1 turizam iznjedrio 1 akademske 2001./2002. godine dobio
DOPUSNICU za znanstveni magistarski i doktorski studij iz Informacijskih znanosti s tri
usmjerenja: Kulturna bastina 1 turizam, Novinarstvo i odnos s javnostima i Ekologija u
kulturi i turizmu. Studij je medunarodnog karaktera, koji se izvodi u suradnji triju
sveucilista (Sveuciliste u Zadru; SveudiliSte u Zagrebu - Odsjek za informacijske
znanosti Filozofskog fakulteta, Graficki fakultet; SveucilisSte u Mariboru, Slovenija -
Fakultet za elektrotehniku, racunarstvo in informatiko, Medijsko-komunikacijski Studij),
uz potporu informacijsko-komunikacijske znanstvene institucije ORBICOM (Montreal,
Canada).

Nastava se odrzava na hrvatskom i engleskom jeziku. Godine 2004./2005. upisana je
Cetvrta generacija studenata. Polaznici studija su iz Sest drzava. Do sada je na studiju
svoja predavanja odrzalo vise od sto dvadeset uglednih znanstvenika iz Japana, SAD,
Kanade, Australije, Njemacke, Austrije, Italije, Cipra, Egipta, Juzne Afrike, Slovenije 1
Poljske. Dio predavaca je odrzao predavanja i za polaznike dodiplomskog studija, pa su
tako i dodiplomci imali priliku sluSati znanstvenike iz cijeloga Svijeta. Tu praksu
nastavljamo i dalje. Odjel — studij ima svoj ¢asopis Medij, kultura i odnos s javnostima
(Media, Culture and Pubblic Relations).

Usporedivost s programima uglednih inozemnih visokih uciliSta: europskih - Italija,
Spanjolska, Svicarska, Austrija, Finska, Njemacka; kao i izvaneuropskih - SAD, Kanada,
Australija, Novi Zeland. Uz svaki predmet naSega studija, navedeno je sveuciliSte,
drzava i grad gdje se isti programi izucavaju, kao $to je nas program. Posebno isti¢emo
usporedivost s cjelokupnim studijskim programom na: IULM - Libera Universita
di Lingue e Comunicazione, 20143 Milano, via Carlo Bo, 1, Italija; FUNTS -
Finnish University Network for Tourism Studies, Finska, University of Joensus,
P.O. BOX 78; Kuninkannkartanonkatu 5, FIN — 57101 Savonlinna, Finland; te
Universita degli studi di Bari, Bari, Italija, Marketing e comunicazione, Economia
del Turismo e dei beni Culturali, Scienze della comunicazione.

Dosadasnja iskustva u provodenju nastave su vrlo pozitivna. Za studij je od samih
pocetaka (1994.) iskazan vrlo veliki interes srednjoSkolaca iz cijele Hrvatske. Svake
godine se povecavao broj pristupnika na razredbenom postupku, ¢ak viSestruko ve¢i od
odobrenih upisnih kvota (40 uz potporu Ministarstva, 30 uz osobne potrebe i 70
izvanrednih studenata). Druga, ili prva znacajna karakteristika jest u Cinjenici — da na
studij Kulture i turizma dolaze buduéi studenti iz svih mjesta u Hrvatskoj u kojima
postoji srednja Skola. Po polaznicima, studij je opc¢e hrvatski, pa 1 Sire.

Za preddiplomski i sva usmjerenja diplomskog studija imamo vrlo ozbiljne partnere iz
gospodarstva, kulturnog 1 javnog sektora. Pored domacih, Odjel je partner i u
medunarodnom TEMPUS projektu "CHENTRE" (Champions of Entrepreneurship -
Joint European Project CD_JEP-17046-2002) u trajanju od 2 godine; partneri: University
of Vaasa, Finska; ISTUD Milano, Italija; VERN, Zagreb, Hrvatska;, Centar za
poduzetnistvo Zadarske Zupanije. Usmjerenja su tako osmisljena, da daju odgovore na
mnogobrojna pitanja razvoja, zaStite 1 valorizacije svih segmenata druStva. Od
gospodarskog subjekta do politicke stranke, svi nalaze uporista i potporu u kadrovima
koji se obrazuju na ovom studiju.

Otvorenost studija je osigurana maksimalnom usporedivo$éu nastavnog plana i
programa s velikim brojem poznatih sveuciliSta diljem Europe, a i svijeta. Na primjer,
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samo u susjednoj Italiji, studenti mogu slusati i polagati predmete na pet sveucilista, a
sli¢no je 1 s ostalim europskim zemljama.

OPCI DIO (Studij: KULTURA I TURIZAM)

Naziv studija: Kultura i turizam (Redovni/ Izvanredni); Jednopredmetni

Nositelj studija: Odjel za informatologiju i komunikologiju

Trajanje studija: 3 godine (preddiplomski) +2 godine (diplomski)

Uvjeti upisa na studij: zavrSena srednja $kola, poloZzen propisani razredbeni ispit
Preddiplomski studij: Studij nudi pristupnicima znanja i vjeStine potrebne za obavljanje
sljedec¢ih poslova: organizator aktivnosti u kulturi 1 turizmu; organizator recepcijskih
poslova (Front Office Manager); kreator turistickog proizvoda (Product Manager);
savjetnik — informator za turisticke potrebe (Travel Consultant); turisti¢ki kulturolog i
pedagog; muzejski pedagog; agencijski predstavnik; turisticki animator; turisticki vodic;
turisticki komunikolog, kao i poslova u turistickim receptivnim i inicijativnim
organizacijama, turistickim profitnim organizacijama, sredstvima javnog komuniciranja,
poslova turistickog marketinga i ostalih srodnih poslova u kulturi i turizmu.

ZavrSetkom preddiplomskog studija student moZze nastaviti jedan od Cetiri usmjerenja
diplomskog studija na Odjelu za informatologiju i komunikologiju (Novinarstvo i odnosi
s javnostima, Poduzetnistvo u kulturi i turizmu, Ekologija u kulturi 1 turizmu, Kulturna
bastina i turizam), ili srodne diplomske studije u Hrvatskoj i inozemstvu.

Diplomski studij: Odjel za informatologiju i komunikologiju izvodi diplomski studij s
Cetiri usmjerenja: 1. Novinarstvo 1 odnosi s javnostima (diplomirani /M.A./ Turisticki
komunikolog-novinar, PR); 2. Poduzetnistvo u kulturi i turizmu (diplomirani /M.A./
Turisti¢ki komunikolog-manager); 3. Ekologija u kulturi i turizmu (diplomirani /M.A./
Turisticki komunikolog-ekolog); 4. Kulturna bastina i turizam (diplomirani /M.A./
Turisticki komunikolog-kulturolog). Studenti stje¢u produbljena znanja iz podrucja
pojedinih usmjerenja, i osposobljavaju se za obavljanje sloZenijih poslova u kulturi 1
turizmu kao 1 za nastavnike turisti¢kih predmeta u osnovnim i srednjim Skolama:

1. Novinarstvo i odnosi s javnostima osposobljava za sloZenije poslove za trenutno
najdeficitarniji kadar u svijetu koji moze adekvatno pratiti, valorizirati 1 primijeniti
potrebna znanja u podru¢ju novinarstva 1 odnosa s javnostima. ZavrSetkom studija
stjeCe se naziv: Diplomirani /M.A./ Turisticki komunikolog-novinar, PR.

2. Poduzetnistvo u kulturi i turizmu: studij osposobljava za obavljanje slozenijih poslova
u poduzetniStvu privatnog sektora, posebno u kulturi 1 turizmu, s ciljem
zadovoljavanja vrlo velike potrebe za stru¢njacima tog profila, imajuci u vidu trenutno
stanje tranzicijskih trendova u Republici Hrvatskoj. ZavrSetkom studija stjece se
naziv: Diplomirani /M.A./ Turisticki komunikolog-manager.

3. Ekologija u kulturi i turizmu: studij pruza produbljena znanja iz podrucja ekologije s
posebnim osvrtom na znacenje ekologije u kulturi i odrzivom turizmu; s obzirom na
rastuc¢u potrebu stjecanja op¢ih 1 posebnih znanja koja razvijaju ekoloSku svijest o
c¢ovjekovu razvoju i djelovanju u skladu s prirodom. ZavrSetkom studija stjece se
naziv: Diplomirani /M.A./ Turisticki komunikolog-ekolog.

4. Kulturna bastina i turizam: Imajuéi u vidu ¢injenicu da kulturni turizam kao fenomen

suvremenog covjeCanstva raste godiSnjom stopom od 15%, studij pruza potrebna
znanja za otkrivanje, valorizaciju, zaStitu 1 prezentaciju kulturne i prirodne bastine,
kako turistima (domadim 1 stranim posjetiteljima) tako i domicilnom stanovniStvu.



ZavrSetkom studija stjeCe se naziv Diplomirani /M.A./ Turisticki komunikolog-

kulturolog.
Na sveucilisne diplomske studije mogu se upisati studenti koji su diplomirali na trogodiSnjem
preddiplomskom studiju Kultura i turizam koji izvodi Odjel za informatologiju i
komunikologiju Sveucilista u Zadru. Takoder se mogu upisati i apsolventi pod uvjetima koje
¢e prilikom upisa odrediti struc¢no vijece Odjela. Diplomske studijske programe na Odjelu za
informatologiju i komunikologiju mogu pratiti i studenti koji su na SveuciliStu u Zadru
zavrsili  preddiplomski studij Povijest, Povijest umjetnosti, Arheologija, Geografija,
Kroatistika, Strani jezici; te studenti koji su zavrsili srodne preddiplomske studije na drugim
sveuciliStima u Hrvatskoj 1 inozemstvu. U tom slucaju, ukoliko drugacije ne odredi
zakonodavac, vije¢e diplomskog studija moze priznati kao formativne bodove, po unaprijed
utvrdenim kriterijima, znanja koja su studenti stekli na drugim sli¢nim trogodisnjim
preddiplomskim studijima.

2.8. Strucni naziv i akademski stupanj:
1. zavrSetkom preddiplomskog studija sjeCe se naziv: Prvostupnik turisticki
komunikolog
2. zavrSetkom jednog od usmjerenja diplomskog studija stjece se naziv:
a) Novinarstvo i odnosi s javnostima - diplomirani /M.A. Turistic¢ki
komunikolog-novinar, PR);
b) Poduzetnistvo u kulturi i turizmu - diplomirani /M.A./ Turisticki
komunikolog-manager);
c) Ekologija u kulturi i turizmu - diplomirani /M.A./ Turisticki komunikolog-
ekolog
d) Kulturna bastina i turizam - diplomirani /M.A./ Turisti¢cki komunikolog-
kulturolog.



3. OPIS PROGRAMA PREDDIPLOMSKOG STUDIJA KULTURE | TURIZMA
3.1. Program studija:

I. GODINA

Tip' | Predmet ECTS Br. sati | Stud. optereéenje | Usporedivost’
A Informatika 6 60 150 P

l. sem.: Informatika | 3) (30) (75)

11. sem.: Informatike II (3) (30) (75)
A Uvod u turizam i turisticka istraZivanja 6 60 150 F, BE

I. sem.: Teorija turizma 3) (30) (75)

I1. sem: IstraZivanje turizma 3 (30) (75)
A Op¢a kulturna povijest i turizam 5 50 130 K
B Socijalna psihologija (I. sem.) 3 30 78 P
B Psihologija komuniciranja (1. sem.) 3 30 75 BA,P, T
B Osnove ekonomike turizma (I1. sem.) 3 30 75 BA, BG
C Turisti¢ka geografija (1. sem.) 3 30 78 PA, F
C Jezi¢na kultura (I. sem.) 3 30 83 F,T
C Osnove statistike (11. sem.) 3 30 75 BA
B Strani jezik I (Izbor izmedu 4 strana jezika) 8 90 216
B Strani jezik II (Izbor izmedu 4 strana jezika) 8 90 216

Izbor izmedu:
A Organizacija kulturnih dogadanja u turizmu /

Organizacija zabavnih dogadanja u turizmu 4 42 102 F
D Jedan predmet po izboru studenta ° 4 40 100
UKUPNO BODOVA 59 602 1508

! Legenda — A: temeljni formativni predmeti, B: formativni predmeti koji karakteriziraju usmjerenje; C:
integrativni formativni predmeti; D: formativni predmeti po slobodnom izboru studenta; E: formativni predmeti
koji se odnose na izradu diplomskog rada; F: ostali formativni predmeti.

2 Objasnjenje kratica: A — Edith Cowan University, Joondalup, Australia (School of Marketing, Tourism &
Leisure); BA — Universita degli studi di Bari, Italija (Marketing e comunicazione, Economia del Turismo e dei
beni Culturali, Scienze della comunicazione); BE — Universitit Bern, Svicarska (Economics and Social Studies);
BG — Universita di Bologna (Economia e gestione dei Sistemi Turistici), Italija; (BO — Bournemouth University,
Velika Britanija (Business Studies); F — FUNTS: Finnish University Network for Tourism Studies, Finska; K —
Universitdt Koln, Njemacka (Kultur Tourismus und Eventmanagement); P — Universita di Padova, Italija
(Progettazione e gestione del turismo culturale, Studi in scienze della comunicazione); T — Universita degli Studi
di Trieste, Italija (Giornalismo, Editoria multimediale).

Posebno isti¢emo usporedivost s cjelokupnim studijskim programom na: IULM - Libera Universita di Lingue e
Comunicazione, 20143 Milano, via Carlo Bo, 1, Italija; FUNTS - Finnish University Network for Tourism Studies,
Finska, University of Joensus, P.O. BOX 78; Kuninkannkartanonkatu 5, FIN — 57101 Savonlinna, Finland; te
Universita degli studi di Bari, Bari, Italija, Marketing e comunicazione, Economia del Turismo e dei beni Culturali,
Scienze della comunicazione.

® Bilo koji predmet s preddiplomskih studija i s drugih odjela SveuciliSta (popis predmeta nalazi se na internet stranicama
Sveucilita u Zadru www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih kolegija). Na nivou Sveudilista je dogovreno da
popis izbornih kolegija bude jedinstve za sve odjele. Na popisu se nalazi veliki broj vrlo zanimljivih predmeta, za koje mi
unaprijed ne mozemo znati koje ¢e od njih studenti odabrati.
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I1. GODINA
Tip | Predmet ECTS Br.sati | Stud. Usporedivo
opterecenje st

C Ekologija (111. sem.) 4 40 100 BA, BE,F, P
A Poslovno komuniciranje 1 (I11. sem.) 3 30 75 A, BA, BE
A Poslovno komuniciranje 2 (1V. Sem.) 2 25 58 A, BA,BE
B Sociologija turizma (V. semestar) 3 30 72 P
A Hrvatska kulturna povijest i turizam 5 50 130 F
B Turisticka kultura (I11. sem.) 4 40 100 A, PA, BA
C Poslovanje i upravljanje turisticke tvrtke 5 55 134 A, BA,BE

L. sem: Poslovanje putni¢kih agencija 3) (30) (72)

11. sem: Poslovanje ugostiteljske tvrtke (2) (25) (62)
C Temeljna znanja o odgoju i obrazovanju 4 40 100 BA, E, PA
C Uvod u etiku (111. sem.) 3 30 75 BA,PA, T
B Strani jezik I (Izbor izmedu 4 strana jezika) 8 90 216
B Strani jezik II (Izbor izmedu 4 strana jezika) 8 90 216

Izbor izmedu:
B Marketing u kulturi / Marketing u turizmu 4 40 100 A, F, BA, BE
Cc Elektronic¢ko poslovanje / BG

Poslovna etika 4 40 100 A, BE, E, K
D Jedan predmet po izboru studenta® 4 40 100
UKUPNO BODOVA 61 640 1576

111. GODINA
Tip Predmet ECTS Br. Stud. Usporedivost
sati optereéenje

A Komuniciranje u kulturi i turizmu (V1. sem) 4 45 100 A, BA, P
B Komunikologija masovnih medija (V. sem.) 3 35 75
B Zakonodavstvo u kulturi i turizmu (V. sem.) 3 35 75 BA, F, K
B Valorizacija i zaStita kulturne i prirodne bastine (VI. sem.) 4 40 100 A, BE, E, P
A Odrzivi turizam (VL. sem.) 4 40 100 A, BA F
B Metodika interpretacije kulturne i prirodne bastine (V. sem.) 3 35 80 A, BE E,P
A Organizacija rekreacijskih aktivnosti (V. sem.) 2 15 53 BE
B Strani jezik I (Izbor izmedu 4 strana jezika) 6 60 150
B Strani jezik II (Izbor izmedu 4 strana jezika) 6 60 150

Izbor izmedu:
A Animacija u turizmu / Animacija u kulturi 4 40 100 A, BE, E, K
A Promotivne aktivnosti u turizmu / Promotivne aktivnosti u 4 40 100 BA, PA

kulturi
A Management u turizmu / Management u kulturi 4 40 100 BA, BE
D Jedan predmet po izboru studenta® 4 40 100
F Praksa 3 - -
E Diplomski rad 6 - -
UKUPNO BODOVA 60 525 1283

* Bilo koji predmet s preddiplomskih studija i s drugih odjela Sveugilista (popis predmeta nalazi se na internet
stranicama SveuciliSta u Zadru www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih kolegija). Na nivou
Sveucilista je dogovreno da popis izbornih kolegija bude jedinstve za sve odjele. Na popisu se nalazi veliki broj
vrlo zanimljivih predmeta, za koje mi unaprijed ne mozemo znati koje ¢e od njih studenti odabrati.
® Bilo koji predmet s preddiplomskih studija i s drugih odjela Sveu¢iliita (popis predmeta nalazi se na internet
stranicama SveuciliSta u Zadru www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih kolegija). Na nivou
Sveucilista je dogovreno da popis izbornih kolegija bude jedinstve za sve odjele. Na popisu se nalazi veliki broj
vrlo zanimljivih predmeta, za koje mi unaprijed ne mozemo znati koje ¢e od njih studenti odabrati.
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Popis izbornih predmeta na preddiplomskom studiju kulturu i turizam:

1. Interkulturalno komuniciranje

2. Strategije komuniciranja

3. Organizacijsko komuniciranje

4. Elektroni¢ko poslovanje

5. Poslovna etika

6.Etnologija i turizam

7. Uvod u kulturalnu antropologiju

8. Slobodno vrijeme

9. Strani jezik III. (engleski, njemacki, talijanski ili francuski)

10. Bilo koji predmet s preddiplomskih studija i s drugih odjela SveuciliS§ta (popis predmeta nalazi se na
internet stranicama SveuciliSta u Zadru www.unizd.hr odjeljak ECTS-reforma, ponuda izbornih
kolegija). Na nivou SveuciliSta je dogovreno da popis izbornih kolegija bude jedinstve za sve odjele. Na
popisu se nalazi veliki broj vrlo zanimljivih predmeta, za koje mi unaprijed ne mozemo znati koje ¢e od
njih studenti odabrati.

11. Bilo koji predmet sa srodnih preddiplomskih studijau RH i EU
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3.1.2. Opis svakog predmeta
PREDDIPLOMSKI STUDIJ
I. godina:

NAZIV KOLEGIJA: INFORMATIKA
| SEMESTAR: INFORMATIKA |

IME NOSITELJA KOLEGIJA: Ljiljana Zekanovi¢—Korona, prof., predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: 1./l. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,67P + 1,33Vj (30)
* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereéenje:
75h = 10 sati predavanja + 20 sati vjezbi + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih_znanja i vjeStina: Upoznavanje studenata s dijelovima i osnovnim nacelima rada
raCunala. Stjecanje osnovnih znanja i umije¢a rada u MS Windows okruzenju i uredskom paketu programa MS Office s
naglaskom na primjenu racunala u kulturi i turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija: Ujednacavanje srednjoskolskih znanja i vjeStina (definicije pojmova, kratka povijest
raCunala, grada i nacin rada racunala; operacijski sustavi). Ergonomija radnih mjesta s 0sobnim ra¢unalima.
Obrada teksta (MS WORD - poslovni dopisi, seminarski radovi). Tabli¢ni proracuni (MS EXCEL - statisticka
obrada poslovnih podataka). Ekspertni sustavi. Softver i softverska industrija. Organizacija podataka u racunalu.
Baze podataka ( MS ACCESS)

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Grupa autora: Informacijska tehnologija u poslovanju, Zagreb, Element, 2004.
2. Simundié, S.: Informatika ( uvod u laboratorijske vjezbe), Split, Pravni fakultet, 2002.
3. Lipljin, N. i grupa autora: Izobrazba za primjenu informacijskih i komunikacijskih tehnologija, Varazdin, Pro-Mil, 2004.

b) DOPUNSKA:

1. O'Hara, S.: Vodi¢ kroz Windows XP, Zagreb, Mis, 2002.
2. Habraken, J.:Vodi¢ kroz Word 2002, Zagreb, Mis, 2002.

3. Habraken, J.:Vodi¢ kroz Excel 2002, Zagreb, Mis§, 2002.

4. Habraken, J.:Vodi¢ kroz Access 2002, Zagreb, Mis, 2002

INTERNET ADRESE: DA www.algebra.hr, www.googel.com, www.iskon.hr; www.htnet.hr; www.index.hr;
www.bug.hr; www.poslovniforum.hr, www.yahoo.com



http://www.algebra.hr/
http://www.googel.com/
http://www.iskon.hr/
http://www.htnet.hr/
http://www.index.hr/
http://www.bug.hr/
http://www.poslovniforum.hr/
http://www.yahoo.com/

NAZIV KOLEGIJA: INFORMATIKA
I SEMESTAR: INFORMATIKA 11

IME NOSITELJA KOLEGIJA: Ljiljana Zekanovi¢—Korona, prof., predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I/Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TIJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO:15/ 0,67P+1,33Vj (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koef. optereéenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje: 75h =
10 sati predavanja + 20 sati vjezbi + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjestina: Usvajanje naprednih znanja i umijeca koristenja i odrzavanja
PC-a u MS Windows okruzenju. Osposobiti studente za napredno koristenje Internet servisa. Educirati studente
za svakodnevnu komunikaciju putem Interneta u kulturi i turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija: Internet i internetske usluge. TraZenje podataka na Internetu. Rudarenje podataka.
Publiciranje na Internetu. Sigurnost rada na Internetu. Telekomunikacija i raCunalne mreze. Komunikacija.
Prikaz znanja. Sustavi koji u¢e. Ekspertni sustavi. Elektroni¢ko poslovanje (ukljucivo i pla¢anja).

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANIJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI

Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Grupa autora: Informacijska tehnologija u poslovanju, Zagreb, Element, 2004.
2. Lipljin, N. i grupa autora: Izobrazba za primjenu informacijskih i komunikacijskih tehnologija, Varazdin, Pro-Mil, 2004.
3. Tezak, D.: Pretrazivanje informacija na Internetu: prirucnik s vjezbama, Zagreb, Hrvatska sveucilisna naklada, 2002.

b) DOPUNSKA:

1. Grupa autora: Internet za sveznalice, Zagreb, Mis, 2001.

2. Cari¢, A.: Istrazivanja i razvoj u informacijskoj i komunikacijskoj tehnologiji, Zagreb, Element, 2004.
3. Hayes, D.: Vodic kroz HTML i XHTML, Zagreb, Mi§, 2002.

4. Vici¢, T.: Internet ukratko, Zagreb, Mis, 2004.

5. Habraken, J.: Vodic¢ kroz Outlook 2000, Zagreb, Znak, 2000.

6. Hoffman, P.: Internet i World Wide Web, Zagreb, Znak, 1996.

INTERNET ADRESE: DA www.poslovniforum.hr, www.algebra.hr, www.bug.hr, www.googel.com, www.iskon.hr;
www.htnet.hr; www.index.hr; www.yahoo.com



http://www.poslovniforum.hr/
http://www.algebra.hr/
http://www.bug.hr/
http://www.googel.com/
http://www.iskon.hr/
http://www.htnet.hr/
http://www.index.hr/
http://www.yahoo.com/
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NAZIV KOLEGIJA: UVOD U TURIZAM I TURISTICKA ISTRAZIVANJA
| SEMESTAR: Teorija turizma
II SEMESTAR: IstraZivanje turizma

IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof., mr. sc. Pani Bunja, asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I/ 1. i Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,67P+1,33S (60)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 6 ECTS BODOVA, Ukupno studentsko
optereéenje: 150 h = 20 sati predavanja + 40 sati seminara + 90 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Kroz ovaj kolegij studenti ¢e usvojiti sva relevantna temeljna
znanja o pojmovima i pokazateljima u turizmu kao slozenoj, slojevitoj i ekspanzivnoj drustvenoj i znacajnoj
ekonomskoj pojavi suvremenog druStvenog, te da ovladaju njegovim meduzavisnim, ali i proturjecnim,
funkcijama i poslovima njegove sloZene i heterogene organizacije.

Opis/sadrzaj kolegija: Povijesni okvir turizma. Turizam kao sloZena drustvena i znacajna ekonomska pojava i
fenomen. Pozitivne i negativne neprofitne i profitne funkcije. Janusovo lice turizma. Ekonomsko proucavanje i
istrazivanje i sve veca potreba i nuznost interdisciplinarnog istrazivanja. Cimbenici nastanka i razvoja turizma.
Turizam kao usluga svih usluga. Sinergijski ucinci turizma. Turizam kao ¢imbenik tercijarizacije, civilizacije
dokolice i procesa kontinentalizacije, litoralizacije i globalizacije. Turisticki pojmovnik. Vrste i oblici turizma.
Turizam i prostor. Turizam i kultura. Turizam i ekologija. Turizam i sociologija. Turizam i ostale drustveno
ekonomske pojavnosti. Ekonomsko bic¢e turizam. Turizam i ugostiteljstvo, promet, trgovina i druge oblasti.
Organizacija u turizmu. Turizam u teoriji i primjeni. Turisticko trziste. Turizam Hrvatske.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO [ TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ | AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad

Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski

znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad

LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Marusi¢, M; Prebezac, D.: IstraZivanja turistickih trzista, Adeco, Zagreb, 2004.
2. Jadresi¢, V.: Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

b) DOPUNSKA:

1. Antunac, |.: Turizam-teorijsko znanstvene rasprave, Institut za turizam, Zagreb, 2001.

2. Simi¢, A.: Turisticko poslovanje-100 sto pitanja i odgovora, Informator, Zagreb, 1998.

3. Krippendorf, J.: Putujuce covjecanstvo, prijevod, SNL, Zagreb, 1986.

4. Jafari, J.: Encyclopedia of tourism, Routledge, London and New Yourk, 2003.

5. Finn, M.,: Tourism and Leisure Research Methods: Data Collection, Analysis and Interpretation, Longman Pub. Group,
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New York, 2000.
6. Veal, A.J.: Research Methods for Leisure and Tourism: a Practical Guide, Pitman Publishing, London, 1997.
7. Dreyer A., Dehner C.: Kundenzufriedenheit im Tourismus, Oldenbourg Verlag, Miinchen, 1998.

INTERNET ADRESE: DA www.iztzg.hr, www.hr, www.htz.hr, http://www.adriatica.net/,
http://dalmacija.net/site/home/, www.zadar.hr, www.hrvatska21.hr, www.culturenet.hr, http://www.germany-
tourism.de/,www.world-tourism.org, http://www.touregypt.net/, www.australia.com



http://www.iztzg.hr/
http://www.hr/
http://www.htz.hr/
http://www.adriatica.net/
http://dalmacija.net/site/home/
http://www.zadar.hr/
http://www.hrvatska21.hr/
http://www.culturenet.hr/
http://www.germany-tourism.de/
http://www.germany-tourism.de/
http://www.world-tourism.org/
http://www.touregypt.net/
http://www.australia.com/

12

NAZIV KOLEGIJA: OPCA KULTURNA POVIJEST I TURIZAM
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red. prof., Vesna Kalajzi¢, dipl. tur. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: ./ 1. i Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO:15+15/0,67P+1S (50)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 5 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje:
130 h = 20 sati predavanja + 30 sati seminara + 80 sati individualnog studenskog rada

Razvijanje op¢ih i specifiénih znanja i vjestina: Cilj je ovog predmeta da studenti upoznaju u prvom redu
kulturni razvoj ¢ovjeka od njegove pojave do nasih dana, kao i gospodarski, politicki i drustveni zivot kako bi
mogli razviti uvjerenje o povijesnoj neophodnosti i opravdanosti izu¢avanja i o¢uvanja svih pojava kulturnog
zivota na odredenim stupnjevima drustvenog razvitka.

Izravni su zadaci predmeta da studenti utvrde i proSire poznavanje najvaznijih povijesnih dogadaja i pojava kako
bi kao turisticki djelatnici mogli uspje$no interpretirati povijesne sadrzaje, upoznaju kulturno povijesne
spomenike i institucije kako bi mogli na najadekvatniji nadin prezentirati bogatu kulturnu bastinu, povezujuci
sve to s povijesnim zbivanjima.

Opis/sadrzaj kolegija: Periodizacija. Pretpovijest (struktura drustva, pojava drzava, vaznija nalazista i kulturni
spomenici U svijetu). Isto¢ni narodi i njihova kultura (Kultura stare Indije i Kine. Kultura stare Mezopotamije i
Egipta. Kultura stare Gréke, Rimska kultura. Hrvatske zemlje u gréko-rimskom razdoblju). Feudalno drustvo i
njegova kultura. Svjetski ratovi i njihov utjecaj na drustvena i kulturna kretanja. Suvremeni svijet i kulturna
dobra.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD

RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski

znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad

LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Povijest svijeta, od pocetaka do danas, Naprijed Zagreb, 1990.

2. Van Loon, Hendrik, Willem : Povijest covjecanstva, Mozaik knjiga, Zagreb, 2003.

3. Barnes, Julian: Povijest svijeta u 10 i % poglavlja, Celeber, Zagreb, 2004,

b) DOPUNSKA:

INTERNET ADRESE: DA http://www.hyperhistory.com/online_n2/History n2/a.html
http://www.hartford-hwp.com/archives/, http://www.bartleby.com/67/ http://www.historyworld.net/



http://www.hyperhistory.com/online_n2/History_n2/a.html
http://www.hartford-hwp.com/archives/
http://www.bartleby.com/67/
http://www.historyworld.net/
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NAZIV KOLEGIJA: SOCIJALNA PSIHOLOGIJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vera Cubela Adori¢, docent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: I./ |. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,8P + 1,2S (30)
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereéenje
78 h = 12 sati predavanja + 18 sati seminara + 48 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢énih znanja i vjeStina: Upoznati studente s predmetom i produ¢jima socijalne
psihologije, njezinim teorijskim aspektima i istrazivackim metodama, te moguénostima i podrucjima primjene.
Studenti bi trebali ste¢i uvid u socijalne uzroke i socijalnu determiniranost Covjekova funkcioniranja, te
mogucénosti primjene socijalno-psihologijskih metoda, teorija, nacela i nalaza istrazivanja u razumijevanju i
rjeSavanju drustvenih problema. Opis/sadrzaj kolegija: Predmet i razvoj socijalne psihologije. Teorijski i
metodoloski pristupi. Socijalizacija: Agensi, procesi i posljedice. Interpersonalni odnosi: Socijalni signalni
sustavi. Privrzenost. Izolacija. Afilijacija. Stvaranje i razvoj veza. Suradnja i natjecanje. Prosocijalno
ponasanje: Normativne, kognitivne i emocionalne odrednice. Posljedice prosocijalnog ponasanja. Socijalna
potpora. Agresivno ponasanje: Tumacenja agresije. Socijalna konstrukcija agresije. Norme kao regulatori
agresivnog ponaSanja. Socijalna percepcija: Formiranje dojmova o drugima. Implicitne teorije li¢nosti.
Socijalne reprezentacije. Heuristike u socijalnom prosudivanju. Samopercepcija. Atribucijski procesi. Stavovi:
Struktura i funkcije. Odnos stava i ponasanja. Teorije nastanka i promjene stavova. Opéi problemi promjene
stava (uloga potkrepljenja, persuazija, psiholoska reaktivnost). Psihologija grupa. Uvjeti nastanka i formiranja
grupe. Procesi i indikatori strukturiranja i integracije grupe. Norme kao standardi i regulatori ponaSanja.
Socijalni utjecaj u manjim grupama. Konformizam. Utjecaj manjine. Grupno odluéivanje. Produktivnost
grupe. Struktura i komunikacija unutar grupe. Socijalna facilitacija i inhibicija. U€inak i zadovoljstvo u
interakcijskim grupama. Vodstvo. Medugrupni odnosi. Pripadnost grupi i socijalni identitet. Medugrupni
sukobi. Reduciranje medugrupnih sukoba. Stereotipi i predrasude. Konceptualni pristupi u proucavanju
stereotipa. lzvori i posljedice predrasuda. Primjena socijalne psihologije: modeli odnosa teorije i primjene.
Podrudja primjene (marketing, zdravstvo, politika, organizacije...).

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD

RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad

Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski

znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad

LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Hewstone, M. i Stroebe, W. (2003), Socijalna psihologija, Jastrebarsko, Naklada Slap.

2. Pennington, D. C. (1997), Osnove socijalne psihologije, Jastrebarsko, Naklada Slap.

b) DOPUNSKA:

INTERNET ADRESE: DA www.theory.org.uk; www.seessa.org; pauk.ffzg.hr/socio; www.psih.org
www.ff.uni-lj.si/sociologija; www.sociolog.com; www.pilar.hr; www.psihologija.com;
www.psihologija.hr;



http://www.f.bg.ac.yu/sociologija/www.theory.org.uk
http://www.f.bg.ac.yu/sociologija/www.seessa.org
http://pauk.ffzg.hr/socio/
http://www.psih.org/
http://www.ff.uni-lj.si/sociologija
http://www.sociolog.com/
http://www.pilar.hr/
http://www.psihologija.com/
http://www.psihologija.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: PSIHOLOGIJA KOMUNICIRANJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Mira Klarin, docent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I. / Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:-

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,67P + 1,33S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 3 ECTS BODOVA; Ukupno opterecenje studenata:
75 h = 10 sati predavanja + 20 sati seminara + 45 sati individualno studentskog opterecenja

Razvijanje opéih i specifi¢nih _znanja i vjeStina: Cilj kolegija je upoznati studente s elementima komunikacije i
ovladavanje vjestinama kompetentne komunikacije. Kolegij studentu pruza mogucnost stjecanja znanja koja ¢e mu pomoci
pri razumijevanju meduljudskih odnosa i uspostavu pozitivne meduljudske interakcije. Kolegij je inspiriran spoznajama iz
podrudja socijalne psihologije, a zadatak mu je upoznati studente s prirodom meduljudskih odnosa, faktorima koji te odnose
uvjetuju i svim onim fenomenima koje susre¢emo u odnosu pojedinac-pojedinac i pojedinac-grupa. Takoder, zadatak kolegija
je upoznati studente s konkretnim koracima u nenasilnom rje$avanju sukoba medu pojedincima odnosno pojedinca i skupine.
Sadrzaj kolegija je usmjeren ka upoznavanju studenata sa zakonitostima komunikacije unutar razli¢itih socijalnih sredina
(obitelj, vrnjaci, Skola). Nadalje razvoj senzibilnosti za prepoznavanje znakova i koriStenje istih u ostvarenju kompetentne
komunikacije osobito je vazan zadatak kojeg ovaj kolegij ima.

Opis/sadrzaj kolegija: Sadrzaji kolegija odnose se na prirodu meduljudskih odnosa (uzajamnost, razvojni aspekt,
multidimenzionalnost, kompleksnost — vaznost socijalne percepcije u ostvarivanju meduljudskih odnosa, komponente
meduljudskih odnosa — verbalna i neverbalna ekspresija, samootkrivanje, asertivnost, aktivno sluSanje, empatija, pravila
komunikacije). Nadalje, istiCe se vaznost stavova za ponaSanje (formiranje stava, komponente stava i njihova uloga u
ponasanju, mehanizmi koji utjeCu na promjenu stava), kao i stereotipa i predrasuda (utjecaj stereotipa i predrasuda na
meduljudsku interakciju, faktori formiranja stereotipa i predrasuda, promjena stereotipa i predrasuda). Istice se vaznost
medukulturalne komunikacije. U okviru kolegija govori se o karakteristicnim oblicima socijalnog ponasanja (prosocijalno
ponasanje, agresivno ponasanje, socijalna inhibicija, formiranje i uloga u meduljudskim odnosima), socijalnim vjestinama
(formiranje socijalnih vjestina i njihova uloga u komunikaciji, socijalna kompetencija), te o sukobu i nenasilnom rjesavanju
sukoba.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI KONZULTACIE DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI (RADIONICA)
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti | Istrazivanje Seminarski rad Realizacija radionice
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Pennington, D. (1997): Osnove socijalne psihologije, Naklada Slap, Jastrebarsko.

2. Hogg, M. A.: Vaughan, G. M. (2002): Social Psychology, Prentice Hall, London.

3. Pearsons, J. C.; Spitzberg, B. H. (1990): Interpersonal communication — Concepts, Components and Context, WM. C.
Brown publishers USA.

4. Jandt, F. E. (2001): Intercultural communication, Sage Publications, Inc. London.

b) DOPUNSKA:

1. Petronio, S.; Alberts, J. K; Hecht, M. L.; Buley, J. (1993): Conemporary Perspectives on Interpersonal Communication,
Brown & Benchmark, Oxford.

2. Horowitz, I. A; Bordens, K. S. (1995): Social Psychology, Mayfield Publishing Company, London.

3. Ajdukovié, M.; Pe¢nik, N. (1994): Nenasilno rjesavanje sukoba, Alinea, Zagreb.

4. Jankovié, J. (1994); Sukob ili suradnja, Alinea, Zagreb.

5. Raboteg-Sari¢, Z. (1995): Psihologija altruizma, Alinea, Zagreb.

6. Duck, S. (1998): Human Relatinoships, Sage Publications, London.

7. Hendrick, C.; Hendrick, S. S. (2000): Close Relationships, Sage Publications, Inc.




INTERNET ADRESE: DA www.utne.com; www.psihologija.com; www.psihologija.hr;
http://members.aol.com/nonverbal2/diction1.htm
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http://www.psihologija.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: OSNOVE EKONOMIKE TURIZMA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Boris Jurié, red. prof. ; mr. sc. BoZena Krce Mioci¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./ Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJIEDNO: 15/0,67P + 1,33S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 3 ECTS, Ukupno studentsko opterecenje: 75 h =
10 sati predavanja + 20 sati seminara + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specificnih znanja i vjeStina: Ovaj predmet ima za cilj pruziti elementarna znanja iz
ekonomike turizma shvac¢ene u uzem smislu kao jedne od granskih ekonomija

Opis/sadrzaj kolegija: Polozaj ekonomike turizma u sustavu ekonomskih znanosti. Definiranje pojmova turist i
turizam, Razlike izmedu pojmova putnik, posjetitelj, turist, izletnik; Pokretacki ¢imbenici turizma; Turisticke
potrebe; Supstitucija u turizmu; TuristiCki motivi; Rekreacija; Konstitutivni elementi turistickog trzista;
Karakteristike turistiCkog trzista; Pojam turistiCke destinacije; Globalno turisti¢ko trziste; TuristiCka potraznja
(pretpostavke za formiranje turisticke potraznje, vrste i karakteristike); Turisticka ponuda (Pojam i
karakteristike, pretpostavke za formiranje turisticke ponude); Obiljezja turisticke ponude Hrvatske, Statisti¢ki
pokazatelji turistickog prometa; Turisticki posrenici na turistiCkom trziStu; Predmet razmjene u turizmu;
Turisticka usluga; Turisti¢ki proizvod; Formiranje cijene na turistiCkom trzi$tu; Problematika radne snage u
turizmu, Uvijeti rada u turizmu; Ekonomske funkcije turizma; lzvoz putem turizma; Neto devizni efekt od
turizma; Koncepcija, ciljevi, strategija, politika razvoja turizma; Hrvatski turizam u perspektivi (Hrvatska u 21
stoljeéu); Ograni¢avajuci ¢cimbenici razvoja turizma.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Pirjevec, B., Ekonomska obiljeZja turizma, Golden marketing, Zagreb, 1998.
2. Pirjevec, B., Kesar, O., Pocela turizma, Mikrorad i Ekonomski fakultet, Zagreb, 2002.

b) DOPUNSKA:

1.Duléi¢, A.; Petri¢, L.: Upravljanje razvojem turizma, MATE, Zagreb, 2001.

2. Goeldner, C.R., Ritchie, J.R.B., McIntosh, R.W., Tourism - Principles, Practices, Philosophies, John Wiley & Sons, New
York, 2000.

3. Lundberg, D., Stavenga, M., Krishnamoorthy, M., Tourism Economics, J. Wiley-Sons, Inc., New York, 1995.

4. Jadresi¢, V.: Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

5. Samuelson, P. A.: Ekonomija, MATE, Zagreb, 2002. — izabrani dio.
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6. Vukoni¢ B., Keca K., Turizam i razvoj: pojam, nacela i postupci, Ekonomski fakultet Zagreb i Mikrorad, Zagreb, 2000.

INTERNET ADRESE: DA
http://www.usembassy.hr/usaid/pdf/economic/Croatia%20Tourism%20Strateqy%20(Croatian).pdf;
http://www.hrvatska21.hr/; www.croatia.hr; www.iztzg.hr;
http://www.croatia.hr/home/prezentacija%20nacionalna%?20razina.PPT; www.hr



http://www.usembassy.hr/usaid/pdf/economic/Croatia%20Tourism%20Strategy%20(Croatian).pdf
http://www.hrvatska21.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.iztzg.hr/
http://www.croatia.hr/home/prezentacija%20nacionalna%20razina.PPT
http://www.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: TURISTICKA GEOGRAFIJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Nikola Glamuzina, docent; Jadranka Brki¢-Vejmelka, prof.,
predavad

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./I. semestar

* STATUS KOLEGIJA: obvezni

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15/0,8P + 1,2S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: 2
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje:
78 h = 12 sati predavanja + 18 sati seminara + 48 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Ovaj predmet ima za cilj pruziti elementarna znanja iz
turistiCke geografije, te omoguciti studentima da uoce potrebu povezanosti turizma, kulture, eko sustava i
okolisa.

Opis/sadrzaj kolegija

Turisticki razvoj Svijeta kroz regionalni pregled — specifiCnosti razvoja turistickih regija Svijeta, utjecaj i
znadenje prirodno-geografskih i drustveno-gospodarskih ¢imbenika na dinamiku i razvoj turizma, specifi¢nosti
turizma postmodernog drustva — novi oblici turizma, znacenje prostornog planiranja i nadini gospodarenja
prostorom u razvoju turisticke djelatnosti. Odnos turizma i eko-sustava u zasticenim podrucjima, zastita prirodne
i kulturne bastine i njihova valorizacija u turizmu.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD

RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. PEPEONIK, Z.(2003.): Turisticka geografija, SK, Zagreb.

2. BLAZEVIC, 1.(2003.): Turisticka geografija Hrvatske, SK, Zagreb.

3. MULLER, H.(2003.): Turizam i ekologija, Masmedia, Zagreb.

4. WEBER, S.; MIKACIC, V.: Osnove turizma, SK, Zagreb.

b) DOPUNSKA:

1. KUSEN, E.(2002.): Turisticka atrakcijska osnova, Institut za turizam, Zagreb.

2. WEBER, S., TOMLJENOVIC, R.(2004.): Reinventing tourism destination, Institut za turizam, Zagreb.

3. KRIPPENDOREF, J.(1986.): Putujuce covjecanstvo, Liber, Zagreb.

4. RICHARDS, G. &alt. (2001.): Innovations in Cultural Tourism, Tilburg.

5. BRKIC-VEJMELKA, J.(2000.): Towards Some New Methods in Teaching Geography, Geoadria, Vol. 5.

6. MAGAS, D., BRKIC-VEIMELKA, I., FARICIC, J.(2002.): New Geographic Concepts of Developing Tourism on the
Small Croatian Islands, Changes in Model of Tourism in the last Decade, Zbornik radova,Vol.6, Wroclaw.

7. MAGAS, D., BRKIC-VEIJMELKA, J.(2002): Small Croatian Islands — Aspects of the Ecotourism Development, Littoral
2002.




INTERNET ADRESE: DA
www.world-tourism.org, www.iztzg.hr/indokibiblioteka/index.html, www.tourismandmore.com

www.statistics.gov.uk, www.ipkinternational.com
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http://www.world-tourism.org/
http://www.iztzg.hr/indokibiblioteka/index.html
http://www.tourismandmore.com/
http://www.statistics.gov.uk/
http://www.ipkinternational.com/
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NAZIV KOLEGIJA: JEZICNA KULTURA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Ante Murn; docent, prof. VS

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I/ |. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/ 1P + 1S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
83 h = 15 sati predavanja + 15 sati seminara + 53 sati individualnog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjestina:

Shvaéanje vaznosti jeziéne kulture u drustvu te izgradivanje pravilnog usmenog i pismenog izraZavanja
knjizevnim jezikom na razini koja zahtijeva studentovo buduée zvanje u turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija:

Usvajanje teorijskog i prakti¢nog znanja iz gramatike, pravopisni i ortoepski problemi hrvatskoga knjizevnoga
jezika, osnovna stilisticka nacela, osnovne postavke pismenog sastavka, osnovni problemi govorne rijeéi,
osnovna nacela vaznijih oblika poslovnog i stru¢nog izrazavanja u turizmu.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANIJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢ni rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Babi¢, S.; Finka, B.; Mogus, M.: Hrvatski pravopis, SK, Zagreb, 1994.

2. Bari¢, E. i sur.: Hrvatska gramatika, SK, Zagreb, 1997.

3. Tezak, S.; Babi¢, S.: Gramatika hrvatskoga jezika, Zagreb, 2000.

4. Bari¢, E. i sur.: Hrvatski jezicni savjetnik, Zagreb, 1999.

5. Suvremeni poslovni dopisi (503 primjera s komentarima), Poslovni zbornik, Zagreb, 2001.
b) DOPUNSKA:

1. Brodnjak, V.:Razlikovni rjecnik srpskog i hrvatskog jezika, Zagreb, 1991.

2. Batnozi¢, S.; Ranilovi¢, B.; Sili¢, J.: Hrvatski racunalni pravopis, Gramaticko-pravopisni racunalni vodic,
Zagreb, 1996.

3. Mogus, M.: Povijest hrvatskoga knjizevnoga jezika, Zagreb, 1993.

4. Simundi¢, M.: Rjecnik suvisnih tudica u hrvatskomu jeziku, Zagreb, 1994.

5. Sonje, I. (ur.): Rjecnik hrvatskoga jezika, Zagreb, 2000.

INTERNET ADRESE: NE
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NAZIV KOLEGIJA: OSNOVE STATISTIKE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Branko Pasari¢, docent ; Ljiljana Zekanovi¢-Korona, prof., pred.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: L/Il. semestar

*STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

*UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15/1P + 1Vj (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koef. optereéenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje 75 h =
10 sati predavanja + 20 sati vjezbi + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specificnih znanja i vjeStina:

Upoznati studente s obradama i analizama podataka, grafi¢kim prikazivanjem podataka te temeljnim metodama
i postupcima statistiCke analize potrebne za samostalnu operativnu statisticku analizu slucajeva iz realne
poslovne prakse. Opis/sadrzaj kolegija: Osnovni pojmovi vjerojatnosti. Pojam statistike. Obrada i analiza
podataka s numeric¢kim obiljezjem. Organizacija statistickih podataka. Mjera centralne tendencije. Mjere
varijabilnosti. Graficko prikazivanje rezultata. Razdiobe. Trendovi. Racun korelacije. Standardna pogreska
standardne devijacije. Osnovni principi uzimanja uzoraka. Zaklju¢ivanje u statistici. Skale mjerenja. Analiza
varijance. Neparametrijski testovi.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM

SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pracenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Petz, B.: Osnovne statisticke metode za nematematicare, Zagreb, Naklada Slap, 2004.
3. Sosi¢ I., V. Serdar Uvod u statistiku. XII. izdanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2002. — odabrani dio

b) DOPUNSKA:

1. Gogala, Z.: Osnove statistike, Zagreb, Sinergia, 2001.

2. Pasari¢, B.:Osnove statistickih metoda, Zadar, Filozofski fakultet, 2000.

3.. Gréié, B.: Poslovna statistika u Microsoft Excelu, Split, Ekonomski fakultet,2002.

4. Kero, K.: Statistika u primjerima, Varazdin, Fakultet organizacije i informatike,1998.

INTERNET ADRESE: DA www.hnb.hr/statistika/hstatistika.htm,



http://www.hnb.hr/statistika/hstatistika.htm
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NAZIV KOLEGIJA: ENGLESKI JEZIK 1
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Vlado Susac, prof., visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: L./ 1. i Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/ 0,8P+2,2Vj (90)

* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 8 ECTS, 216 h studentskog optereéenja
MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 h individualnog rada, ukupno optere¢enje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P, 33 V], 63 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 108 h

Razvijanje op¢ih i specifiénih znanja i vjeStina: Svladavanje morfolosko sintaktic¢kih struktura engleskog
jezika, stjecanje vjeStine pismenog i usmenog komuniciranja na engleskom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfolo$kih struktura suvremenog engleskog jezika (I. dio), morfoloska
analiza odabranih tekstova iz podruc¢ja kulture i turizma u cilju svladavanja morfoloskih struktura i razvijanja
vjestine komunikacije na engleskom jeziku.

Modul 2 — Opis morfoloskih struktura suvremenog engleskog jezika (II. dio), morfoloska analiza odabranih
tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na engleskom jeziku, prijevodne vjezbe s hrvatskog na engleski jezik.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI, ENGLESKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. K. Harding / P. Henderson: High Season, OUP (coursebook), 1996

2. M. Duckworth: High Season, OUP (workbook), 1996

3. I. Dubicka-M. O'Keeffee: English for International Tourism (pre-intermediate), Longman, Harlow, 2003.
4. A. J. Thomson, A. V. Martinet: A Practical English Grammar, OUP, 2003 (Grammar Book&Exercises 1).
b) DOPUNSKA:

1. E. Harrison —Paj; B. Mazuran: On Holiday 1, 2 SK, Zagreb, 1999.

2. B. Grgié-J. Brihta: An English Grammar for Everybody, SK, Zagreb, 2004.

3. 1. Babi¢: Pregled gramatike engleskog jezika, Dusevi¢ & KrSovnik, Rijeka, 1996.

4. R. Filipovi¢: An Outline of English Grammar, Skolska knjiga, Zagreb, 1995.

5. M. Swan: How English Works, OUP, 1997

¢) PRIRUCNA:

1. Z.Bujas, Veliki englesko-Arvatski rjecnik, Globus, Zagreb, 2001.

2. 7. Bujas, Veliki hrvatsko-engleski rjecnik, Globus, Zagreb, 2001.

3. A. S. Hornby: Advanced Learner's Dictionary, OUP, 2003.

4. Cambridge International Dictionary of English, CUP, 2002.

INTERNET ADRESE: DA http://www.esldesk.com/esl-lin, http://www.oup.co.uk/
http://www.longman.com/students/index.html, http://esl.about.com/od/intermediateenglish/



http://www.esldesk.com/esl-lin
http://www.oup.co.uk/
http://www.longman.com/students/index.html
http://esl.about.com/od/intermediateenglish/
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NAZIV KOLEGIJA: TALIJANSKI JEZIK 1
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Nedjeljka Bali¢-NiZi¢, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: L./ 1. i Il. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,8P+2,2Vj (90)

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS, 216 h studentskog opterecenja
MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 h individualnog rada, ukupno opterec¢enje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P, 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optere¢enje 108 h

Razvijanje opdéih i specificnih znanja i vjeStina: Svladavanje morfoloskih struktura i razvijanje vjestine
osnovne komunikacije na talijanskom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog talijanskog jezika (l. dio),
morfoloska analiza odabranih tekstova iz podrucja kulture i turizma u cilju svladavanja morfoloskih struktura i
razvijanja vjestine komunikacije na talijanskom jeziku.

Modul 2 — Opis morfoloskih struktura suvremenog talijanskog jezika (II. dio), morfoloska analiza odabranih
tekstova, prijevodne vjezbe s hrvatskog na talijanski jezik.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI, TALIJANSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera IstraZivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. A. Chiuchiu, In italiano, Edizioni Guerra, Perugia, 2000.

2.J. Jernej, Talijanska konverzacijska gramatika, Skolska knjiga, Zagreb

3. Lo Zingarelli, Vocabolario della lingua italiana, Zanichelli, Bologna, 2005.

5. M. Deanovi¢-J. Jernej, Talijansko-hrvatski rjecnik, SK, Zagreb, 1998.

6. M. Deanovié- J. Jernej, Hrvatsko-talijanski rjecnik, SK, Zagreb, 1994.

b) DOPUNSKA:

1.K. Drinkovi¢-E. Dermit, Parliamo italiano conosciamo I'ltalia, 1,2, Skolska knjiga, Zagreb

2. K. Katerinov, La lingua italiana per stranieri, Guerra, Perugia, 2000.

3. Frattegiani Tinca-Rossi Giacobbi, Parlare leggere scrivere, Guerra, Perugia, 2000.

4. D. Miskulin-Cubri¢, L'italiano per il turismo e I'industria alberghiera 1, Skolska knjiga, Zagreb, 2003.
Jedna od sljededih talijanskih gramatika:

1. L. Renzi- G. Salvi-A. Cardinaletti, Grande grammatica italiana di consultazione, Il Mulino, Bologna, 2001.
2. G. Salvi-L. Vanelli, Nuova grammatica italiana, Il Mulino Bologna, 2004.

3. M. Dardano-P. Trifone, La nuova grammatica della lingua italiana, Zanichelli, Bologna, 1997.

4. P. Trifone-M. Palermo, Grammatica italiana di base, Zanichelli, Bologna, 2000.

5. AAVV,, Esercizi di lingua italiana, Firenze, Ci, Ellle, I, 1991, 2vv.

INTERNET ADRESE: DA www.virgilio.it, www.italica.rai.it/principali/lingua/bruni



http://www.virgilio.it/
http://www.italica.rai.it/principali/lingua/bruni
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NAZIV KOLEGIJA: NJEMACKI JEZIK 1
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Tomislav Krpan, prof., predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: L/ 1. i ll. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,8P+2,2Vj (90)

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS, 216 h studentskog opterecenja
MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 h individualnog rada, ukupno optere¢enje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P, 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optere¢enje 108 h

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Svladavanje morfoloskih struktura i razvijanje osnovnih
vjestina komunikacije na njemackom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog njemackog jezika (I. dio),
morfoloska analiza odabranih tekstova iz podrucja kulture i turizma u cilju savladavanja morfoloskih struktura i
razvijanja vjestine komunikacije na njemackom jeziku.

Modul 2 — Opis morfoloskih struktura suvremenog njemackog jezika (II. dio), morfoloska analiza odabranih
tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na njemackom jeziku, prijevodne vjezbe s hrvatskog na njemacki
jezik.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI, NJEMACKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Blazevié, N., Deutsch im Tourismus 1, Skolska knjiga, Zagreb, 2003.

2. Maréeti¢, T., Pregled gramatike njemackog jezika/Deutsche Grammatik im Uberblick, Zagreb, 2000.

3. Medi¢, I, Kleine deutsche Grammatik, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

b) DOPUNSKA:

1. Barberis, P., Deutsch im Hotel/ Gespridche fiihren, Max Hueber Verlag, Ismaning, 2004.

2. Claliina-Hopf, M. / Plettenberg, M., Deutsch im Beruf, Hotellerie und Gastronomie, Verlag Diirr & Kessler,
Rheinbreitbach, 1991.

3. Deutsch im Tourismus 1-2, Universitét fiir Bildungswissenschaften, Klagenfurt, 2001.

4. Dries/Metz, Der junge Restaurantfachmann, Fachbuchverlag, Dr. Pfanneberg & Co., Leipzig, 1995.

5. Reith, W., Betriebawirtschaftslehre und gastgewerbliche Betriebslehre, Bundesverlag, Wien, 1993.

6. Kroatien-ein kleines Land fiir einen grofien Urlaub, Kroatische Zentrale fiir Tourismus, Zagreb, 2002.

7. Griesbach, H./Schulz, D., Deutsche Sprachiehre fiir Auslinder, Max Hueber Verlag, Miinchen, 1999.
Jedna od sljedeéih gramatika njemackog jezika:

1. Reimann, M., Grundstufen-Grammatik fiir Deutsch als Fremdsprache, Max Hueber Verlag, Ismaning, 1996.
2. Schulz, D./Griesbach H., Grammatik der deutschen Sprache, Max Hueber Verlag, Miinchen, 1994.

3. Hall, K./Schreiner, B., Ubungsgrammatik fiir Fortgeschrittene, Deutsch als Fremdsprache, Max Hueber Verlag, Ismaning,
2001.

4. Helbig, G./Buscha, J., Deutsche Grammatik, Langenscheidt-Verlag Enzyklopédie, Leipzig, Berlin, Miinchen, Ziirich, New
York, 2002.

INTERNET ADRESE: DA www.langenscheidt.de, www.duden.de, www.daad.de

www.goethe.de, www.inter-nationes.de/d/schulen/laku/landkuninfo.html, www.kroatien.de, www.hueber.de



http://www.langenscheidt.de/
http://www.goethe.de/
http://www.inter-nationes.de/d/schulen/laku/landkuninfo.html
http://www.kroatien.de/
http://www.hueber.de/
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NAZIV KOLEGIJA: FRANCUSKI JEZIK 1
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Aida Bogdan-Pavié, prof., predavaé

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: L/ 1. i ll. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,8P+2,2Vj (90)

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS, 216 h studentskog opterecenja
MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 h individualnog rada, ukupno opterec¢enje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P, 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optere¢enje 108 h

Razvijanje opéih i specifi¢cnih znanja i vjeStina: Svladavanje morfoloskih struktura i razvijanje vjestine
osnovne komunikacije na francuskom jeziku

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog francuskog jezika (I. dio),
morfoloska analiza odabranih tekstova iz podrucja kulture i turizma u cilju svladavanja morfoloskih struktura i
razvijanja vjestine komunikacije na francuskom jeziku.

Modul 2 — Opis morfoloskih struktura suvremenog francuskog jezika (II. dio), morfoloska analiza odabranih
tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na francuskom jeziku, prijevodne vjezbe s hrvatskog na francuski
jezik.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI, FRANCUSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti IstraZivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. P. Dominique-J. Girardet-M. Verdelhan/Verdelhan, Le nouveau sans frontiéres 1, CLE international 2004.

2. E. Bérard — C. Lavenne, Grammaire utile du francais, Hatier/Didier, Paris 1991., ili HATIER, Becherelle 3- Grammaire
pour tous, Paris 1990., ili HATIER, Becherelle-La grammaire pour tous, Paris 1997.

b) DOPUNSKA:

1. I. Batusi¢- K. Montani, Parlons et lisons, 1-2, Skolska knjiga, Zagreb, novije izdanje

2. E. Horetzky, Précis pratique de grammaire francaise, Zagreb, novije izdanje

3. M. Dany-J. R. Laloy, Le frangais de I'hétellerie et le tourisme- Le frangais et la profession, Hachette, 1980.

4. B. Bubanj, Le francais pour [’hétellerie et le tourisme, Skolska knjiga, Zagreb, 1998.

5. M. K.Pougatch-S. Trevisi-M. B. de Giura-D. Jeannepin, Créme-méthode frangais, Francais langue étrangére, Hachette
livre, Paris, 1997.

¢) PRIRUCNA:

1. J. Dayre-M. Danovi¢-R. Maixner, Hrvatsko-firancuski rjecnik, Dominovi¢, 1996.

2.J. Bady- I. Greaves — A. Petetin, 350 exercices de grammaire - niveau débutant — corrigés, Collection Exergons-nous,
Hachette-livre, Paris, 1993.

3.J. Bady- I. Greaves — A. Petetin, 350 exercices de grammaire - niveau moyen — corrigés, Collection Exergons-nous,
Hachette-livre, Paris, 1993.

4. Le nouveau Becherelle, L art de conjuguer-dictionnaire de 12000 verbes, Hatier, Paris 1990.

5. Entainez-vous, Grammaire- niveau débutant-exercices 1, CLE international, Paris 1991.

6. Exergons-nous, Orthographe de A a Z, Hachette, Paris 1990.

INTERNET ADRESE: DA

www.clicnet.swarthmore.edu/fle, www.egide.asso.fr, www.bonkm.com, www.lettres.net/lexique, www.bonjourdefrance.com



http://www.clicnet.swarthmore.edu/fle
http://www.egide.asso.fr;/
http://www.bonkm.com;/
http://www.bonjourdefrance.com/
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NAZIV KOLEGIJA: ORGANIZACIJA KULTURNIH DOGADANJA U TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof.; mr. sc. Radomir Jurié, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I. godina / I. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,8P +2S (42)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereenje
102 h =12 sati predavanja + 30 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specificnih znanja i vjeStina: Dobivanje opéih i posebnih znanja vjestina za organiziranje
raznolikih kulturnih sadrzaja za potrebe turista i domicilnog stanovnistva

Opis/sadrzaj kolegija: Predmet i pojam organizacije . Vaznije kulturne ustanove u Hrvatskoj. Sve kulturne
ustanove u Primorskoj Hrvatskoj. Kulturne priredbe u Hrvatskoj s posebnim obzirom na prostor od Istre do
Cavtata (festivali, smotre i dr.). Izrada programa kulturnih dogadanja (za odrasle i djecu) , glazben priredbe,
predavanja, veleri poezije, predstavljanje knjiga, nastupi folklornih skupina. Sve navedeno prilagoditi i
primijeniti u turizmu. Prostori u kojima se organiziraju kulturne priredbe (sakralni objekti, povijesni trgovi,
gradski povijesni prostori, palage, perivoji, ruralni prostori i dr.). Analiza programa i kulturnih dogadanja u
turizmu.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VIJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI

Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Richards, B.: Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadaja, Potecon, Zagreb, 1997.

2. Kusen, E.: Turisticka atrakcijska osnova, Institut za turizam, Zagreb, 2002.

3. Erah, M.: Hrvatsko narodno kazaliste u Zagrebu, Zagreb, 2001.

b) DOPUNSKA:

1. Grubag, J.: Festivalska monografija Sibenice budi dijete, Sibenik, 2001.

2. Zlatoni¢, D.: O festivalu, festivalska manifestacija, Sibenice budi dijete, Sibenik, 2001.

3. Skupina autora: Kultura i drustvo (Zbornik radova), Skolska knjiga, Zagreb,1989.

4. Petricioli, I.: Zadar (vodi¢), Turisti¢ka naklada, Zadar, 1997.

5. Batovi¢, S., Sui¢, M., Belosevié, J.: Nin-povijesni i umjetnicki spomenici, Arheoloski muzej Zadar, Zadar,
1986.

6. Tourism and hospitality management / [glavni i odgovorni urednik: Zoran Ivanovi¢]; Opatija: Faculty of Tourism
and Hospitality Management, Wien: WIFI Oesterreich

INTERNET ADRESE: DA http://www.hrvatska21.hr/home.asp?ru=328, www.putokazi.net, www.zarez.hr,
http://www.culturenet.hr, www.croatia.hr, www.htz.hr



http://www.hrvatska21.hr/home.asp?ru=328
http://www.putokazi.net/
http://www.zarez.hr/
http://www.culturenet.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.htz.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: ORGANIZACIJA ZABAVNIH DOGADANJA U TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof.; mr. sc. Radomir Jurié, visi predavaé

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./ I. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,8P +2S (42)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereenje
102 h = 12 sati predavanja + 30 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specificnih znanja i vjeStina: Dobivanje opéih i posebnih znanja vjestina za organiziranje
raznolikih zabavnih dogadanja za potrebe turizma i domicilnog stanovnistva

Opis/sadrzaj kolegija: Pojam organizacije. Festivali zabavne glazbe u Hrvatskoj. Smotre klapskog pjevanja.
Veceri cakavske poezije. Izrada planova i programa zabavnih dogadanja. Pucke priredbe (feste po Dalmaciji),
maskare i dr.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI [ KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje
Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Richards, B.: Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadaja, Potecon, Zagreb, 1997.
2. Kusen, E.: Turisticka atrakcijska osnova, Institu za turizam, Zagreb, 2002.

b) DOPUNSKA:

1. Skupina autora: Kultura i drustvo (Zbornik radova), Skolska knjiga, Zagreb,1989.

2. Tourism and hospitality management / [glavni i odgovorni urednik: Z. Ivanovi¢]; Opatija: Faculty of Tourism
and Hospitality Management , Wien: WIFI Oesterreich.

INTERNET ADRESE: DA http://www.hrvatska21.hr/home.asp?ru=328, www.putokazi.net, www.zarez.hr,
www.policiesforculture.org/ dld/PfC_HR2001_Workshop_dossier HR.pdf, http://www.culturenet.hr,
www.kulttuuri.net, http://www.culture.gouv.fr/, http://www.kultur.nu



http://www.hrvatska21.hr/home.asp?ru=328
http://www.putokazi.net/
http://www.zarez.hr/
http://www.culturenet.hr/
http://www.kulttuuri.net/
http://www.culture.gouv.fr/
http://www.kultur.nu/
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1. GODINA

NAZIV KOLEGIJA: EKOLOGIJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Delko BariSi¢, viSi znanstveni suradnik, dr. sc. Andelko
Vrsaljko; visi predavac

ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
GODINA/SEMESTAR: I1./ 11l. semestar

STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

UVJET UPISA KOLEGUJA: -

BROJ TIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)
UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -

ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 4 ECTS BODA,; Ukupno studentsko optereéenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih kompetencija (znanja i vjeStina): Upoznati studente s osnovnim pojmovima iz ekologije.

Opis/sadrzaj koelegija: Uvod u kolegij. Ekologija kao znanost. Kratki prikaz povijesnog razvoja ekologije. Nedjeljiva
povezanost zive i nezive prirode. Prirodni ekosustavi i njihovo ustrojstvo. Planet zemlja kao ekosustav. Ekosfera. Osnovne
znacajke ustrojstva. Osnovne funkcionalne osobitosti. Ekosfera i Covjek. Uloga covjeka. Ekoloski preduvjeti raznih
civilizacija i nejednakost globalnog razvoja. Utjecaj ¢ovjeka na atmosferu i globalnu klimu. Antropogeni stakleni¢ki ucinak.
Razgradnja stratosferskog ozona. Globalna promjena klime. Utjecaj Covjeka na hidrosferu i kriosferu. IskoriStavanje i
onedi$¢enje mora. IskoriStavanje i one¢iS¢avanje slatke vode. Zalihe i potro$nja u Hrvatskoj i Svijetu. OneciS¢enost i utjecaj
na kriosferu. Utjecaj ¢ovjeka na pedosferu i litosferu. Utjecaj covjeka na biosferu. Promjene u raznosvrsnosti Zivih bi¢a kao
pokazatelj ¢ovjekova utjecaja na biosferu. Utjecaj covjeka na biolosku raznosvrsnost u kopnenim dijelovima biosfere. Trajno

vvvvv

atmosfere 1 trajno odrzivi razvitak. Potro$nja sirovina i trajno odrzivi razvitak. Opskrba hranom i trajno odrzivi razvitak.
Zacleci nove gospodarske i socijalne politike. Posebno vrijedni dijelovi prirode u Hrvatskoj: Nacionalni parkovi, parkovi
prirode, strogi rezervati, park Sume, spomenici prirode itd. EkoloSke zakonitosti i ekoloski optimum. Oneci$¢enje voda, tala i
zraka. Ljudsko zdravlje i okoliS. Zbrinjavanje otpada i politika zastite okoliSa. Glavni oneci§¢ivaci hrane. Ekoloska (bioloska)
poljoprivreda.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Clava¢, V.: Uvod u globalnu ekologiju, Hrvatska sveucili$na naklada, Ministarstvo zastite okoli$a i prostornog
uredenja, Pucko otvoreno uciliste, Zagreb, 2001. 5

2. Matas, Simonci¢, Sobod, Zastita okoliSa danas za sutra, Skolska knjiga, Zagreb, 1992.

3. Grupa autora: Ekoloski leksikon, Barbat, Ministarstvo zastite okoli$a i prostornog uredenja Republike
Hrvatske, Zagreb, 2001.

b) DOPUNSKA:

1. Smith, R. L.; Smith, T. M.: Elements of ecology, B. Cummings cop., San Francisco, 2003.

2. Kerovec, M.: Ekologija kopnenih voda, Hrvatsko ekolosko drustvo, Zagreb, 1988.

3. Grac¢anin, M.: Uvod u ekologiju bilja, Skolska knjiga, Zagreb, 1977.

4. Raus, D.: Zastita prirode i ¢ovjekova okolisa, Sumarski fakultet, Zagreb, 1991.




INTERNET ADRESE: DA www.mzopu.hr; http://www.environment-agency.gov.uk/;
http://www.internat.naturvardsverket.se/; www.gov.si/mop/en/index.htm http://www.minambiente.it/Sito/home.asp;

www.bmu.de/de/1024/js/base/
www.hr; wwwhr/society/ecology/index.hr.html www.ekologija.net, www.umweltbundesamt.at
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http://www.mzopu.hr/
http://www.environment-agency.gov.uk/
http://www.internat.naturvardsverket.se/
http://www.gov.si/mop/en/index.htm
http://www.minambiente.it/Sito/home.asp
http://www.bmu.de/de/1024/js/base/
http://www.ekologija.net/
http://www.umweltbundesamt.at/
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NAZIV KOLEGIJA: POSLOVNO KOMUNICIRANJE 12
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red. prof.; dr. sc. Nada Zgrablji¢ Rotar, visi
asistent; Nikolina Boj¢i¢, dipl. tur. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: Il. godina/ Ill. i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: poloZen propisani razredbeni ispit

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,5P+1S (45)
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 5 ECTS BODOVA, Ukupno studentsko opterecenje:
113 h = 15 sati predavanja + 30 sati seminara + 68 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vieStina: Temeljni cilj predmeta je razvijanje spoznaja i informacija pomoc¢u kojih
se lakse, brze i u¢inkovitije odvijaju poslovni procesi u kulturi i turizmu. U tu svrhu, nuzno je da studenti prouce temeljne
oblike i zakonitosti, kao i vjeStine poslovnog komuniciranja. Poslovno komuniciranje, koje je nastalo osamdesetih godina
prosloga stoljeca, pokusava osvijestiti proces komuniciranja i na taj nadin prodrijeti u samu bit ljudske komunikacije kako bi
ona postala ucinkovitija, atraktivnija i humanija. Izravni su zadaci predmeta da studenti: upoznaju opce i posebne zakonitosti
komuniciranja u konkretnim djelatnostima kulture i turizma, primijene zakonitosti komuniciranja u funkciji kulture i turizma,
poboljsaju komunikacijske odnose kvalitetu Zivljenja i poslovnog komuniciranja, spoznaju suvremene komunikacijske
procese u obrazovanju, radu i radnim odnosima unutar kulturnih i turisti¢kih sustava u medunarodnom turistickom okruzenju.
Opis/sadrzaj kolegija: Komunikologija kao znanstvena paradigma na razini, opéeg, pojedinacnog i posebnog. Temeljni
komunikacijski pojmovi: informacija, komunikacija, mediji, kanal, forma, posiljatelj, primatelj, kulturna i turisti¢ka javnost,
kulturna poruka, turisticka poruka, feedback, kodiranje, dekodiranje, konvencije, znakovi, kodovi, masa, tekst, audio-
vizualno kodiranje-dekodiranje, publika medijacija, selekcija, kulturne i turistiCke institucije, kulturna i turisticka
komunikacija. Pet temeljnih komunikologijskih zakonitosti u poslovnom komuniciranju. TOTAL DESIGN, kao imperativ
integralnog poslovnog komuniciranja. Pozitivni kulturni i turisticki IMAGE. Pojam poslovnog komuniciranja kao
pojedinaéne discipline unutar sistematske komunikologije. Komunikacijski Zanrovi u poslovnom komuniciranju: verbalni,
vizualni i prakseoloski. Informativni sastanci, sastanci za donoSenje odluka i eksplorativni sastanci. Specijalne
komunikacijske vjestine poslovnog komuniciranja. Tehnologija poslovnog komuniciranja. Poslovno pregovaranje i upotreba
poslovnog komuniciranja. Organiziranje poslovnog komuniciranja u kulturi i turizmu. Poslovna komunikologija u funkciji
managementa. Sadrzaji poslovnih informacija i poslovne vijesti o kulturnim i turistickim planovima i projektima.
Komunikacijski bonton.

Nadin izvodenja nastave i usvaiania znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI KONZULTACNE | DISKUSIUA
ISTRAZIVANIE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracdenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad

Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje

Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Leary M.: Self-Presentation, Impression Management and InterpersonalBehavior, Westtview Press,1996 - odabrani dio
2. Skari¢, 1. : Temeljci suvremenog govornistva. Skolska knjiga, Zagreb, 2000

3. Kathleen, K.R.: Interpersonalnakomunikacija, Alinea, Zagreb, 1998

4. Robinson, D. : Poslovni bonton, Beograd, 2000

b) DOPUNSKA:

1. Skari¢, I.: U potrazi za izgubljenim govorom, Skolska knjiga, Zagreb, 1988.

2. Pease, A.: Govor tijela, AGM, Zagreb, 2004.

3. Podnar, K. i Golob, U.: Prikrivene placene poruke u obliku novinarskih priloga - anomalija oglasivackog diskursa
Medijska istrazivanja, 2003., god. 9. br. 1., 2003., 99.-115.

4. Kosir, M. Javno komuniciranje kao oglasavanje, Medijska istraZivanja, 1996., god.2 br. 1, 2003, 71-81.,

5. Michael J. Rouse , Sandra Rouse: Poslovne komunikacije : kulturoloski i strateski pristup, Masmedia, Zagreb, 2005

6. E. Osredecki: Kultura poslovnog komuniciranja, UPH, Zagreb, 1998,
7. F. Vreg: Humana komunikologija, Hrvatsko komunikolosko drustvo & Nonacom, Zagreb, 1998.




8. G. Burton, R. Dimbley: Teaching Communications, Routledge, London & New York, 1990.

9. P. Kotler: Upravljanje marketingom, Informator, Zagreb, 1998.

10. S. Mozina, M. Tav¢ar, A. Knezevi¢: Poslovno komuniciranje, Zalozba obzorja, Maribor, 1995.

11. Informatologia, Hrvatsko komunikolosko drustvo, Zagreb

12. Communication Theory, A Journal of the International Communication Association, Austin, TX, USA

13. M. Plenkovi¢: Poslovna komunikologija, Alinea, Zagreb, 1991.

14. Kliment, A.: Tradicionalne i digitalne poslovne komunikacije, Mikrorad, Zagreb 2003.

15. XXX: Zbornik radova Novinarstvo, Sport i turizam, Hrvatsko komunikolo$ko drustvo & Nonacom, Zagreb, 1997.
16. XXX: Zbornik radova: Poslovno komuniciranje i masovni mediji, Alinea, Zagreb, 1992.

17. Morris, D.: Govor tijela, August Cesarec, Zagreb, (5.a)

INTERNET ADRESE: DA www.croatiabiz.com; www.vijesti.info/biz.htm; www.crobiz.biz.hr; www.poslovniforum.hr
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NAZIV KOLEGIJA: SOCIOLOGIJA TURIZMA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Boris Jurié, red. prof.; Vinko Bakija, prof., predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il./ IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/ 0,5P+1,5S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 3 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
72 h = 8 sati predavanja + 22 sati seminara + 42 sata individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjestina: Ovaj kolegij studentima pruza elementarna znanja iz osnova
opce sociologije, te sociologije turizma shva¢ene u uZem smislu kao jedne od granskih sociologija. Posebice ovaj
kolegij objasnjava fenomen turizam s socioloskog aspekta.

Opis/sadrzaj kolegija: Pojava i razvoj opce sociologije, te proces formiranja posebnih sociologija. Pojava i
afirmacija sociologije turizma kao jedna od mladih u nizu posebnih sociologija. Predmet sociologije turizma te
njen odnos prema socijalnoj psihologiji turizma odnosno prema antropologiji turizma, Odnos sociologije turizma
prema nekih posebnim sociologijama. Socioloska interpretacija pojmova ,.turist™ i ,,turizam®. Turizam u svjetlu
vode¢ih suvremenih socioloskih teorija, Funkcionalizam 1 istrazivanje turizma. Fenomenolosko-
interakcionisticki pravac i istrazivanje turizma. Turizam i globalizacija.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANIJE RAD RAD INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Praéenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje
Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA
a) OBVEZNA:

1. Apostopoulos, Y.; Leivadi, S.; Yiannakis, A. (ed.): The Sociology of Tourism. Theoretical and Empirical
Investigations, London: Routledge, 2002.

2. Horvat (Joki¢), B.: Turizam u sociokulturoloskoj perspektivi, Mikrorad, Zagreb, 1999.

3. Stifani¢, M.: Sociologija turizma, Adami¢, Rijeka, 2002.

b) DOPUNSKA:

1. Jadresi¢, V.: Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.
2. Dul¢i¢, A.; Petri¢, L.: Upravljanje razvojem turizma, MATE, Zagreb, 2001. (I dio)

3. Rjecnik turizma, Masmedia, Zagreb

INTERNET ADRESE: DA www.iztzg.hr;


http://www.iztzg.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: HRVATSKA KULTURNA POVIJEST | TURIZAM
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red. prof.; Vesna Kalajzi¢, dipl. tur. kom.;
Nikolina Boj¢i¢ dipl. tur. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 11/ 111. i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/ 0,67P+1S (50)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 5 ECTS BODOVA; Ukupno studentsko opterec¢enje 130 h =
20 sati predavanja + 30 sati seminara + 80 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih_znanja i vjestina: Cilj je ovoga predmeta da studenti, koji se spremaju za izravno
komuniciranje sa svim posjetiteljima nase zemlje, dobro ovladaju nacionalnom povijes¢u, kako bi mogli meritorno
interpretirati prebogatu kulturnu bastinu hrvatskog naroda kao jednog od najbogatijih resursa Hrvatske. Izravni su zadaci
ovoga predmeta da studenti: utvrde i proSire poznavanje najvaznijih povijesnih dogadaja i pojava kako bi kao turisticki
djelatnici mogli uspjesno interpretirati povijesne sadrZaje, upoznaju kulturno-povijesne spomenike i institucije kako bi mogli
na najadekvatniji nacin prepoznati nasu bogatu kulturnu bastinu povezujuéi sve to s povijesnim zbivanjima i razvojem
turizma. Opis/sadrzaj kolegija: Hrvatske zemlje prije doseljenja Hrvata (lliri, Grci, Rimljani). Doseljenje Hrvata Uspostava
i ustroj hrvatske drzave. Hrvatske zemlje do 1102. godine (hrvatska narodna dinastija), hrvatski jezik, hrvatska crkva. Hrvati i
pape. Hrvati u personalnoj uniji s Madarima (1102. do 1527.). Hrvatske zemlje od 1527. do 1790.. Hrvatske zemlje od 1790.
do 1918.. Hrvatske zemlje u monarhofasistickoj Jugoslaviji. Hrvatske zemlje od 1941. do 1945.. Hrvatske zemlje u
komunistickoj Jugoslaviji (od 1945. do 1990.). Suverena, neovisna Republika Hrvatska od 1990 do danas.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ
ISPIT ISPIT RAD

AKTIVNO SUDJELOVANJE U
NASTAVI

Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej
Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje
Projekt aktivnosti

Praktican rad

Istrazivanje | Seminarski rad

LITERATURA:

a) OBVEZNA:

1. Tomislav Raukar, Hrvatsko srednjovjekovlje, Skolska knjiga Zagreb, 1997.

2. Trpimir Macan, Povijest hrvatskog naroda, Skolska knjiga Zagreb, 1991.

3. Lujo Margeti¢ : Bas¢anska ploca; Vitagraf, Rijeka; 2000. — odabrani dio

4. Ferdo Sisi¢, Povijest Hrvata, pregled povijesti hrvatskoga naroda, Marjan tisak, Slobodna Dalmacija Split, 2004. —
odabrani dio

5. Dragutin Pavli¢evi¢.: Kratka politicka i kulturna povijest Hrvatske; Hrvatski informativni centar, Zagreb, 2000. — odabrani
dio

6. Ivo Goldstein: Hrvatska povijest; Novi Liber, Zagreb, 2003. — odabrani dio

b) DOPUNSKA:

1. Stjepan Antoljak: Hrvati u proslosti, Knjizevni krug Split, 1992.

. Stjepan Srkulj, Josip Lucié¢: Hrvatska povijest u 25 karata, AGM, Zagreb, Hrvatski informativni centar, Trsat, 1996.

. Philip J. Cohen: Srpski tajni rat — Propaganda i manipulacija historijom, Biblioteka dokumenti, Sarajevo, 1996.

. Philip J. Cohen: Drugi svjetski rati i suvremeni Cetnici, Ceres, Zagreb, 1997.

. Eugen Dido Kvaternik: Sjecanja i zapazanja 1925-1945, Naklada Staréevié¢, Knjiznica hrvatskog rukopisa, Zagreb, 1995.
. Franjo Tudman: Hrvatska u monarhofasistickoj Jugoslaviji, Hrvatska sveuciliSna naklada, Zagreb, 1993.

. Zvane Crnja: Kulturna povijest Hrvatske, Otoakar Ker§ovani, Opatija, 1988.

. Vinko Nikolié: Tragedija se dogodila u svibnju...1 i 2, Skolske novine, Zagreb, 1995.

. Josip Vidakovi¢: Povijest hrvatskog novinstva — Zadar u XIX st., Hrvatsko komunikolo§ko drustvo, Zagreb, 2001.
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10. Josip Vidakovi¢: Povijest Sibenskog novinstva (19. i 20. st.), Gradska knjiznica "Juraj Sizgori¢", Sibenik i Odjel za
informatologiju i komunikologiju Sveu¢iliSta u Zadru, Zadar/Sibenik, 2005.
11. Snjezana Coli¢.: Kultura i povijest: socio-kulturno antropoloski aspekti hijerarhizacije kulture, Hrvatska sveudilisna

naklada, Zagreb, 2002.
INTERNET ADRESE: DA http://www.hr/wwwhr/abouthr/history/index.hr.html, http://www.hrvatska-povijest.tk/,
http://hr.wikipedia.org/wiki/Povijest Hrvatske
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NAZIV KOLEGIJA: TURISTICKA KULTURA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: akad. Nikica Kolumbi¢, prof. emeritus; Vesna Kalajzi¢, dipl. tur. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I1./ I11. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:-

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO:15 /0,87P+1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studensko optereéenje 100
= 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Cilj je ovog predmeta da studenti shvate vaznost turisticke
kulture u razvoju suvremenog drustva, da ovladaju odredene spoznaje o turistickoj kulturi kao sastavnom dijelu
kulture uopée i da steknu odredene navike za prakticnu primjenu kulturne poslovnosti u turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija: Turisticka kultura i suvremeno drustvo. Humanisticki aspekti fenomena turizam .
Drustvene (neekonomske) funkcije turizma i njihov odnos prema ekonomskoj funkciji. Odnosi izmedu turizma i
kulture. Turizam kao funkcija kulturnog razvoja zemlje, Kultura (subjektivna i objektivna) kao funkcija razvoja
turizma. Uloga turizma u razvijanju subjektivne i objektivne kulture, Uloga turizma u razvoju novih tipova
kulture. Oblici patoloskih pojava u turizmu. TuristiCka kretanja i kultura. Uloga turisticke kulture u razvoju
turizma. Turisticka kultura kao visi stupanj spoznaje o humanistickoj i ekonomskoj funkciji turizma (Turisticko
valoriziranje kulturnih i prirodnih vrednota. Suradnja s kulturnim ustanovama, Zastita kulturnih i prirodnih
vrijednosti), Turisticka kultura s aspekta informatike (stupanj informiranosti kao uvjet za dostizanje vise
turistiCke kulture, potpunost i komunikativnost informacije), Metode istrazivanja kulturne motivacije turisti¢kih
kretanja). VjeZbe: Ispitivanje kulturne motivacije turistickih kretanja — intervju, anketa i proucavanje
dokumentacije.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Projekt Kontinuirana provijera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Markovié, Z.: Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 1990.- odabrana poglavlja

2. Weber, S., Mikaci¢, V.: Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 2004.- odabrana poglavlja

3. Joki¢, B.: Turizam u sociokulturoloSkoj perspektivi, Mikrorad, Zagreb, 1999.- odabrana poglavlja

4. Alfier, D.: Turizam (lzbor radova), Zagreb, Masmedia 1994. - odabrana poglavlja

b) DOPUNSKA:

1. Kolumbié, N.: "Neki socioloski i pedagoski aspekti turisticke kulture", u: Humanisticke vrijednosti turizma, zbornik
radova, Zadar, 1974.

2. Krippendorf, J.: Putujuée covjecanstvo (Za novo poimanje slobodnog vremena i turizma), Zavod za istraZivanje turizma,
Zagreb, 1986.

3. Alfier, D.: Turisticke funkcije kulture i kulturne funkcije turizma, Dubrovnik, br. 3, 1970

4. Neuliger, J.: Psihologija dokolice, Zbornik Treceg programa Radio Zagreba, 1988

5. Vukonié, B.: Turizam i religija, Zagreb, Skolska knjiga, 1990.

6. Vukonié, B.: Turizam i razvoj : pojam, nacela, postupci, Mikrorad, Zagreb, 2001.

7. Sosi¢, H.: Ekonomija spomenicke bastine, Skolska knjiga Zagreb, 1991.

8. Casopis: Tourism and hospitality management; glavni i odgovorni urednik: Zoran Ivanovié




INTERNET ADRESE: DA www.wto.org, www.htz.hr, www.uneptie.org/pc/tourism/sust-tourism/home.htm,
www.ekoparkpenat.org, www.ekologija.net, www.iztzg.hr, www.mzopu.hr, www.alpeadria.org, www.wto.org,
www.gdrc.org, www.crctourism.com.au, www.nationalgeographic.com/travel/
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NAZIV KOLEGIJA: POSLOVANJE I UPRAVLJANJE TURISTICKE TVRTKE

IIT SEMESTAR: Poslovanje putni¢kih agencija

IV SEMESTAR: Poslovanje ugostiteljske tvrtke

IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof.; dr. sc. Ante Dul¢i¢, red. prof.; mr. sc.
Pani Bunja; mr. sc. BoZena Krce Miocié¢

ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
GODINA/SEMESTAR: Il. godina / l11'i IV semestar

STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI
UVJET UPISA KOLEGIJA: -
BROJ TIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJIEDNO: 15+15/0,53P+1,33S (55)

UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 5 ECTS bodova; Ukupno studentsko opterecenje
134 h = 16 sati predavanja + 39 sati vjezbi + 79 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih kompetencija (znanja i vjeStina): Upoznati studente s osnovnim pojmovima te
s uéinkovitim upravljanjem putni¢kim agencijama i turistickim tvrtkama. Osposobiti studente za obavljanje
rukovodecih poslova u putni¢kim agencijama i turisti¢kim tvrtkama.

Opis/sadrzaj kolegija:

Poslovanje putnickih agencija — Pojam i pojava putni¢ke agencije, usluge koje pruzaju putnicke agencije, uloga
putnic¢ke agencije na turistickom trzi$tu, vrste putnic¢kih agencija prema poslovnoj usmjerenosti, ekonomika
poslovnog procesa putni¢ke agencije.

Poslovanje ugostiteljske tvrtke —Uvod, potraznja za turisti¢kim uslugama, troskovi i proces proizvodnje u
turisti¢koj tvrtci, struktura trzista i modeli odredivanja cijena turistickih usluga, planiranje i kontrola poslovanja
turisticke tvrtke, organizacija i vodenje turisticke tvrtke, kontrola i upravljanje poslovnim rezultatom usluznog
procesa, investicijske odluke u turisti¢koj tvrtci.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti IstraZzivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Duléi¢, A, Putnicke agencije, Ekonomski fakultet Split, Split, 2004.

2. Resetar, M, Turisticke agencije, Informator, Zagreb, 1995.

3. Vukonié, B, Turisticke agencije, Skolska knjiga, Zagreb, 1993.

4. Aiello, G., Imprese alberghiere e turistiche, organizzazione, gestione, marketing, HOEPLI, Milano 1998.

5. Lattina, G.W., Moderni hotelski menadzment, moderan nacin upravljanja hotelskim pogonima, Cornell University,
(prijevod u rukopisu).

b) DOPUNSKA:

1. Foster, D., Travel and Turism Management, McMilan, London, 1985.

2. Avelini-Holjevac, 1., Kontroling, upravljanje poslovnim rezultatom, Hotelijerski fakultet, Opatija, 1998.

3. Juran, J. M., Planiranje i analiza kvalitete, izdanje prijevoda MATE, Zagreb, 1996.

4. Horne, J. C., Financijsko upravljanje i politika, prijevod MATE, Zagreb, 1994.

5. Salvatore, D., Ekonomija za menadzZere u svjetskoj privredi, izdanje prijevoda MATE, Zagreb, 1994.

6. DulCi¢, A., Turizam, nacela razvoja i praksa, Sveuciliste u Splitu i Institut za turizam u Zagrebu, Split 1992.

7. Borkovi¢, V. i Kobasi¢, A., Poslovanje ugostiteljskih poduzeéa, Fakultet za turizam i trgovinu, Dubrovnik, 1993.
INTERNET ADRESE: DA www.wto.0rg; www.croatia.hr; web stranice raznih domacih i inozemnih putni¢kih agencija i
ugostiteljskih tvrtki



http://www.wto.org/
http://www.croatia.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: TEMELJNA ZNANJA O ODGOJU | OBRAZOVANJU DJECE | ODRASLIH
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Diana Vican, docent; Matilda Karamatié¢, prof

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il./ IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87P +1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno optereéenje studenata:
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Student ¢e se upoznati i usvojiti najrelevantniju znanstvenu i struénu
terminologiju iz podruéja odgoja i obrazovanja, osposobit ¢e se za razumijevanje ciljeva, metoda i sredstava odgoja i
obrazovanja djece i odraslih, te za kriticko razmatranje pitanja i problema suvremene odgojno-obrazovne teorije i prakse
djece, mladih i odraslih kod nas i u svijetu.

Opis/sadrzaj kolegija: Temeljni pojmovi pedagogije i andragogije (odgoj, obrazovanje, edukacija, socijalizacija, akulturacija...);
Permanentno (cjelozivotno) obrazovanje — viSedimenzionalno obrazovanje; Povratno obrazovanje; Oblici povratnog obrazovanja
(obrazovanje uz rad, iz rada i na radu, osposobljavanje, usavrSavanje); Ciljevi odgoja i obrazovanja i njihova slozenost; Odgoj i obrazovanje
kao ¢imbenici drustvenog razvoja; Humanisti¢ki, drustveni, ekonomski ciljevi odgoja i obrazovanja; Odgoj i obrazovanje kao djelatnost;
Odgoj i obrazovanje kao proces; Kultura i obrazovanje; Opce i struéno obrazovanje; Formalno obrazovanje - neformalno obrazovanje;
Vertikalno obrazovanje - horizontalno obrazovanje; Funkcionalno obrazovanje; Znanje kao djelovanje; Odgojno-obrazovna podrudja; Odgoj
i obrazovanje u kontekstu europskih vrijednosti; Nova kulturalna pismenost — informati¢ka pismenost; Kako odrastao ¢ovjek uéi (motivacija
i mentalna kondicija); Cimbenici odgoja i obrazovanja; Metode i sredstva odgoja i obrazovanja i njihova uéinkovitost; Humanisticke metode
odgoja i obrazovanja nasuprot propagande, manipulacije i kulturne invazije; Interkulturalni koncept odgoja i obrazovanja — obrazovanje za
multikulturalni svijet; Obrazovanje za globalno drustvo; Ulaganje u ljudski talent; Moralne vrijednosti i razvoj moralne inteligencije.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE (manje) RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD (lIzlaganje) NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:
1.  Dryden, G., Vos, J. (2001), Revolucija u ucenju, Kako promijeniti nacin na koji svijet uci, Zagreb: Educa
2. Andrilovi¢, V. (1976), Kako odrastao covjek uci, Zagreb: Skolska knjiga
3. Gudjons, H. (1999), Pedagogija: temeljna znanja, Zagreb: Educa (str. 123-170)
4. Mialaret, G. (1989), Uvod u edukacijske znanosti, Zagreb: Skolske novine
5. Mijatovi¢, A. /ur./ (1999), Osnove suvremene pedagogije, Zagreb: Hrvatski pedagosko-knjizevni zbor
6.  Pastuovié, N. (2000), Edukologija, Zagreb: Znamen (poglavlja: I, I1, I11. i VII)
7. Perotti, A. (1995), Pledoaje za interkulturalni odgoj i obrazovanje, Zagreb: Educa
8.  Ucenje: blago u nama, Izvjes¢e UNESCO-u Medunarodnog povjerenstva za razvoj obrazovanja za 21. stoljece (1998), Zagreb: Educa
b) DOPUNSKA:
1. Anti¢, S. (1995), "Permanentno obrazovanje odraslih u svijetu", u: Europska orijentacija hrvatskog skolstva, Skolstvo u svijetu II, Zagreb:
Hrvatski pedagSko-knjizevni zbor
2. Beck, U. (2004), Mo¢ protiv moci u doba globalizacije, Zageb: Skolska knjiga
3. Bruner, J. (2000), Kultura obrazovanja, Zagreb: Educa
4. Matijevi¢, M. (2000), U¢iti po dogovoru, Zagreb: Birotehnika
5. Milardovi¢, A. (urednik), (2003), Europa 2020, Scenariji promisljanja buducnosti EU i jugoistocne Europe, Zagreb: Centar za politoloska
istrazivanja
6. Freire, P. (2002), Pedagogija obespravljenih, Zagreb: Odraz — Odrzivi razvoj zajednice
7. Haydon, G. 1997), Teaching about values, A new approach, London: Cassell
8. Madelin, A. (1991), Osloboditi skolu : Obrazovanje a la carte, Zagreb: Educa
9. Noddings, N. (2002), Educating Moral People, A caring alternative to character education, Columbia University, New York and London:

Teachers College
10. Poli¢, M. (1997), Covjek — 0dgoj — svijet, Mala filozofijska razlozba, Zagreb: KruZak
11. Walford, G. (1992): Privatne skole, Zagreb: Educa

INTERNET ADRESE: DA www.edukacija.net; www.edukacija.com; www.carnet.hr



http://www.edukacija.net/
http://www.edukacija.com/
http://www.carnet.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: UVOD U ETIKU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Tomislav Janovi¢, visi predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
* GODINA/SEMESTAR: I1l. godina / I11. semestar
* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIJEDNO: 15/0,67P + 1,33S (30)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
75 h = 10 sati predavanja+ 20 sati seminara + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: upoznati studente s osnovama etike kao filozofijske

discipline, osnovnim etickim pitanjima i na¢inima njihova rjesavanja.

Opis/sadrzaj kolegija: Kolegij je podijeljen u dva dijela: tijekom prvog semestra studenti se upoznaju s

predmetom i metodama filozofijske etike, njezinim temeljnim pojmovima te trima klasi¢nim etickim teorijama
(Aristotelovom etikom vrline, Kantovom etikom duznosti i utilitaristicCkom etikom). U drugom semestru
obraduju se pojedine teme prakti¢ne (primijenjene) etike koje su podijeljene u tri cjeline: (1) bioetika (pitanja
zivota i smrti, pitanja odnosa prema prirodnom/kulturnom okolisu), (2) etika raspodjele (pitanja distributivne

pravednosti) i (3) etika globalizacije.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICE
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad

Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje

Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. WARBURTON, N.: Filozofija: Osnove, Zagreb: Kruzak, 1999. (2. i 3. poglavlje).

2. FRANKENA, W. K.: Etika, Zagreb: Kruzak, 1998.

3. TALANGA, J.: Uvod u etiku, Zagreb: Hrvatski studiji-Studia Croatica, 1999.

4. SINGER, P.: Prakti¢na etika, Zagreb: Kruzak, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. NAGEL, TH.: Drzava, anarhija, utopija, Zagreb: Jesenski i Turk, 2003.

2. SESARDIC, N.: ,,Pravna jednakost — bioloSka nejednakost, u: Neven Sesardi¢, Iz analiticke perspektive, Zagreb: Hrvatsko
sociolosko drustvo, 1995.

3. GLOVER, J.: Uzrokovanje smrti i spasavanje zivota [Causing Death and Saving Lives], odabrana poglavlja u: Zbornik
treceg programa Radio Zagreba, 1988., str. 189-221.

4. SIRg, J. W.: Izazov svjetonazora: pregled temeljnih svjetonazora, Zagreb: STEPpres, 1994.

5. SINGER, P.: Jedan svijet: Etika globalizacije, Zagreb: Ibis-grafika, 2005.

6. SINGER, P.: Oslobodenje Zivotinja, Zagreb: bis-grafika, 2001.

7. POLSEK, D. (priredio): Sociobiologija, Jesenski i Turk, 1997.

INTERNET ADRESE: DA http://ethics.sandiego.edu/; http://ethics.acusd.edu/Glossary.html;
http://www.iep.utm.edu/e/; http://www.questia.com/Index.jsp?CRID=ethics&OFFID=se1 &KEY=ethics



http://ethics.sandiego.edu/
http://ethics.acusd.edu/Glossary.html
http://www.iep.utm.edu/e/
http://www.questia.com/Index.jsp?CRID=ethics&OFFID=se1&KEY=ethics
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NAZIV KOLEGIJA: ENGLESKI JEZIK 2
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Vlado Susac, prof., visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: II/ 111, i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozen I. i II. modul ili zavrsni ispit prve godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJIEDNO: 15+15 /0,8P+2,2Vj (90)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 8 ECTS bodova, 216 h ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno opterecenje 108 h

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Usvajanje morfoloSko-sintakti¢kih struktura suvremenog
engleskog jezika, razvijanje vjestine komuniciranja na engleskom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog engleskog jezika (I. dio), morfoloska
analiza odabranih tekstova iz podru¢ja kulture i turizma u cilju svladavanja morfoloskih struktura i razvijanja
vjestine komunikacije na engleskom jeziku.

Modul 2 — Opis morfoloskih struktura suvremenog engleskog jezika (II. dio), morfoloska analiza odabranih
tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na engleskom jeziku, prijevodne vjezbe s hrvatskog na engleski jezik.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: ENGLESKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti IstraZzivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. P. Strutt / M. Jacob: English for International Tourism, coursebook&woorkbook (upper intermediate) Longman, Harlow,
2003.

2. K.Harding: Going International, coursebook&woorkbook (upper intermediate), OUP 2003.

3. A. J. Thomson, A. V. Martinet, A Practical English Grammar, OUP, 2003. (Grammar Book&Exercises 2)

b) DOPUNSKA:

1. M. Swan: Practical English Usage, OUP, 1997.

2. P. Strutt: English for International Tourism, coursebook&woorkbook (intermediate level) Longman, Harlow, 2003.
3. J. Eastwood: Oxford Practice Grammar, OUP, 1999.

4. B. D. Graver: Advanced English Practice, OUP, 2003.

¢) PRIRUCNA:

1. Z. Bujas: Veliki englesko-hrvatski rje¢nik, Globus, Zagreb, 2001.

2. 7. Bujas: Veliki hrvatsko-engleski rjecnik, Globus, Zagreb, 2001.

3. A. S. Hornby: Advanced Learner's Dictionary, OUP, 2003.

4. Cambridge International Dictionary of English, CUP, 2002.

5. S. Medlik: Dictionary of Travel, Tourism and Hospitality, Oxford-Boston, Butterworth-Heinemann, 2003.
INTERNET ADRESE: DA http://students.shu.ac.uk/lc/ssb/tourinter.html, http://www.cambridgeesol.org/index.htm
http://www.bbc.co.uk/learningzone/, http://www.bbc.co.uk/worldservice/learningenglish/index.shtml
http://www.bolton.ac.uk/learning/ejour/splat.htm#1



http://students.shu.ac.uk/lc/ssb/tourinter.html
http://www.cambridgeesol.org/index.htm
http://www.bbc.co.uk/learningzone/
http://www.bbc.co.uk/worldservice/learningenglish/index.shtml
http://www.bolton.ac.uk/learning/ejour/splat.htm#1
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NAZIV KOLEGIJA: TALIJANSKI JEZIK 2
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Nedjeljka Bali¢-NiZi¢, visi predavaé

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1L/ 1. i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozen I. i II. modul ili zavrsni ispit prve godine

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIJEDNO: 15+15/ 0,8P+2,2Vj (90)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS bodova, 216 h ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno opterecenje 108 h

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Usvajanje morfoloSko-sintaktickih struktura suvremenog
talijanskog jezika, razvijanje vjeStine komuniciranja na talijanskom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog talijanskog jezika, morfolo§ka analiza odabranih tekstova iz
podru¢ja kulture i turizma. Opis sintaktiCkih struktura suvremenog talijanskog jezika (struktura imenskih,
glagolskih, prijedloznih i pridjevskih sintagmi, glagolska vremena i nacini, slaganje glagolskih vremena,
neupravni govor, kondicionalne recenice, neodredeni glagolski oblici, pasivne konstrukcije).

Modul 2 — Sintakti¢ka analiza odabranih tekstova, razvijanje vjeStine komunikacije na talijanskom jeziku,
prijevodne vjezbe s hrvatskog na talijanski jezik.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: TALIJANSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. A. Chiuchiu, In italiano, Edizioni Guerra, Perugia, 2000.

2.J. Jernej, Talijanska konverzacijska gramatika, Skolska knjiga, Zagreb

b) DOPUNSKA:

1. K. Katerinov, La lingua italiana per stranieri, Guerra, Perugia, 2000.

2. M. T. Frattegiani Tinca-O. Rossi Giacobbi, Parlare leggere scrivere, Guerra, Perugia, 2000.

3. A. A Sobrero, (a cura di), Introduzione all'italiano contemporaneo. Le strutture, Roma-Bari-Laterza, 1993.
4. M. Cortelazzo, L'italiano d'oggi, Padova, Esedra, 2002.

5. D. Migkulin-Cubri¢, L'italiano per il turismo e l'industria alberghiera 2, Zagreb, 2003.

Jedna od sljedecih talijanskih gramatika:

1. L. Renzi- G. Salvi-A. Cardinaletti, Grande grammatica italiana di consultazione, Il Mulino, Bologna, 2001.
2. G. Salvi-L. Vanelli, Nuova grammatica italiana, Il Mulino Bologna, 2004.

3. L. Serianni, Grammatica italiana. Italiano comune e lingua letteraria, Utet, Torino, 1989.

4. M. Dardano-P. Trifone, La nuova grammatica della lingua italiana, Zanichelli, Bologna, 1997.

5. P. Trifone-M. Palermo, Grammatica italiana di base, Zanichelli, Bologna, 2000.

6. AAVV,, Esercizi di lingua italiana, Firenze, Ci, Ellle, I, 1991, 2vv.

INTERNET ADRESE: DA www.virgilio.it, www.italica.rai.it/principali/lingua/bruni



http://www.virgilio.it/
http://www.italica.rai.it/principali/lingua/bruni

42

NAZIV KOLEGIJA: NJEMACKI JEZIK 2
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Tomislav Krpan, prof., predavaé

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I/ 1. i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozen I. i II. modul ili zavrsni ispit prve godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15 +15/0,8P+2,2Vj (90)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS bodova, 216 h ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno opterecenje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno opterecenje 108 h

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Svladavanje morfolosko-sintakti¢kih struktura i razvijanje
vjestine komuniciranja na njemackom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija: Modul 1 — Opis morfoloskih i sintaktickih struktura suvremenog njemackog jezika (I.
dio), morfolosko-sintakti¢ka analiza odabranih tekstova iz podruéja kulture i turizma u cilju savladavanja
morfolosko-sintaktickih struktura i razvijanja vjestine komunikacije na njemackom jeziku.

Modul 2 — Opis sintakti¢kih struktura suvremenog njemackog jezika (II. dio), sintakti¢ka analiza odabranih
tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na njemackom jeziku, prijevodne vjezbe s hrvatskog na njemacki
jezik.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: NJEMACKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Blazevi¢, N., Deutsch im Tourismus 2, Skolska knjiga, Zagreb, 2004.

2. Medi¢, I, Kleine deutsche Grammatik, Skolska knjiga, Zagreb, 2001.

3. Mikié, P./ Blazevié, N./Mikié, A.M., Bitte sehr, Skolska knjiga, Zagreb, 1991.

b) DOPUNSKA:

1. Barberis, P., Deutsch im Hotel/ Gespridche fiihren, Max Hueber Verlag, Ismaning, 2004.

2. Willkop, E./Wiemer, C./Miiller-Kiippers, E./Eggers, D./ZolIner, 1., Auf neuen Wegen, Max Hueber Verlag, Ismaning,
2004.

3. Clalina-Hopf; M. / Plettenberg, M. , Deutsch im Beruf, Hotellerie und Gastronomie, Verlag Diirr & Kessler,
Rheinbreitbach, 1991.

4. Deutsch im Tourismus 1-2, Universitét fiir Bildungswissenschaften, Klagenfurt, 2001.

5. Kroatien-ein kleines Land fiir einen grofien Urlaub, Kroatische Zentrale fiir Tourismus, Zagreb, 2002.

6. Griesbach, H./Schulz, D., Deutsche Sprachlehre fiir Auslinder, Max Hueber Verlagg, Miinchen, 1999.

Jedna od sljede¢ih gramatika njemackog jezika:

1. Reimann, M., Grundstufen-Grammatik fiir Deutsch als Fremdsprache, Max Hueber Verlag, Ismaning, 1996.

2. Schulz, D./Griesbach, H., Grammatik der deutschen Sprache, Max Hueber Verlag, Miinchen, 1994.

3. Hall, K./Schreiner, B., Ubungsgrammatik fiir Fortgeschrittene, Deutsch als Fremdsprache, Max Hueber Verlag, Ismaning,
2001.

4. Helbig, G., Buscha, J., Deutsche Grammatik, Langenscheidt-Verlag Enzyklopiadie, Leipzig, Berlin, Miinchen, Ziirich, New

York, 2002.
INTERNET ADRESE: DA www.austria-tourism.at, www.zkzd.-hr, www.hotel.hr, www.duden.de, www.kroatien-online.com,
www.inter-nationes.de, www.did.de, www.goethe.de, www.fachzeitung.de



http://www.austria-tourism.at/
http://www.zkzd.-hr/
http://www.hotel.hr/
http://www.duden.de/
http://www.kroatien-online.com/
http://www.inter-nationes.de/
http://www.did.de/
http://www.goethe.de/
http://www.fachzeitung.de/
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NAZIV KOLEGIJA: FRANCUSKI JEZIK 2
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Aida Bogdan-Pavié, prof., predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I/ 1. i IV. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: poloZen I. i II. modul ili zavrsni ispit prve godine

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15 +15/0,8P+2,2Vj (90)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 8 ECTS bodova, 216 h ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 108 h

MODUL 2: 4 ECTS, 12 P + 33 Vj, 63 sata individualnog rada, ukupno opterecenje 108 h

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Svladavanje morfolosko-sintaktickih struktura i razvijanje
vjestine komuniciranja na francuskom jeziku.

Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 — Opis morfoloskih struktura suvremenog francuskog jezika, morfolo§ka analiza odabranih tekstova iz
podrucja kulture i turizma. Opis sintaktickih struktura suvremenog francuskog jezika (struktura imenskih,
glagolskih, prijedloznih i pridjevskih sintagmi, glagolska vremena i nacini, slaganje glagolskih vremena,
neupravni govor, kondicionalne recenice, neodredeni glagolski oblici, pasivne konstrukcije).

Modul 2 — Sintakti¢ka analiza odabranih tekstova, razvijanje vjestine komunikacije na francuskom jeziku,
prijevodne vjezbe s hrvatskog na francuski jezik.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM DISKUSIJA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | RADIONICE
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: FRANCUSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit | Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. P. Dominique; J. Girardet; M. Verdelhan/Verdelhan, Le nouveau sans frontiéres 1, CLE international 2004.

2. P. Dominique; J. Girardet; M. Verdelhan/Verdelhan, Le nouveau sans frontiéres 2, CLE international 2004.

3. AM. Calmy, Le frang¢ais du tourisme, Hachette-livre, Paris 2004.

4. E. Bérard; C. Lavenne, Grammaire utile du francais, Hatier/Didier, Paris, 1991., ili HATIER, Becherelle 3- Grammaire
pour tous, Paris 1990., ili HATIER, Becherelle-La grammaire pour tous, Paris, 1997.

b) DOPUNSKA:

1. D. Abry ; M. L. Chalaron, Exergons-nous, Phonétique, Hachette, Paris, 1994.

2. E. Siréjos; G. Tempesta, Grammaire, 450 nouveaux exercices, niveau intermédiaire, CLE international, Paris, 2002.
c) PRIRUCNA LITERATURA:

1. Le Robert méthodique, Dictionaire méthodique du frangais actuel, Paris, 1989.

2. A. Goosse, Nouvelle grammaire frangaise, Livre broché, Duculot, 1999.

3. M. C. Bayol, La grammaire 1, Livre broché, Duculot, 1999.

4.Y. Delatour, D. Jennepin, M. L. Dufour, B. Teyssier, Nouvelle Grammaire du frangais, Hachette-livre, Paris, 2004.
INTERNET ADRESE: DA www.lettres.net/lexique, www.egide.asso.fr, www.bonkm.com,
www.defle.montaigne, www.clicnet.swarthmore.edu/fle



http://www.lettres.net/lexique
http://www.egide.asso.fr;/
http://www.bonkm.com;/
http://www.defle.montaigne/
http://www.clicnet.swarthmore.edu/fle
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NAZIV KOLEGIJA: MARKETING U KULTURI
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Boris Jurié, red prof..; mr. sc. BoZena Krce Mio¢i¢, asistent; mr. sc.
Radomir Jurié, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I1./ 11l. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO:15/0,87P +1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterefenja studenata): 4 ECTS bodova; Ukupno studensko optereéenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Upoznavanje studenata s teoretskim i prakticnim spoznajama
iz podrucja marketinskih aktivnosti i ovladavanje funkcijama marketinga potrebnim za uspjeSan nastup na
trziStu. Studenti trebaju usvojiti znanja i razviti potrebne vjestine za samostalne izrade marketinskog plana za
institucije u kulturi.

Opis/sadrZaj kolegija:

Pojam marketinga, Upravljanje procesom marketinga, Marketinsko planiranje (posebnosti planiranja u kulturi)
Analiza moguénosti marketinga(analiza ponaSanja korisnika usluge/proizvoda, analiza konkurencije).
Istrazivanje 1 selekcioniranje ciljnih trzista (uklju¢ivo sponzoriranje i donacije), Strategije marketinga
(diferenciranje i pozicioniranje ponude, razvijanje, testiranje i lansiranje nove usluge i proizvoda, zivotni ciklus
proizvoda/usluge, diferenciranje i pozicioniranje kul. ustanove), Strategije marketinga neprofitnih organizacija,
Problemi ocCuvanja eti¢nosti, strucnosti, senzibiliteta te znanstvenog i kulturnog digniteta institucije u kulturi uz
koriStenje sredstava marketing mixa. Planiranje marketinSkih programa (kreiranje strategija, definiranje
specifiénih vrijednosti, formiranje cijena, odabir i upravljanje kanalima marketinga, strategije komunikacijskog i
promocijskog mixa, ekonomska propaganda), Kontrola izvr§enja marketing plana.

Nadin izvodenja nastave i usvaiania znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje
Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Kotler, Ph.: Upravljanje marketingom, Mate, Zagreb, 2001. — izabrani dio

2. Pavi€i¢, J.: Strategija marketinga neprofitnih organizacija, Masmedia, Zagreb, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. Klein, N.: NO LOGO, VBZ, Zagreb, 2002.

2. Kotler, Ph.: Marketinska znanja od A do Z: 80 pojmova koje treba znati svaki menedzer, Binoza Pres, Zagreb,
2004,

3. Previsi¢, J.; Ozreti¢-Dosen, D.: Marketing, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Adverta, Zagreb, 2004.
4. Kanuk; L. L.; Schiffman, L.G.; Fridl, M.: PonaSanje potroSaca, Mate, Zagreb, 2004.

5. Richards, B.: Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadaja, Potecon, Zagreb, 1997.

6. Dibb, S.; Simkin, L.; Pride, W. M.; Ferrell, O. C: Marketing, Europsko izdanje, Mate, Zagreb, 1995.
7. Marketing u praksi; Casopis za trzisne komunikacije, Trend, Zagreb.

8. Informatica museologica , glavni urednik: Lada Drazin-Trbuljak

INTERNET ADRESE: DA www.cema-hr.com, www.puls.hr, http://maipdi.ipdi.hr, www.business-
marketing.com, www.forbes.com, www.opep.efzg.hr, www.icpe.efzg.hr



http://crolist.efzg.hr/cgi-bin/unilib.cgi?form=010000000199990&id=0970924114
http://nskcrolist.nsk.hr/cgi-bin/unicat.cgi?form=D1910912026
http://www.cema-hr.com/
http://www.puls.hr/
http://maipdi.ipdi.hr/
http://www.business-marketing.com/
http://www.business-marketing.com/
http://www.forbes.com/
http://www.opep.efzg.hr/
http://www.icpe.efzg.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: MARKETING U TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Boris Juri¢, red. prof.; mr. sc. BoZena Krce Mio¢i¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il. / IV. semestar

*STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

*UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO:15/0,87P +1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA,; Ukupno studensko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati vjezbi + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specificnih znanja i vjeStina: Upoznavanje studenata s temeljnim cimbenicima i strukturom
marketinskih aktivnosti i ovladavanje funkcijama marketinga potrebnim za uspjesan razvoj poduzetnickog pothvata. Kod
studenata je potrebno usvojiti znanja i razviti potrebne vjeStine za samostalno rjeSavanje trzi$nih problema nakon zavrsetka
studija.

Opis/sadrzaj kolegija: Pojam marketinga, Upravljanje procesom marketinga, Marketinsko planiranje (marketinsko
planiranje u turizmu), Analiza moguénosti marketinga (analiza turisti¢kih trzi$ta i ponaSanja turista, analiza konkurentskih
turistickih trzista), IstraZivanje i selekcioniranje ciljnih trZi$ta (mjerenje i predvidanje potraznje za odredenom destinacijom),
Strategije marketinga (diferenciranje i pozicioniranje turisticke ponude, razvijanje, testiranje i lansiranje nove usluge, zivotni
ciklus proizvoda i usluge, diferenciranje i pozicioniranje zemlje kao turisticke destinacije), Planiranje marketinskih programa
(kreiranje strategija, formiranje cijena, odabir i upravljanje kanalima marketinga, strategije komunikacijskog i promocijskog
mixa, ekonomska propaganda), Kontrola izvrSenja marketing plana. Izrada marketing plana za odredeno turisticko poduzece.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje
Projekt aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Marusi¢, M; Prebezac, D.: IstraZivanja turistickih trZista, Adeco, Zagreb, 2004.

2. Kaotler, P.: Marketing for Hositality and Tourism, Prentice Hall International, Upper Saddle River, 2005 .
3. Senecié¢, J., Vukonié, B.: Marketing u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1997.

4. Kotler, Ph.: Upravljanje marketingom, Mate, Zagreb, 2001. — izabrani dio

b) DOPUNSKA:

1. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B.: Marketing, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Adverta, Zagreb, 2004. — dio

2. Seneci¢, J.: Promocija u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1998.

3. Klein, N.: NO LOGO, VBZ, Zagreb, 2002.

4. Kotler, Ph.: Marketinska znanja od A do Z: 80 pojmova koje treba znati svaki menedzer, Binoza Pres, Zagreb, 2004.

5. Kanuk, L. L., Schiffman, L. G.: Ponasanje potrosaca, Mate, Zagreb, 2004.

6. Weber, S.: Marketing u turizmu, Vadea, Varazdin, 2000.

7. Berc-Radisi¢, B.: Marketing u hotelijerstvu, 2. dopunjeno i izmijenjeno izdanje, Fakultet za turisti¢ki i hotelski
management, Opatija, 2004.

8. Richards, B.: Marketing turistickih atrakcija, festivala i posebnih dogadaja, Potecon, Zagreb, 1997.

9. Dibb, S., Simkin, L., Pride, W. M., Ferrell, O. C: Marketing, Europsko izdanje, Mate, Zagreb, 1995.

10. Acta turistica, ¢asopis (glavni i odgovorni urednik Boris Vukoni¢), Ekonomski fakultet Sveucilista u Zagrebu, Katedra za
trgovinu i turizam.

11. Marketing u praksi, Casopis za trzi$ne komunikacije, Trend, Zagreb




INTERNET ADRESE: DA www.cema-hr.com, www.puls.hr, http://maipdi.ipdi.hr, www.forbes.com, www.business-
marketing.com, www.opep.efzg.hr, www.icpe.efzg.hr
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http://www.cema-hr.com/
http://www.puls.hr/
http://maipdi.ipdi.hr/
http://www.forbes.com/
http://www.business-marketing.com/
http://www.business-marketing.com/
http://www.opep.efzg.hr/
http://www.icpe.efzg.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: ELEKTRONICKO POSLOVANJE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. Branko Pasari¢, docent; suradnici: Ljiljana Zekanovi¢-Korona, prof.
predavac; mr. sc. BoZena Krce Mio¢i¢, asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: IL/1I1.

*STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87P +1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koef. optereéenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje 100 h
=13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifiénih znanja i vieStina: Upoznati studente s osnovama primjene informacijske tehnologije
u poslovanju. Nauciti studente osnovne informacijske alate i ovladati njihovim koristenjem

Opis/sadrzaj kolegija:

Razvitak Interneta. Internet i elektroni¢ko poslovanje. Pojmovno odredenje koncepta e-poslovanja. Okruzenje
e-poslovanja. Elementi sustava e-poslovanja. Obiljezja usluga i upravljanja u e-poslovanju. Dosadasnji razvitak
e-poslovanja. Modeli e-poslovanja u kulturi i turizmu. Elektronicka trZista. Izvodenje taktike iz strategije e-
poslovanja. Uspostavljanje web mjesta. Perspektive e-poslovanja. Sigurnost mreznih sustava. Vizualizacija
podataka i prividna stvarnost. Inteligentno izraCunavanje. Virtualne organizacije.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM

SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI [ KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI

Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje Seminarski
znanja ili ocjenjivanje Rad
aktivnosti
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Panian, z: Izazovi elektronickog poslovanja, Narodne novine, Zagreb, 2002.
2. Panian, Z.: Odnosi s klijentima u e-poslovanju, Sinergija, Zagreb, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. Panian, Z.: Elektronicko trgovanje, Sinergija, Zagreb, 200.

2. Panian, Z.: Bogatstvo Interneta, Strijelac, Zagreb, 2000.

3. Gates, B.: Poslovanje brzinom misli, Biblioteka Izvori sutra$njice, Zagreb,1999.

INTERNET ADRESE: DA www.ponuda.com, www. hypo.hr, www.zaba.hr



http://www.ponuda.com/
http://www.zaba.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: POSLOVNA ETIKA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Tomislav Janovi¢, viSi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: II../IV.

* STATUS KOLEGIJA: 1IZBORNI

*UVJIET UPISA KOLEGIJA: odslusan kolegij Uvod u etiku

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15/0,87P +1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko optereéenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vieStina: Cilj kolegija je upoznati studente s normativnim osnovama i
temeljnim problemima poslovne etike.

Opis/sadrzaj kolegija: Odgovornost prema primatelju usluge, odgovornost prema zaposlenicima i poslovnim
partnerima, profesionalna lojalnost, socijalna i ekonomska pravednost, jednakost izgleda na trziStu rada i usluga,
postivanje radnog prava i prava trziSnog natjecanja ("nelojalna konkurencija"), korupcija i sukob interesa, spolno
i psiholosko uznemiravanje, etika komunikacije, odnos prema javnosti, pristup informacijama, odgovornost
prema prirodnom i kulturnom okoli$u, globalno poslovanje, poslovanje Internetom. S obzirom na specifi¢nost
iznesenih sadrzaja, od studenata se ocekuje odredeno predznanje iz podrucja filozofijske etike kao i sklonost
prema samostalnom radu, osobito u iznalaZenju i prezentaciji primjera iz aktualne poslovne prakse.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO
TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad

Projekt Kontinuirana provijera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. DE GEORGE, RICHARD T.: Business Ethics, Prentice Hall, 1999.
2. SINGER, PETER: Prakticna etika, Zagreb: Kruzak, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. VELASQUEZ, EMANUEL G.: Business Ethics: Concepts and Cases, Prentice Hall College Div, 2001.
2. NAGEL, THOMAS: Drzava, anarhija, utopija, Zagreb: Jesenski i Turk, 2003.

3. SINGER, PETER: Jedan svijet: Etika globalizacije, Zagreb: Ibis-grafika, 2005.

4. FoX, RENATA: Poslovna komunikacija, Zagreb: Hrvatska sveucilisna naknada, 2001.

5. MULLER, HANSRUDI: Turizam i ekologija, Zagreb: Masmedia, 2004.

INTERNET ADRESE: DA http://www.businessethics.ca/, http://ethics.sandiego.edu/
http://www.scu.edu/ethics/practicing/focusareas/business/



http://www.businessethics.ca/
http://ethics.sandiego.edu/
http://www.scu.edu/ethics/practicing/focusareas/business/
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1. GODINA

NAZIV KOLEGIJA: KOMUNICIRANJE U KULTURI I TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovic, red. prof.; dr. sc. Nada Zgrablji¢ Rotar, visi
asistent; mr. sc. BoZena Krce Mioci¢, asistent; Sime KneZevié, prof.; Nedjeljko Jusup, dipl. novinar

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il1./ V1. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/1P+2S (45)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterefenja studenata): 4 ECTS BODOVA; Ukupno studentsko
optereéenje 100 h = 15 sati predavanja + 30 sati seminara +55 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Razvijanje shvacanja o strukturi i funkciji turistickog komuniciranja na
svim komunikacijskim razinama turisti¢kog rada, Zivota i djelovanja. Buduéi da se na razini posebnoga komuniciranje u
turizmu bavi prou¢avanjem zakonitosti optimalnog funkcioniranja turistickog komuniciranja, dijakronijskom i sinkronijskom
analizom se prikazuju specifi¢nosti komuniciranja u turizmu. Izravni zadaci predmeta za studente su: shvacanje i
razumijevanje fenomenologije turisticke komunikacije, kulturulosko shvacanje komuniciranja u turizmu, osposobljavanje
studenata kulture i turizma za uéinkovito komuniciranje u kulturi i turizmu , razvijanje sposobnosti i vjestina prakseoloskog
komuniciranja u kulturi i turizmu, provodenje istrazivanja i izrade prakti¢nih primjera iz praksoloske turisti¢ke komunikacije.
Opis/sadrzaj kolegija: Turisticka komunikologija kao posebna znanstvena paradigma sistematske komunikologije. Temeljni
pojmovi iz komuniciranja u kulturi i turizmu: turizam, kultura, fenomenologija mase (turista), turisticke forme i oblici
turistickog komuniciranja, lokalna, Zupanijska, regionalna i svjetska razina komuniciranja u kulturi i turizmu. Temeljne
teorije komuniciranja u kulturi i turizmu: teorija publiciteta, teorija vodenja turistiCkog javnog mnijenja, teorija turisticke
persuazije, teorija institucionalnog turistickog predstavljanja, teorija razvoja IMAGE-a. Razvojna paradigma turistickog
komuniciranja. Modeli i oblici komuniciranja. Prakseolo$ka turisticka komunikologija: Kriteriji objektivnosti i
komunikologijske segmentiranosti u kulturi i turizmu. Turisticka komunikativna javnost: glasine, image, turisti¢ka stvarnost,
turisticka subjektivnost, turisti¢ki komunikativni principi, protok turisti¢kih informacija, odabir turisti¢kog trenutka, turisticki
glasnogovornik. Komunikativni oblici turisti¢kog lobiranja. Tehnike i oblici lobiranja, medunarodne institucije, financijske i
strukovno-donatorske udruge, press konferencije, sajmovanja, animacija, politi¢ke institucije i politicke stanke, diplomatski
kor. Multimedijska komunikacija u kulturi i turizmu.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANIJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
OBVEZNA:

1. M. Leary : Self-Presentation, Impression Management and InterpersonalBehavior, Westtview Press,1996 - odabrani dio
2. M. Boyer, P. Viallon, La communication toristiqu, Preses Universitaires de France, Paris, 1994.

DOPUNSKA:

1. XXX: Sajamski management, Privredni vjesnik, Binoza Press, Zagreb, 1996

2. M. Plenkovi¢ (ed.): Novinarstvo, Sport i turizam, HKD i Nonacom, Zagreb, 1997.

3. S. Berkovi¢: Primjeri diplomatskog dopisivanja, u Diplomatsko i konzularno pravo, NSB Zagreb, 1995.

3. G. Inkpen: Information Technology for Travel and Tourism, Addison Wesley Longman, 1998., Essex UK

4. F. Vreg: Demokratsko komuniciranje, NUB BiH, Sarajevo, 1991.

5. M. Plenkovi¢: "Poslovna komunikologija — struktura i funkcija", u: Poslovno komuniciranje i masovni mediji, Alinea,
Zagreb, 1992.

6. A. M. Catano: Mondo del Turismo, Franco Angeli, Milano, 1997.

7. Information and Communication Technologies in Tourism 2002., Proceedings of the International Conference in
Innsbruck, Austria, 2002.,Wober, Karl W., Frew, Andrex J., Hitz, Martin (Eds.) 2002., XIII.
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INTERNET ADRESE: DA www.wto.org, www.hr; www.croatia.hr; stranice domacih i inozemnih turisti¢kih poduzeca,
www.vecernji-list.hr; www.slobodnadalmacija.hr; www.dnevnik.com.hr; www.nacional.hr; www.vjesnik.hr; www.privredni-
vjesnik.hr;



http://www.wto.org/
http://www.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.vecernji-list.hr/
http://www.slobodnadalmacija.hr/
http://www.dnevnik.com.hr/
http://www.nacional.hr/
http://www.vjesnik.hr/
http://www.privredni-vjesnik.hr/
http://www.privredni-vjesnik.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: KOMUNIKOLOGIJA MASOVNIH MEDIJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red. prof.; dr. sc. Ljubica Tomié-Baki¢, docent ;
Nedjeljko Jusup, dipl. novinar

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Ill./ V. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/ 1P + 1,67S (35)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 3 ECTS BODOVA, Ukupno studentsko optereéenje
75 h = 15 sati predavanja + 25 sati seminara +40 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opdih i specificnih znanja i vjeStina: Kolegij ¢e omogu¢iti studentima upoznavanje s osnovnim
pojmovima masovne komunikacije: definirat pojam masovna komunikacija; interpersonalna komunikacija; pitanja koja
istrazuje masovna komunikacija: izvori, primatelji (tko komunicira kome); zasto se komunicira (cilj i funkcija komunikacije);
kako se odvija komunikacija (kanali, kodovi komunikacije, jezici); zaSto se komunicira (sadrzaj i oblici komuniciranja); koje
su posljedice komunikacije (namjerne ili nenamjerne); masovna komunikacija i masovni mediji.

Opis/sadrzaj Kkolegija: Utvrdivanje osnovnih pojmova iz komunikologije masovnih medija: informacija komunikacija,
medij, posiljatelj/primatelj poruke, novinar, javnost, publika, ciljana javnost (kulturna i turisticka), novinar u kulturi i
turizmu; Pojam masovnog medija. Odnos medija i kulture, medija i turizma, medija i politike, medija i zabave, medija i
gospodarstva, medija i obrazovanja... Analiza osnovnih medijskih teorija: kulturoloska, turizmoloska, politoloska,
rekreacijska, gospodarska, edukativna i komunikoloska. Teorije javnog komuniciranja. Osnovna funkcija medija u
suvremenim kulturolo$kim i turizmoloskim drustvima. Modeli javnog komuniciranja. Komparativne prednosti i zakonitosti
medija: novine, radio, televizija, agencije, Interneta i ostali mediji. Struktura novinarskih Zanrova: monoloski, dijaloski i
polifonijski. Funkcija najave i odjave, konferansa, voditeljstvo i animacija. Struktura i funkcija novinstva. Struktura i funkcija
radijskog izraZavanja. Struktura i funkcija televizijskog izrazavanja.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Praéenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. McQuail, D. :Mass Communication. Third Edition. London, Thousand Oaks, New Delhi: SAGE; 1994.

2. O 'Sullivan, T. ; Dutton, B., Rayner, P.: Studying the Media 3rd Edition. London: Arnold Hodder Headline Group; 2003.
3.Fiske, J. Introduction to Mass Communication (s.a)

b) DOPUNSKA:

1. Perugko Culek, Z. (1999) Demokracija i mediji. Zagreb: Barbat.

2. 2. Potter, W. J. : Media Literacy, Second Edition. Thousand Oaks, London, New Delhy: SAGE Publication, 2001.

3. Kosir, M., Zgrablji¢, N. i Ranfl, R.: Zivot s medijima. Doron, Zagreb, 1999.

4. Poler Kovaci¢, M.: Kriza novinarstva kao kriza etike: tko je novinarski subjekt, Medijska istrazivanja /Media Research,
god.7. br.1-2, 25-45. , 2001

5. XXX: Medijska istrazivanja/Media Research, znanstveno-strucni ¢asopis za novinarstvo i medije

6. J. Vidakovi¢ (ed.): Novinarstvo i novi svjetovi komuniciranja, Glas Slavonije i Nonacom, Osijek/Zagreb, 1993.

7. XXX (Casopis): INFORMATOLOGIA, Hrvatsko komunikolosko drustvo, Zagreb.

8..J. Vivian.: The Media of Mass Communication, 2003 Update (3rd edition), Allyn & Bacon, 2003.

9. R. Campbell; C. R. Martin; B. Fabos: Media and Culture: An Introduction to Mass Communication, Bedford/st
Martins, 2003.

10. Crowley, D. i Heyer, P. : Communication in History. London, New York: Longman, 1991.

INTERNET ADRESE: DA www.mediaresearch.cro.ne; www.hina.hr; www.hnd.hr; www.netnovinar.org/



http://www.mediaresearch.cro.ne/
http://www.hina.hr/
http://www.hnd.hr/
http://www.netnovinar.org/
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NAZIV KOLEGIJA: ZAKONODAVSTVO U KULTURI | TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Igor Bili¢, dipl. iur., predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: II1./ V. semestar

*STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TIJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIEDNO: 15/1,33P + 1S (35)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koef. opt. studenata): 3 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereéenje: 75 h = 20 sati
predavanja + 15 sati seminara + 45 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specificnih kompetencija (znanja i vjeStina):

Upoznati studente sa zakonodavstvom u kulturi i turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija:

Opcenito o temeljima zakonodavstva ( sistem rada, pravni propisi). Ugovori ( opéenito), obveze. Turisticki
ugovori, turisticka djelatnost, ugostiteljska djelatnost ). Instrument placanja, trgovacka drustva. Propisi iz kulture
( javne ustanove, arhivi, muzeji, kulturna dobra, mediji).

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO [ TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktian rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Capar, Rudolf: Trgovacko pravo, Opatija, 1995.

2. Zakon o trgovac¢kim druStvima, Narodne novine br.111/93, 34/99, 121/99.

3. Zakon o turistickoj djelatnosti, Narodne novine br.8/96, 19/96, 76/98.

b) DOPUNSKA:

. Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti, Narodne novine br.117/03.

. Zakon o upravljanju javnim ustanovama u kulturi, Narodne novine br. 96/01.
. Zakon 0 muzejima, Narodne novine br.142/98.

. Zakon o arhivskom gradivu i arhivima, Narodne novine br.105/97 i 64/00.

. Zakon o medijima, Narodne novine br.59/04.

. Posebne uzance o ugostiteljstvu, Narodne novine br. 16/95 i 108/96.

. Zakon o zatiti i o¢uvanju kulturnih dobara, Narodne novine br. 69/99,151/03 i 157/03.

~NOoO ok, WN PR

INTERNET ADRESE: DA www.nn.hr; www.min-kulture.hr; www.mmtpr.hr;



http://www.nn.hr/
http://www.min-kulture.hr/
http://www.mmtpr.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: ODRZIVI TURIZAM
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresi¢, red. prof.; mr. sc. BoZena Krce Mioci¢, asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il1. / V1. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87+1,80S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 4 ECTS BODA Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specificnih znanja i vjeStina: Kroz ovaj kolegij studenti ¢e proSiriti svoja teoretska,
istrazivacka i prakti¢na znanja, te spoznaje o novim orijentacijama i trendovi u turizmu i to sferi turisticke
ponude i potraznje. Posebice se kod studenata razvija spoznaja o potrebi razvijanja turizma na konceptu
ravnoteze sveukupnih resursa: socijalnih, prirodno-ekoloskih, kulturoloskih, infrastrukturnih i ekonomskih, tako
da bude prihvatljiv i koristan za sadasnje i buduce generacije.

Opis/sadrzaj kolegija: Odrzivo dru$tvo i odrzivi razvoj. Odrzivi ili harmoni¢ni razvoj i turizam. Masovna
proizvodnja i masovni turizam, te masovna Kkultura. Antipodi masovnom ili uniformnom turizmu su nove
orijentacije u turizmu koje razni autori nazivaju razli¢itim nazivima: novi, odgovorni, selektivni, alternativni,
moderni, autohtoni... turizam, a u posljednje vrijeme jednim zajedni¢kim (i opravdanim) nazivom ODRZIVI
TURIZAM (sustainable tourism). Potreba interdisciplinarnog pristupa istrazivanju turizma posebice odrzivog
razvitka. Odrzivi turizam u svojoj filozofiji i strategiji je: socijalno odgovoran, ekoloski svjestan i osjetljiv,
kulturno izvoran, trziSno konkurentan i ekonomski profitabilan. Globalizacija i odrzivi razvoj i turizam.
Selektivne vrste turizma u funkciji odrzivog turizma. Redizajn masovnog turizma i prijelaz na odrzivi turizam.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:
USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U
ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Praéenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Mueller, H.: Turizam i ekologija : povezanost i podrucja djelovanja; Masmedia, Zagreb, 2004.

2. Matas, M., Simon¢ié¢, V. Sobod, S: Zastita okoliSa danas za sutra, Skolska knjiga, Zagreb, 1992. — odabrani dio

3. Jadresi¢, V.: Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni, Sveugilisni udbenik; Sveuéilista u Splitu; Skolska knjiga,
Zagreb, 2001. — odabrani dio

b) DOPUNSKA:

1. Sustainable Tourism Development, WTO, Madrid, 1993.

2. Tourism and environment: the natural, cultural and socio-economic challenges of sustainable tourism : proceedings /
colloquy organised by the Council of Europe; Strasbourg; Council of Europe, 2000

3. Jafari, J./ Wall, G.: Sustainable tourism, Annala of Tourism Research, Vol. 21, No. 4,3, 1994.

4. XXX: Znanstveno-struéni simpozij "Ekologija i turizam", Bol, 11. - 14. svibanj 2000.

5. XXX: Prema odrzivom razvitku turizmu u Hrvatskoj; Medunarodni znanstveni skup, Institut za turizam Zagreb, Zagreb,
1994.

6. Radermacher, F. J.: Ravnoteza ili razaranje, Globus, Zagreb, 2003. — odabrani dio
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7. Karoglan Todorovi¢, S.: Agenda 21 - program za 21. stoljeée, EKologika, Zagreb, 2000.

8. Pukié, A.: Menadzment prirodnih resursa i ekologija u turizmu, Veleu¢iliste, Dubrovnik, 2001.

9. Razni radovi: I. Antunca; D. Alfiera, V. Jadresica; T. Panci¢, Kombol; B. Juriéa; J. Huizinga; H. W. Prahla, A. Steinecka;
T. Hitreca; M. Bertolucija; J. Sladojeva; E. Kusena; N. Starca; A. S. Travisa; B. Vukonica; Z. Klaric¢a i drugih autora.
INTERNET ADRESE: DA www.ecotourism.org; http://www.uneptie.org/pc/tourism/sust-tourism/nome.htm,
www.ekoparkpenat.org, www.ekologija.net, www.iztzg.hr, www.mzopu.hr, www.alpeadria.org, www.wto.org,
www.qgdrc.org, www.crctourism.com.au, www.nationalgeographic.com/travel/, http://www.np-plitvicka-jezera.hr/



http://www.ecotourism.org/
http://www.uneptie.org/pc/tourism/sust-tourism/home.htm
http://www.ekoparkpenat.org/
http://www.ekologija.net/
http://www.iztzg.hr/
http://www.mzopu.hr/
http://www.alpeadria.org/
http://www.wto.org/
http://www.gdrc.org/
http://www.crctourism.com.au/
http://www.nationalgeographic.com/travel/
http://www.np-plitvicka-jezera.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: VALORIZACIJA I ZASTITA KULTURNE I PRIRODNE BASTINE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red. prof.; mr. sc. Radomir Jurié¢; visi predavaé;
Nikolina Boj¢i¢; dipl. tur. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I11./ V1. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15 /0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 4 ECTS BODA,; Ukupno studentsko optereéenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Educirati studente u otkrivanju, zastiti, prezentaciji i vrednovanju kulturne
i prirodne bastine. Opis/sadrZaj kolegija: Znacajke pojma kulturne i prirodne bastine. Kategorije spomenika kulture i prirodne bastine.
Registrirani spomenici kulturne i prirodne bastine. Njihovo vrednovanje i zastita. Pokretna i nepokretna kulturna i prirodna bastina.
Prapovijesni spomenici kulture (od paleolitika do rimskog doba) u Hrvatskoj. Anti¢ki spomenici kulture u Hrvatskoj (kolonije, municipiji).
Rimski gradovi u Primorskoj Hrvatskoj (Porec¢, Pula, Osor, Krk, Starigrad, Nin, Zadar, Nadin, Aserija, Bribir, Skradin, Solin, Narona, Cavtat
i dr.). Spomenici srednjeg vijeka u Hrvatskoj. Ranohrvatska kulturna bastina, spomenici romanike i gotike. Renesansa, barok i klasicizam u
Hrvatskoj, spomenici moderne i suvremene umjetnosti. Etnoloska bastina u Hrvatskoj (etnoparkovi). Nacionalni parkovi i parkovi prirode u
Hrvatskoj. Kulturna i prirodna bastina u hrvatskim muzejima, njihovo ¢uvanje, zastita i prezentacija.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Ivan&evi¢, R.: Umjetnicko blago Hrvatske, "Motovun®, Zagreb, 1993.

2. Enciklopedija hrvatske umjetnosti, 1-2, [glavni urednik Zarko Domljan]; Leksikografski zavod "Miroslav Krleza", Zagreb, 1995.-1996. —
odgovarajuc¢e natuknice

3. Cambi, N.: Antika, Naklada Ljevak, Zagreb, 2002.

b) DOPUNSKA:

. Gunjaca, S., Jelovina D., Gréevi¢ D.: Starohrvatske bastina, Graficki zavod Hrvatske, Zagreb, 1976.

. Batovié, S, Sui¢, Belosevié, J.: Nin-povijesni i umjetnicki spomenici, Arheoloski muzej Zadar, Zadar, 1986.

. Belosevi¢, J: Materijalna kultura Hrvata od 7. do 9. st., Liber, Zagreb, 1980.

Curié, Z.: Donjeneretvanski kraj, Hrvatsko geografsko drustvo, Zagreb, 1994.

Fiskovi¢, C.: Dalmatinske freske, Zora, Zagreb, 1965.

. Kraman, Lj.: Dalmatinske katedrale, Radovi instituta JAZU, X, Zadar, 1963.

Sui¢, M.: Anticki grad na istocnom Jadranu, 2. izmijenjeno i dopunjeno izd., Golden marketing, Zagreb 2003.

. Vodici po pojedinim muzejima i znacajnijim arheoloskim i povijesnim lokalitetima: Muzej hrvatskih arheol. spomenika u Splitu...

. Vodiéi po povijesnim gradovima (pregled spomenicke bastine): Pula, Senj, Zadar, Sibenik, Trogir, Split, Dubrovnik, Zagreb...

10. Marasovi¢, T.: Kulturna bastina, Veleuciliste, Split. 2001.

11. Buri¢, T.: Bribir, srednjovjekovno sijelo Subic¢a, Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika, Split, 1997.

12. Domjan, M.: Riznica Zupne crkve u Ninu, Zadar, 1989.

13. Calio-Cega: Trogir/povijest, kultura, umjetnost, prirodne znamenitosti, Turisticka naklada, Zagreb, 2002.

14. Peticioli, I.: Zlato i srebro Zadra i Nina, Turisticka naklada, Zagreb, 2001.

15. Juri¢, R.: O ranohrvatskim brodovima iz Nina, Radovi Zavoda za povijesne znanosti HAZU, 37, str. 74-91, Zadar, 1995.

16. Maroevié, 1.: Bastinom u svijet : muzeoloske teme, zastita spomenika, arhitektura, Matica hrvatska, Petrinja, 2004.

17. Marasovi¢, T.: Split u starohrvatsko doba, Muzej hrvatskih arheoloskih spomenika, Split, 1996.

18. Petricioli, I: Stalna izlozba crkvene umjetnosti (katalog izlozbe), Stalna izlozba crkvene umjetnosti, Zadar, 1980.

19. Petricioli, |: Stari Zadar u slici i rijeci, Narodni muzej, Forum, Zadar, 1999.

20. Rapani¢, Z., Kati¢, L.: Proslost i spomenici Solina, s.n, Split, 1987.

21. Sui¢, M.: Zadar u starom vijeku, Filozofski fakultet, Zadar, 1981.

22. Muzeologija — ¢asopis [glavni urednik, Visnja Zgaga], Muzejski dokumentacijski centar, Zagreb, -izabrani ¢lanci : Humski, V., Pregled
povijesti muzeja u Hrvatskoj (19. i 20. st. do 1940.), Muzeologija br. 24, Zagreb, 1986.

INTERNET ADRESE: DA www.min-kulture.hr/bastina; www.mzopu.hr/doc/; http://www.mzopu.hr/doc/pro-tek.pdf;
www.euroinfo.hr; www.nn.hr

CONO LA W



http://nskcrolist.nsk.hr/cgi-bin/unicat.cgi?form=010000000199990&id=0910516316
http://www.min-kulture.hr/bastina
http://www.mzopu.hr/doc/
http://www.mzopu.hr/doc/pro-tek.pdf
http://www.euroinfo.hr/
http://www.nn.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: METODIKA INTERPRETACIJE KULTURNE I PRIRODNE BASTINE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: akad. Nikica Kolumbi¢, prof. emeritus ; Vesna Kalajzi¢, dipl. kom.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Ill. / V. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/1,33 P +1S (35)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 3 ECTS BODA,; Ukupno studentsko optereéenje
75 h = 20 sata predavanja + 15 sati seminara + 40 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Kroz ovaj kolegij studenti ¢e unutar humanisticke funkcije turizma
upoznati i shvatiti pedagosku funkciju brojnih turisti¢kih aktivnosti. Studenti ¢e shvatiti pedagosku funkciju turizma i njezino
znaenje u podizanju opée i turisticke kulture stanovniStva, ali ste¢i sposobnosti za prihvacanje, osposobljavanje i
permanentno obrazovanje turistickih djelatnika.

Opis/sadrzaj kolegija: Pedagoski aspekti humanisticke funkcije turizma (odgojno-obrazovna funkcija turizma).
Sistematizacija zadataka, sadrzaja i oblika odgojno obrazovnog rada u turizmu. Pedagoska funkcija turizma u okviru
turisticke ponude i potraznje. Zadaci i osobine humanisticko pedagoskih djelatnika u turizmu. Definiranje djelatnika
humanisti¢kog smjera u turizmu, njegovi zadaci i osobine. Oblici humanisticko pedagoskog rada u turizmu (sluzba vodica i
turisti¢kih predstavnika, organiziranje grupnih putovanja s kulturnim i rekreativnim sadrzajem, Skolske ekskurzije i izleti,
djedji 1 omladinski turizam, odgojno-obrazovni sadrzaji u hotelskom domacinstvu, pedagosko propagandni zadaci turistickih
organizacija). Vrste i tipovi grupnih kretanja sa stru¢nim vodstvom ( vrste turistickih vodenja, obiljezja ekskurzijskog
spoznavanja, psiholoske osnove ekskurzijskog spoznavanja, specifiCnosti turistickog vodenja, metodicki aspekti
interpretacije). Pisana interpretacija kulturnog i prirodnog blaga (vrste pisanih sastavaka i tekstova u turizmu, specifi¢nosti
pisanih sastavaka s turistickom namjenom, putopisi kao poseban obli interpretacije kulturnog i prirodnog blaga, odrazi
turisti¢ke aktivnosti u knjizevnim djelima). Sastavljanje plana za izlaganje prema zadanim pretpostavkama, sastavljanje skica
za tekstove reklamnih prospekata, vjeZbe u usmenom izlaganju.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Jankovi¢, V.: Slobodno vrijeme u predskolskoj teoriji i praksi, Pedagosko knjiZzevni zbor, Zagreb, 1973. — izabrani dio
2. Kolumbié, N.: Pedagoska uloga turizma, Turizam br. 9.; 1975. i br.1, 1976.

3. Kovag, V.: Nedovrsena slagaljka (Turisticki putopisi), Institut za turizam, Zagreb, 1989.

b) DOPUNSKA:

1. Lelas, Z.: Ekoloske ekskurzije, Zagreb, Skolske novine, 1987.

2. Rajkov, B. E.: Metodika i tehnika ekskurzija, Beograd, 1932.

3. Napredak : ¢asopis za pedagogijsku teoriju i praksu / [glavni i odgovorni urednik Dubravka Males$], Hrvatski pedagosko-
knjizevni zbor, Zagreb.

4. Metodicke upute uz interpretacije knjizevnih djela, [urednik Zvonimir Dikli¢], Skolska knjiga, Zagreb, 1994.

5. Dorofejev, V: Skolske ekskurzije, Zagreb, 1959.

6. Joki¢, B.: Turizam u sociokulturoloskoj perspektivi, Mikrorad, Zagreb, 1999.

7. Sessa, A: Elementi di sociologia e psihologia del turismo, Roma, 1974.

8. Rapanié, Z.: Bastina na dlanu, Muzej hrvatskih arheolokih spomenika, Split, 2000.

9. Vukoti¢, E.: Izleti i logorovanja, Zagreb, 1951.

10. Vijesti muzealaca i konzervatora / urednica Nada Vrkljan-Krizi¢, Hrvatsko muzejsko drustvo, Zagreb, 1997- .

11. Kulturni vodic¢ Hrvatske: crkve, muzeji, dvorci, galerije, Zagreb, Montilia, 2004.

INTERNET ADRESE: DA www.hrmud.hr; www.world-tourism.org; www.min-kulture.hr;



http://www.hrmud.hr/
http://www.world-tourism.org/
http://www.min-kulture.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: ORGANIZACIJA REKREACIJSKIH AKTIVNOSTI
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Petar Korica, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Ill. / V. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15 /1P (15)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koef. optere¢enja studenata): 2 ECTS BODA, Ukupno studentsko optereéenje 53 h =
15 sati predavanja + 38 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjesStina: Stjecanje osnovnih znanja o samostalnom organiziranju svih
oblika rekreacijskog tjelesnog vjezbanja u turizmu.

Opis/sadrzaj kolegija:

Osnovni pojmovi. Organiziranje Sportske rekreacije. Modeliranje procesa Sportske rekreacije. Provodenje
procesa §portske rekreacije. Osnovni modeli §portske rekreacije. Sport i turizam.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM

SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje Rad
aktivnosti
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Bartoluci, M.; Cavlik, N.: Turizam i sport, Fakultet za fizi¢ku kulturu : Ekonomski fakultet, Zagrebagki velesajam, Zagreb,
1998.

2. Luki¢, M.: Elementi pedagogije Sporta i rekreacije, Hrvatski pedagoski knjizevni zbor, Zagreb, 2004.

3. Andrijasevi¢, M.: Sportska rekreacija u mjestu rada i stanovanja, Fakultet za fizitku kulturu Sveugilista, Zagreb,
1996.

b) DOPUNSKA:

1. Korica, P.: Organizacija Sportske rekreacije, 2002. (skripte-interne)

2. Bartoluci, M.: Ekonomika i menedzment sporta, Informator, Zagreb, 2003.

3. AndrijaSevi¢, M.: Rekreacijom do zdravlja i ljepote, Zagreb, Fakultet za fizi¢ku kulturu, 2000.

INTERNET ADRESE: DA www.sptourism.net; www.sport-tourism.com; www.sportbusinessassociates.com;



http://www.sptourism.net/
http://www.sport-tourism.com/
http://www.sportbusinessassociates.com/
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NAZIV KOLEGIJA: ENGLESKI JEZIK 3
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Vlado Susac, prof., visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./ V. i VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozeni I. i II. modul ili zavrsni ispit druge godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJIEDNO: 15+15/ 0,5P+1Vj+0,5 TR (60)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 6 ECTS bodova, 150 sati ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 3 ECTS, 10 P + 20 Vj., 45 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 75 h

MODUL 2: 3 ECTS, 5 P+ 10 Vj., 15 sati terenskog rada, 45 sati individualnog rada, ukupno opterecenje 75 h

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Svladavanje poslovne terminologije na engleskom jeziku,
razvijanje osnovne vjestine sastavljanja poslovnih pisama na engleskom jeziku, usvajanje turisticko-povijesno
umjetnicke terminologije na engleskom jeziku, razvijanje osnovnih elemenata vjestine turistickog vodenja.
Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 - Englesko poslovno dopisivanje, analiza odabranih tekstova iz podru¢ja kulture i turizma,
upoznavanje s terminologijom i vjeZbe sastavljanja poslovnih pisama u hotelijerskoj djelatnosti.

Modul 2 — Turisti¢ki vodi¢i, morfolosko-sintakticka obrada tekstova, prijevodne vjezbe u cilju usvajanja
turisticko-povijesno-umjetni¢ke terminologije na engleskom jeziku, vjeZbe turistitkog vodenja po povijesnom
sredistu grada.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: ENGLESKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. M. Jacob / P. Strutt: English for International Tourism, coursebook&woorkbook (upper intermediate) Longman, Harlow,
2003.

2. A. Ashley: A Handbook of Commercial Correspondence, (OUP)

3. G. Angeletti-Meirano, S.Peres: Hotel Careers, Il Capitello, Torino, 1998.

b) DOPUNSKA:

1. M. Vince: Advanced Language Practice, Heinemann

2. Side/Wellman: Grammar and Vocabulary for Cambridge Advanced and Proficiency, Longman

3. B. Naterop: Business Letters for All, OUP, 2000.

4. L. Laugheed: Business Correspondence, Longman, White Plains USA, 2003.

5. T. Iliji¢,V. Andrli¢,V. Spiljak: Business English and Commercial Correspondence, Informator, Zagreb, 1989.
6. M. Urbany: Business Letters in English, SK Zagreb, 1995.

7. B. Vukoni¢, Poslovno dopisivanje U kotelijerstvu i turistickim agencijama, SK, Zagreb 1982.

¢) PRIRUCNA:

1. Z. Bujas, Veliki englesko-Arvatski rjecnik, Globus, Zagreb, 2001.

2. 7. Bujas, Veliki hrvatsko-engleski rjecnik, Globus, Zagreb, 2001.

3. A. S. Hornby: Advanced Learner's Dictionary, OUP, 2003.

4. Cambridge International Dictionary of English, CUP, 2002.

5. D. Lea: Oxford Collocations Dictionary, OUP, 2002.

6. Oxford Phrasal Verbs, OUP, 2003.

INTERNET ADRESE: DA http://www.britishcouncil.org/croatia.htm, http:/iteslj.org/links/ESL/Writing/,
http://www.io.com/~hcexres/tcm1603/acchtml/acctoc.html



http://www.britishcouncil.org/croatia.htm
http://iteslj.org/links/ESL/Writing/
http://www.io.com/~hcexres/tcm1603/acchtml/acctoc.html
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NAZIV KOLEGIJA: TALIJANSKI JEZIK 3
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Nedjeljka Bali¢-Nizi¢, viSi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./ V. i VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozeni I. i II. modul ili zavrsni ispit druge godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,5P+1Vj+0,5 TR (60)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 6 ECTS bodova, 150 sati ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 3 ECTS, 10 P + 20 Vj., 45 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 75 h

MODUL 2: 3 ECTS, 5 P+ 10 Vj., 15 sati terenskog rada, 45 sati individualnog rada, ukupno opterecenje 75 h

Razvijanje op¢ih i specificnih znanja i vjeStina:

Svladavanje poslovne terminologije na talijanskom jeziku, razvijanje osnovne vjestine sastavljanja poslovnih
pisama na talijanskom jeziku, usvajanje turistiCko-povijesno umjetnicke terminologije na talijanskom jeziku,
razvijanje osnovnih elemenata vjestine turistickog vodenja.

Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 — Talijansko poslovno dopisivanje, analiza odabranih tekstova iz podruéja kulture i turizma,
upoznavanje s terminologijom i vjezbe sastavljanja poslovnih pisama u hotelijerskoj djelatnosti.

Modul 2 — Turisti¢ki vodi¢i, morfolosko-sintakticka obrada tekstova, prijevodne vjezbe u cilju usvajanja
turisticko-povijesno-umjetnic¢ke terminologije na talijanskom jeziku, vjezbe turistiCkog vodenja po povijesnom
srediStu grada.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: TALIJANSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. A. Luppi, Talijansko poslovno dopisivanje/ Corrispondenza commerciale italiana, Skolska knjiga, Zagreb,
2000.
2. 1. Petricioli, Zadar e dintorni. Guida turistica, Turisticka naklada d.o.o., Zagreb, 1997.

b) DOPUNSKA:

1. D. Miskulin Cubri¢, Corrispondenza commerciale turistico-alberghiera italiana, HoReBa, Pula, 2002.
2. M. Spagnesi, Dizionario dell'economia e della finanza, Bonacci, Roma, 1994.

3. N. Cherubini, L'italiano per gli affari, Bonacci, Roma, 1992.

4. A. Chiuchiu; M. Bernacchi, Manuale di tecnica e corrispondenza commerciale, Guerra, Perugia, 1994.

INTERNET ADRESE: www.globalgeografia.com/europa/croazia.htm, www.croazia.com
WWWw.croazia.it, http://it.croazia.hr



http://www.globalgeografia.com/europa/croazia.htm
http://www.croazia.com/
http://www.croazia.it/
http://it.croazia.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: NJEMACKI JEZIK 3
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Tomislav Krpan, prof., predavaé

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: I11./ V. i VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJIET UPISA KOLEGIJA: polozeni I. i II. modul ili zavrsni ispit druge godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,5P+1Vj+0,5 TR (60)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 6 ECTS bodova, 150 sati ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 3 ECTS, 10 P + 20 Vj., 45 sata individualnog rada, ukupno optereéenje 75 h

MODUL 2: 3 ECTS, 5P + 10 Vj., 15 sati terenskog rada, 45 sati individualnog rada, ukupno optereéenje 75 h

Razvijanje opéih i specifi¢nih _znanja i vjeStina: Svladavanje poslovno-hotelijerske terminologije na
njemackom jeziku i razvijanje osnovnih vjeStina sastavljanja poslovnih pisama na njemackom jeziku,
svladavanje osnovne turistiCko-povijesno-umjetnicke terminologije na njemackom jeziku, te osnovnih vjestina
turistiCkog vodenja.

Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 — Njemacko poslovno dopisivanje, analiza odabranih tekstova iz podruéja kulture i turizma.

Modul 2 — Turisti¢ki vodi¢i na njemackom jeziku, morfolo§ko-sintakticka obrada tekstova, prijevodne vjeZbe u
cilju usvajanja turisticko-povijesno-umjetnicke terminologije na njemac¢kom jeziku, vjezbe turistickog vodenja
po povijesnom sredistu grada.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja.
PREDAVANJA VIJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANIJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: NJEMACKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Simunié, V., Deutsche Geschdftskorrespondenz und Biirokommunikation, Skolska knjiga, Zagreb, 1998.

2. Miki¢, P./ Blazevi¢, N./Miki¢ A. M., Bitte sehr, Skolska knjiga, Zagreb, 1991.

3. Die kroatische Adria, Reisefiihrer, Trgo JEZ-Zagreb, Gradus-Sesvete, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. Barberis, P., Deutsch im Hotel/ Gesprdche fiihren, Max Hueber Verlag, I1smaning, 2004.

2. Bolten, J., Marktchance, Wirtschaftsdeutsch, Ernst Klett Verlag, Miinchen, 1999.

3. Sachs, R., Deutsche Handelskorrespondenz, Der Schriftwechsel in Export und Import, Max Hueber Verlag,
Ismaning, 2001.

4. Sachs, R., Geschdftskommunikation, Schreiben und Telefonieren, Max Hueber Verlag, Ismaning, 2002.

5. Weder, H., Reise durch die Schweiz, Mauesse, Zurich, 1993.

6. Hering,A./Matussek, M., Geschaftskommunikation, Max Hueber Verlag, Ismaning, 1994.

7. Turisticki vodici gradova i mjesta Hrvatske i zemalja njemackog govornog podrucja.

INTERNET ADRESE: DA www.goethe.de/wirtschaft, www.lernen-aus-der-geschichte.de

www.ejol.irb.hr, www.eurocity.at, www.google.de/Reisefiihrer, www.jammark.hr, www.michelin-travel.com
www.htz.hr, www.polyglott.de, www.lesewelt.de/baedeker, www.austria-tourism.at,
www.Kkroatien-online.com



http://www.goethe.de/wirtschaft
http://www.lernen-aus-der-geschichte.de/
http://www.ejol.irb.hr/
http://www.eurocity.at/
http://www.google.de/Reiseführer
http://www.jammark.hr/
http://www.michelin-travel.com/
http://www.htz.hr/
http://www.polyglott.de/
http://www.lesewelt.de/baedeker
http://www.austria-tourism.at/
http://www.kroatien-online.com/
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NAZIV KOLEGIJA: FRANCUSKI JEZIK 3
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Aida Bogdan Pavi¢, prof., predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: 1./ V. i VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: OBVEZNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: polozeni L. i II. modul ili zavrsni ispit druge godine

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15+15/0,5P+1Vj+0,5 TR (60)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:

* ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 6 ECTS bodova, 150 sati ukupnog studentskog
opterecenja

MODUL 1: 3 ECTS, 10 P + 20 Vj., 45 sata individualnog rada, ukupno optere¢enje 75 h

MODUL 2: 3 ECTS, 5 P + 10 Vj., 15 sati terenskog rada, 45 sati individualnog rada, ukupno opterecenje 75 h

Razvijanje opéih i specifi¢nih _znanja i vjeStina: Svladavanje poslovno-hotelijerske terminologije na
francuskom jeziku i razvijanje osnovnih vje$tina sastavljanja poslovnih pisama, svladavanje osnovne turisti¢ko-
povijesno-umjetnicke terminologije na francuskom jeziku, te osnovnih vjestina turistickog vodenja.
Opis/sadrzaj kolegija:

Modul 1 — Francusko poslovno dopisivanje, analiza odabranih tekstova iz podrudja kulture i turizma,
svladavanje terminologije i vjezbe sastavljanja poslovnih pisama u hotelijerskoj djelatnosti.

Modul 2 — Turisti¢ki vodi¢i, morfolosko-sintakticka obrada tekstova, prijevodne vjezbe u cilju usvajanja
turisticko-povijesno-umjetnic¢ke terminologije na francuskom jeziku, vjezbe turistickog vodenja po povijesnom
srediStu grada.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: FRANCUSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. L. Bas; C. Hesnard, La correspondance commerciale frangaise, Nathan, 1998.

2. A. Travirka, Zadar, Forum, Zadar, 2003.

3. Guides Gallimard, Croatie, Paris, 2003.

4. A. Jouette, Le savoir écrire, Edition solar, 1989.

b) DOPUNSKA:

1. S. Corbeau-C. Dubois-J. L. Penfornis, Tourisme.com, CLE inernational, 2004.

2.J. Yves Dournon, Le Dictionnaire des difficultés du frangais, Hachette livre, Paris, 1996.

3. M. Dany - J. R Laloy, Le francais et la profession - Le francais de I'hétellerie et le tourisme, Hachette, 1980.
4. 0. Chantelauve Chiari - S. Corbeau — C. Dubois, Les métiers du tourisme - cours de francais, Hachette f.l.e, 1991.
5. Marcella di Giura beacco, Vagabondages 1-vidéo, Franais langue étrangére, Hachette Livre, 2001.

6. Marcella di Giura beacco, Vagabondages 2-vidéo, Franais langue étrangére, Hachette Livre, 2001.

7. S. Etienne, Ecrire, Apprentissage de I’écriture pour adulte, Paris, 2004.

¢) Prirucna literatura:

1. Le Robert méthodique, Dictionaire méthodique du frangais actuel, Paris, 1989.

2. M. Grevisse, Précis de grammaire frangaise, Livre Broché, Duculot, 1969.

3. C. Miquel, Vocabulaire progressif du frangais, CLE international, 1999.

INTERNET ADRESE: DA www.clicnet.swarthmore.edu/fle, www.media-cartes.fr,



http://www.clicnet.swarthmore.edu/fle
http://www.media-cartes.fr;/
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NAZIV KOLEGIJA: ANIMACIJA U TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Vlasta Kudis, prof., visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il1. / VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifiénih znanja i vjeStina: Cilj je ovog kolegija da se studenti upoznaju s teorijom i
praksom animacije kao sastavnim dijelom suvremene turisticke ponude, posebno naglasavajuéi njezinu
humanisticku, kulturnu i edukativnu funkciju koja turisticki boravak c¢ini sadrzajnijim, alternativnim i
konkurentnijim.

Opis/sadrzaj kolegija:Sto je animacija i koji su osnovi zadaci animacije u turizmu. Povijesni aspekt animacije.
Animacija kao Carobna formula ili faktor manipulacije. Animacija u funkciji kultiviranja putovanja. Znacéenje,
funkcija i1 uloga animacije u hrvatskom turistickom gospodarstvu u kontekstu osnovnih trendova svjetskog
turizma. Idealan profil turistickog animatora i njegove karakteristike. Izvanpansionski efekti animacije.
Analiti¢ki pristup kod sastavljanja animacijskog programa (klju¢ni faktori). Animacija i suvremeni management
— interdisciplinarni pristup. Animacija i umije¢e komuniciranja u turizmu. Metode valorizacije kod animacije.
Prakseoloski aspekt animacije (izrada tjednog animacijskg programa, animativna prezentacija turisticke
destinacije, izrada animacijskog plakata za odredenu ciljnu skupinu turista).

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI

Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Ravkin, R.: Animacija u turizmu, Mladinska knjiga, 1989. — odabrani dio

2. Richards, G. / Wilson, J.: The Global Nomad (Tourism and Cultural Change), Cromwell Press, GB, 2004. —
dio

3. XXX: Animacija u hotelijersko-turisti¢koj ponudi; Hrvatska udruga hotelijera i restoratera, Opatija; 1999.

b) DOPUNSKA:

1. Finger, C. / Gayer, B.: Animation im Urlaub: Handbuch fiir Planer und Praktiker, Miinchen, R. Oldenbourg
Verlag, 2003.

2. Ferrarese, B. / Saffirio, R.: L'animatore turistico, FrancoAgneli, Milano,1996.

3. Krippendorf, J.: Putujuce covjecanstvo — za novo poimanje slobodnog vremena i putovanja, Liber, 1986.

4. Tourism and hospitality management / glavni i odgovorni urednik: Zoran Ivanovi¢

INTERNET ADRESE: DA www.world-tourism.org, www.animateure.de, www.animateurausbildung.de



http://www.world-tourism.org/
http://www.animateure.de/
http://www.animateurausbildung.de/
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NAZIV KOLEGIJA: ANIMACIJA U KULTURI
IME NOSITELJA KOLEGIJA: Vlasta Kudis, prof., visi predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Ill. godina / V. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjestina: Cilj je ovog kolegija da se studenti upoznaju sa teorijom i
praksom animacije kao sastavnim dijelom suvremene kulturne i turisticke ponude, posebno naglasavajuci
njezinu humanisticku, kulturnu i edukativnu funkciju koja turisticki boravak ¢ini sadrzajnim, alternativnim i
konkurentnijim.

Opis/sadriaj kolegija: Sto je animacija i koji su osnovi zadaci animacije u kulturi. Povijesni aspekt animacije.
Animacija kao ¢arobna formula ili faktor manipulacije. Animacija u funkciji kulture. Znacenje, funkcija i uloga
animacije u hrvatskoj kulturi. Idealan profil kulturnog animatora i njegove karakteristike. Dodatni efekti
animacije. Analiti¢ki pristup kod sastavljanja animacijskog programa(kljucni faktori). Animacija i suvremeni
management — interdisciplinarni pristup. Animacija i umije¢e komuniciranja u kulturi. Metode valorizacije kod
animacije.

Prakseoloski aspekt animacije (izrada tjednog animacijskog programa, animativna prezentacija, izrada
animacijskog plakata za odredenu ciljnu skupinu).

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Ravkin, R.: Animacija u turizmu, Mladinska knjiga, 1989. — odabrani dio

2. Richards, G. / Wilson, J.: The Global Nomad (Tourism and Cultural Change), Cromwell Press, GB, 2004. —
odabrani dio

3. Dragi¢evi¢-Sesi¢, M.; Stojkovié, B.: Kultura — menadzment, animacija, marketing, Clio, Beograd, 2003. —
odabrani dio

b) DOPUNSKA:

1. Finger, C. / Gayer, B.: Animation im Urlaub: Handbuch fiir Planer und Praktiker, Minchen, R. Oldenbourg
Verlag, 2003.

2. Ferrarese, B. / Saffirio, R.: L'animatore turistico, FrancoAgneli, Milano,1996.

3. Richards, G. / Wilson, J.: The Global Nomad (Tourism and Cultural Change), Cromwell Press, GB, 2004.
4. Krippendorf, J.: Putujuce covjecanstvo — za novo poimanje slobodnog vremena i putovanja, Liber, 1986.

INTERNET ADRESE: DA www.world-tourism.org, www.animateure.de, www.animateurausbildung.de



http://www.world-tourism.org/
http://www.animateure.de/
http://www.animateurausbildung.de/
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NAZIV KOLEGIJA: PROMOTIVNE AKTIVNOSTI U TURIZMU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof.; mr. sc. Jure Zekanovi¢, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il1../ V. semestar

*STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjestina: Cilj je kolegija da studenti usvoje znanja i vjeStine kako promocijom
uspostaviti kontakt s turistiCkim trziStem i kako komunicirati s njim.

Opis/sadrzaj kolegija: Pojam promocije. Promocija u sustavu marketinga. Faze u razvijanju uspjesnog komuniciranja.
Osnovna obiljezja marketinskog komuniciranja u turizmu. Regulativni i eticki aspekt marketin§kog komuniciranja.
Integrirane marketin$ke komunikacije. Stvaranje identiteta u turizmu (marka proizvoda/usluge). Image. PonaSanje potrosaca
u turizmu. Segmentacija trzista. Kreiranje djelotvornih programa ekonomske propagande. Utvrdivanje ciljeva propagande.
Odlucivanje o budzetu. Odlucivanje o poruci. Odlu¢ivanje o medijima. Pregled vrsta medija i nacina komuniciranja putem
pojedine vrste medija. Unaprjedenje prodaje u turizmu. PR kao promocijski element. Sponzorstva. Osobna prodaja. Direktni
marketing. Promocija «od usta do usta». Sajmovi. Vizualni identitet kao element promocije u turizmu. Turisti¢ka propaganda
na razini zemlje, regije, turistickog mjesta. Specifiéni elementi poslovne turisticke propagande turistickih poduzeca (hoteli,
turisti¢ke agencije, prometna poduzecéa). Psihologija u turistickoj propagandi, Boja u ekonomskoj propagandi, Organiziranje
promotivnih aktivnosti u turizmu. Mjerenje rezultata promotivne politike. Dokumentacija u sluzbi turisticke propagande.
Podjela u podgrupe za izradu razli¢itih vrsta promocijskog komuniciranja jedne turisticke ustanove (ili destinacije).

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Praéenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Seneci¢, J.: Promocija u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1998. -dio

2. Kesi¢, T.: Integrirana marketinska komunikacija: oglasavanje, unaprjedenje prodaje, Internet, odnosi sa javnoscu,

publicitet, osobna prodaja, Opinio, Zagreb, 2003. — dio

4. Seneci¢, J., Vukoni¢, B.: Marketing u turizmu, Mikrorad, Zagreb, 1997. - dio

b) DOPUNSKA:

1. Sudar, J., Keller, G.: Promocija, Informator, Zagreb, 1991.

. Marusi¢, M., Prebezac, D.: Istrazivanje turistickih trzista, Adeco, Zagreb, 2004. — dio

. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, D.: Marketing, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Adverta, Zagreb, 2004. — dio

. Kotler, P.: Upravljanje marketingom, Mate, Zagreb, 2001.— dio

. Cutlip, S. M, Center, A. H., Borom, G. M: Odnosi s javnoséu, Mate, Zagreb, 2004.

. Klein, N.: NO LOGO, VBZ, Zagreb, 2002.

. Vukoni¢, B.: Turisticka propaganda, Skolska knjiga, Zagreb, 1973.

. Kanuk, L. L., Schiffman, L.G.: Ponasanje potrosaca, Mate, Zagreb, 2004.

. Weber, S.: Marketing u turizmu, Vadea, Varazdin, 2000.

10. Vukonié, B.: Poslovanje turistickih agencija, Skolska knjiga, Zagreb, 1994. —dio

11. Berc-Radisi¢, B.: Marketing u hotelijerstvu, 2. dopunjeno i izmijenjeno izdanje, Fakultet za turisti¢ki i hotelski

management, Opatija, 2004.

12. Acta turistica, ¢asopis (glavni urednik B. Vukoni¢), Ekonomski fakultet, Zagreb, Katedra za trgovinu i turizam.

13. Turizam, znanstveno-stru¢ni ¢asopis (glavni urednik: M. Klari¢), Hrv. turisticka zajednica, Institut za turizam, Zagreb

INTERNET ADRESE: DA www.iztzg.hr, www.croatia.hr, www.bbdo.hr, www.puls.hr, www.mgfruticake.hr,
www.grey.com, www.bruketa-zinic.com, www.hoz.hr

O OO ~NO O W



http://www.iztzg.hr/
http://www.croatia.hr/
http://www.bbdo.hr/
http://www.puls.hr/
http://www.mgfruticake.hr/
http://www.grey.com/
http://www.bruketa-zinic.com/
http://www.hoz.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: PROMOTIVNE AKTIVNOSTI U KULTURI

IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Vlatko Jadresié, red. prof. ; mr. sc. Jure Zekanovi¢, visi predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Ill. / VI. semestar

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
100h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vje§tina: Razviti znanje kako promocija uspostavlja kontakt s trzi§tem i komunicira
s njim. Student bi trebali uz opée pojmove usvojiti znanja o oblicima u kojima se promocija pojavljuje, upoznati psiholoske
aspekte djelovanja promotivnih aktivnosti, te mehanizme i instrumentarije njezina djelovanja. Studenti trebaju kroz ovaj
kolegij razviti vjestinu promocijskog komuniciranja.

Opis/sadrzaj kolegija: Pojam promocije. Promocija u sustavu marketinga. Faze u razvijanju uspjesnog komuniciranja.
Osnovna obiljezja marketin§kog komuniciranja u kulturi. Regulativni i eti¢ki aspekt marketinskog komuniciranja. Integrirane
marketinske komunikacije. Stvaranje identiteta kulturne ustanove. Segmentacija trziSta i ponaSanje potro$aCa. Kreiranje
djelotvornih programa ekonomske propagande (utvrdivanje ciljeva propagande. odluéivanje o budZetu) Odluéivanje o poruci.
Odlucivanje o medijima. Pregled vrsta medija i na¢ina komuniciranja putem pojedine vrste medija. Unaprjedenje prodaje u
kulturi. Vizualni identitet kao element promocije u kulturi. Slogan kao element promocije u kulturi. PR kao promocijski
element. Direktni marketing. Promocija «od usta do usta». Propagiranje kulturnih ustanova na razini zemlje, regije,
turistickog mjesta. Poveznica propagiranja kulture i turizma. Specificni elementi propagande u kulturi (neprofitne
organizacije, muzeji, kazaliSta, ustanove od posebnog znacaja za RH). Organiziranje promotivnih aktivnosti u kulturi.
Mjerenje rezultata promotivne politike. Podjela u podgrupe za izradu razli¢itih vrsta promocijskog komuniciranja jedne
ustanove.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:

PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA
SAMOSTALNO TERENSKI MENTORSKI | KONZULTACIJE | DISKUSIJA
ISTRAZIVANJE RAD RAD INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Sudar, J., Keller, G.: Promocija, Informator, Zagreb, 1991.

2. Kesi¢, T.: Integrirana marketinska komunikacija: oglasavanje, unaprjedenje prodaje, Internet, odnosi sa javnoscu,
publicitet, osobna prodaja, Opinio, Zagreb, 2003. — dio

3. Kotler, Ph.: Upravljanje marketingom, Mate, Zagreb, 2001. - dio

b) DOPUNSKA:

1. Previsi¢, J., Ozreti¢-Dosen, B.: Marketing, 2. izmijenjeno i dopunjeno izdanje, Adverta, Zagreb, 2004. — dio

2. Cutlip, S. M, Center, A. H., Broom, G. M: Odnosi s javnoscéu, Mate, Zagreb, 2004.

3. Klein, N.: NO LOGO, VBZ, Zagreb, 2002.

4. Kanuk, L. L., Schiffman, L.G.: Ponasanje potrosaca, Mate, Zagreb, 2004.

5. Dibb, S., Simkin, L., Pride, W. M., Ferrell, O. C: Marketing, Europsko izdanje, Mate, Zagreb, 1995.

6. Acta turistica, ¢asopis (glavni i odgovorni urednik Boris Vukonic¢), Ekonomski fakultet Sveucilista u Zagrebu, Katedra za
trgovinu i turizam.

INTERNET ADRESE: DA www.kulturaplus.com/, www.croatia.hr, www.etnografski-muzej.hr,
www.mdc.hr/split-arheoloski/, www.fars.hr, www.film.hr, www.hfs.hr, www.teatar.hr, www.hr, www.bbdo.hr,
www.puls.hrwww.mgfruticake.hr, www.grey.com, www.bruketa-zinic.com, www.hoz.hr

www.croatia.hr/home/ prezentacija%?20nacionalna%20razina.PPT



http://www.kulturaplus.com/
http://www.croatia.hr/
http://www.etnografski-muzej.hr/
http://www.mdc.hr/split-arheoloski/
http://www.fars.hr/
http://www.film.hr/
http://www.hfs.hr/
http://www.teatar.hr/
http://www.hr/
http://www.bbdo.hr/
http://www.puls.hr/
http://www.puls.hr/
http://www.grey.com/
http://www.bruketa-zinic.com/
http://www.hoz.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: MANAGEMENT U TURIZMU

IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Boris Jurié, red. prof.; Vlasta Kudis, prof., predava¢; mr. sc. BoZena
Krce Miodié, asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: Il1./ VI. SEMESTAR

* STATUS KOLEGIJA: 1ZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje 100 h
=13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢énih znanja i vjeStina: Cilj je upoznavanje studenata s managerskim konceptima i ovladavanje
vjeStinama kao $to su: planiranje, organiziranje, vodenje, management ljudskih potencijala, kontroliranje. Potom usvajanje
osnovnih vjeStina komuniciranja, rjeSavanja problema, pregovaranja, upravljanja promjenama, upravljanja konfliktima i
pojmova organizacijske kulture, te poslovne etike. Opis/sadrZzaj kolegija: Pojam managementa. Osnovne teorije
managementa. Povijest misli o managementu. Management i drustvo. Svjetski management. Funkcije managementa.
Funkcije managementa u turizmu. PoduzetniStvo kao bitan faktor suvremenog gospodarstva. Koncept integrativnog
managementa. Planiranje (misije, ciljevi, strategije, politike, odlu¢ivanje, planiranje u svijetu). Analiza kao konstanta svake
strategije poduzeéa (SWOT, GAP), Kreativnost. Inventivnost. Organiziranje (organizacijska struktura, decentralizacija,
ucinkovito organiziranje i organizacijska kultura, organiziranje u svijetu). Kadrovsko popunjavanje (upravljanje i odabir
ljudskih resursa, ocjenjivanje rezultata, upravljanje promjenama). Management i razvoj - Zivotni ciklus poduzeca i njegove
faze, krizni management. Specifi¢nosti kadrovskog popunjavanja u turizmu. Vodenje: ljudski ¢imbenici, motivacija, vodstvo,
odbori i skupno odlucivanje, komunikacija, smjernice za vodenje. Kontroliranje (sustav kontrole, postupci za kontroliranje,
tehnike kontrole, informacijske tehnologije u funkciji kontrole, preventivna kontrola, svjetsko kontroliranje). Veza plana i
kontroliranja. Drustvo snova (Dream Society) kao osnovni programski koncept suvremenog turistickog managementa.
Dnevno pracenje medija i obrada aktualnih tema s podrucja turizma i kulture u obliku seminarskih radova. Izrada SWOT
analize jednog od turistickih gospodarskih subjekata.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO
TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1.Weihrich, H., Koontz, H.: Menedzment, Mate, Zagreb, 1998. - dio

2. Vajié, .. Management i poduzetnistvo, Mladost, Zagreb, 1994. — dio

b) DOPUNSKA:

1.Sikavica, P., Bahtijarevié-Siber, F: Menadsment-teorija managementa i veliko empirijsko istraZivanje u Hrvatskoj,
Masmedia, Zagreb, 2004.

. Sri¢a, V.: Kako postati pun ideja: menadzer i kreativnost, M.E.P. consult, Zagreb, 2003.

. Kaspar, C.: Management im Tourismus, Verlag Paul Haupt, Bern, Stuttgart, Wien, 1995.

. Macleod, D. V.L.: Tourism, Globalisation and Cultural Change, Chanel View Publications, 2004.

. Smeral, E.: Tourismus 2005, Wirtschaftsverlag Carl Uberreuter, Wien, 1994.

. Ridserstréle, J., Nordstrom, Kjell A.: Funky business, Differo, Zagreb, 2002.

. Ridserstréle, J., Nordstrom, Kjell A.: Karaoke Kapitalizam: menadzment za covjecanstvo, Differo, Zagreb, 2004.

. Osmanagi¢-Bedenik, N.: Kontroling: abeceda poslovnog uspjeha, 2. dopunjeno izdanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2004.
. Bahtijarevié-Siber, F.: Management ljudskih potencijala, Golden marketing, Zagreb, 1999.

10. Collins, Elize G. C. , Devanna, M. A.: Izazovi menadzmenta u XXI stoljecu, Mate, Zagreb, 2002.

11. Bartoluci, M.: Menedzment u sportu i turizmu, Kinezioloski fakultet/ Ekonomski fakultet, Grafa, Velika Gorica, 2004.
12. Sri¢a, V.: Inventivni menedzer: putokaz za hrvatski gospodarski preporod, Croman: MEP Consult, Zagreb, 1995.

13. Magas, D.: Management turisticke organizacije i destinacije, Fakultet za turisticki menadzment, Opatija, 2003.

14. Trziste, Casopis za trzisnu teoriju i praksu, Cromar, Zagreb

INTERNET ADRESE: DA www.amanet.org, www.poslovniforum.hr/management/, www.business-marketing.com
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NAZIV KOLEGIJA: MANAGEMENT U KULTURI

IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. B. Jurié, red. prof.; mr. sc. B. Krce Mioci¢ ; V. Kuéis, prof., predavac

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: II1./ V. semestar

* STATUS KOLEGIJA: 1IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)
* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -

* ECTS BODOVI (koeficijent opterefenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje 100 h

=13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢énih znanja i vjeStina: Cilj je upoznavanje studenata s managerskim konceptima i ovladavanje
vjestinama kao §to su: planiranje, organiziranje, vodenje, management ljudskih potencijala, kontroliranje. Potom usvajanje
osnovnih vjestina komuniciranja, rjeSavanja problema, upravljanja promjenama, upravljanja konfliktima i pojmova
organizacijske kulture i managerske etike. Opis/sadrZaj kolegija: Pojam managementa. Osnovne teorije managementa.
Povijest misli o0 managementu. Management i drustvo. Svjetski management. Funkcije managementa u kulturi. Management
u neprofitnim organizacijama. Poduzetnistvo kao bitan faktor suvremenog gospodarstva. Koncept integrativnog
managementa. Planiranje (misije, ciljevi, strategije, politike, odlu¢ivanje, planiranje u svijetu). Analiza kao konstanta svake
strategije organizacije (SWOT, GAP). Posebnosti planiranja u kulturi, Kreativnost. Inventivnost. Organiziranje
(organizacijska struktura, decentralizacija, uéinkovito organiziranje i organizacijska kultura, organiziranje u svijetu).
Management i razvoj - Zivotni ciklus poduzeca i njegove faze. Krizni management. Kadrovsko popunjavanje (upravljanje i
odabir ljudskih resursa, ocjenjivanje rezultata, upravljanje promjenama). Potrebne karakteristike za kadrove u kulturi,
Vodenje (ljudski ¢imbenici, motivacija, vodstvo, odbori i skupno odludivanje, komunikacija, smjernice za vodenje).
Kontroliranje (sustav kontrole, postupci za kontroliranje, tehnike kontrole, informacijske tehnologije u funkciji kontrole,
preventivna kontrola). Veza plana i kontroliranja, Drustvo snova kao novi programski koncept suvremenog kulturoloskog
managementa, Dnevno praenje medija i obrada aktualnih tema s podru¢ja kulture u obliku seminarskih radova, izrada
SWOT analize jedne kulturne ustanove.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VIJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO
TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD | KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Weihrich, H., Koontz, H.: MenedZment, Mate, Zagreb, 1998. — dio

2. Vaji¢, I.: Management i poduzetni$tvo, Mladost, Zagreb, 1994. — dio

b) DOPUNSKA:

1. Sikavica, P., Bahtijarevi¢-Siber, F: MenadZment-teorija managementa i veliko empirijsko istrazivanje u Hrvatskoj,
Masmedia, Zagreb, 2004.

. Ridserstréle, J., Nordstrom, Kjell A.: Funky business:kapital pleSe samo s darovitima, Differo, Zagreb, 2002.

. Ridserstrale, J., Nordstrom, Kjell A.: Karaoke Kapitalizam: menadzment za ¢ovje€anstvo, Differo, Zagreb, 2004.

. Sri¢a V.: Kako postati pun ideja: menadzer i kreativnost, M.E.P. consult, Zagreb, 2003.

. Osmanagi¢-Bedenik, N.: Kontroling: abeceda poslovnog uspjeha, 2. dopunjeno izdanje, Skolska knjiga, Zagreb, 2004.
. Bahtijarevié-Siber, F.: Management ljudskih potencijala, Golden marketing, Zagreb, 1999.

. Collins, Elize G.C., Devanna, Mary Anne: Izazovi menadzmenta u XXI stoljecu, Mate, Zagreb, 2002.

. Sri¢a, V.: Inventivni menedzer: putokaz za hrvatski gospodarski preporod, Croman : MEP Consult, Zagreb, 1995.
9. Sri¢a V.: Inventivni menadzer u 100 lekcija: kako postati i ostati pobjednik, Delfin, Zagreb, 2004.

INTERNET ADRESE: DA www.amanet.org, www.min-kulture.hr, www.poslovniforum.hr/management/
www.business-marketing.com, www.forbes.com, www.opep.efzg.hr, www.icpe.efzg.hr
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http://www.min-kulture.hr/
http://www.poslovniforum.hr/management/
http://www.business-marketing.com/
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http://www.icpe.efzg.hr/

68

NAZIV KOLEGIJA: INTERKULTURALNO KOMUNICIRANJE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc Josip Vidakovi¢, red. prof.; dr. sc. Mira Klarin; docent; dr. sc.
Nada Zgrablji¢ Rotar, visi asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR:

* STATUS KOLEGIJA: 1IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina:

Omoguciti uvid studentima u sve operativne pojmove interkulturalne komunikacije. Upoznati studente s procesima i
trendovima razvoja interkulturalne komunikacije u sveopéem procesu globalizacije koja pored ostaloga namece kao
imperativ upoznavanje specifi¢nosti razli¢itih naroda i kultura.

Opis/sadrzaj kolegija:

Temeljni operativni pojmovi intekulturalne komunikacije, kultura, kulturno, kontekstualizacija i kulturoloSke dimenzije
interkulturalne komunikacije. Kodiranje i dekodiranje interkulturarnih poruka. Filozofijsko promisljanje interkulturalne
komunikacije. Interkulturalno (spo)razumijevanje, interkulturalna strateska interakcija, interkulturalno suocavanje,
interkulturalno komuniciranje, konflikti i transkulturalna medijacija. Interkulturalno, globalno i medunarodno komuniciranje,
interkulturalna komunikacija i poslovno komuniciranje, interkulturalna komunikacija i medunarodno pregovaranje.
Monokroni¢ke i polikronicke vremenske kulture. Dimenzije kulture, interkulturalna komunikacija i turisticko komuniciranje.
Istrazivanja interkulturalne komunikacije.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM

SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI [ KONZULTACIJE
ISTRAZIVANIJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje | Seminarski
znanja ili ocjenjivanje aktivnosti rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Woodward, K.: Identity and Difference, SAGE Publication. London; 1997.
2. William, B. (ed.), Intercultural Communication Theory, Sage, Beverly Hills, 1983. — odabrani dio
3. Victor, A. D., Intercultural Business Communication, Harper Collins, New York, 1992.

b) DOPUNSKA:

1. Barthes, R. / Bart, R.: Knjizevnost, mitologija, semiologija. Nolit, Beograd, 1971.

2. 9. medunarodni znanstveni skup Novinarstvo i interkulturalno komuniciranje, Dubrovnik, 22. - 28. rujna
1997. Nonacom, Zagreb, 1997.

3. Hofstede, G., Culture and Organizations, McGraw Hill, London, 1991.




INTERNET ADRESE: DA http://intercultural.at/, http://www.saintmarys.edu/~ics/programs/programs.html

http://www-rcf.usc.edu/~jilliank/324syll.html, http://www.wheaton.edu/intr/courses/562Camp/562.pdf
http://www.ablongman.com/catalog/academic/product/0,1144,0205358640-TOC,00.html
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NAZIV KOLEGIJA: STRATEGIJE KOMUNICIRANJA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovi¢, red. prof.; dr. sc. Mira Klarin, docent; mr. sc.
Pani Bunja, asistent

ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
GODINA/SEMESTAR:

STATUS KOLEGIJA: izborni

UVJET UPISA KOLEGIJA: -

BROJ TIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)
UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -

ECTS BODOVI (koeficijent optereéenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
100 h = 13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifiénih kompetencija (znanja i vjestina): Upoznati studente s temeljnim teoretskim i
prakticno primjenjivim spoznajama i umije¢ima strateSkog komuniciranja. Osposobiti studente za kasnije
uspjes$no rukovodenje odjelom komuniciranja, odnosno, poslovnom funkcijom komuniciranja te obavljanje
konzultantskih poslova u vezi sa strategijama komuniciranja u profitnim i neprofitnim organizacijama.
Opis/sadrzaj kolegija: koncept strateskog komuniciranja, pojmovno odredenje strategija komuniciranja,
klasifikacija strategija komuniciranja s obzirom na prirodu komunikacijskog procesa, vremenski okvir
komuniciranja i odnos prema konkurenciji te krizne situacije, modeli strateSkog komuniciranja - analiza stanja i
definiranje potreba za strateSko komuniciranje, postavljanje ciljeva strateSkog komuniciranja, definiranje
recipijentnih ciljnih skupina, odredenje sadrzaja komunikacijskog procesa, provedba strateskog komunikacijskog
procesa, implementacija opéih strategija komuniciranja, implementacija pojedinaénih i specifiénih strategija
komuniciranja, evaluacija strategija komuniciranja.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VIEZBE SEMINARI
TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD

Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

PRAKTIKUM
KONZULTACIJE

RADIONICA
INTERNET

SAMOSTALNO
ISTRAZIVANJE

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Brajsa, P., Menedzerska komunikologija, DRIP, Varazdin, 1993.

b) DOPUNSKA:

1. Mintzberg, H., The Rise and Fall of Strategic Planning, Prentice Hall, Englewood Cliffs, New Jersey, 1994.
2. Gatley, L. : The Strategic Management of Internal Communication ( Original concept and editing by David Clutterbuck)
Business Intelligence, 1996.

3. Barger, R.: Best Practices in Communication Planning and Implementation; IABC, San Francisko, 2004.

4. Plenkovi¢, M., Poslovna komunikologija, Alineja, Zagreb, 1991.

5. Sikavica, P., Poslovno odlucivanje, Informator, Zagreb, 1999.

6. Kesi¢, T., Integrirana marketinska komunikacija, Oglasavanje, Unapredenje prodaje, Internet, Odnosi s
Jjavnoséu, Publicitet, Osobna prodaja, Opinio d.0.0., Zagreb, 2003.

7. Argenti, P. A. & Forman, J., The Power of Corporate Communication, McGraw Hill, New York, 2002.

8. Casopisi: Informatologia, Media, Culture and Public Relations.

INTERNET ADRESE: DA http://www.iabc.com/knowledge/index.htm;



http://www.business-intelligence.co.uk/
http://www.iabc.com/knowledge/index.htm
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NAZIV KOLEGIJA: ORGANIZACIISKO KOMUNICIRANJE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Josip Vidakovié, red.prof.; mr. sc. Pani Bunja; mr. sc. BoZena
Krce Mioci¢

ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU
GODINA/SEMESTAR:

STATUS KOLEGIJA: izborni

UVJET UPISA KOLEGIJA: -

BROJ TIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)
UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -

ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko optereéenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara +60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifiénih kompetencija (znanja i vjestina): Upoznati studente s temeljnim teoretskim i
prakti¢no primjenjivim spoznajama i umije¢ima o organizacijama i organizacijskom komuniciranju. Osposobiti
studente za uspje$no, samostalno i timsko, prepoznavanje i rjeSavanje problema i konfliktnih situacija u
organizacijskom komuniciranju.

Opis/sadrzaj kolegija: organizacija, teoretske perspektive organizacijskog komuniciranja, struktura
organizacijskog komuniciranja, c¢imbenici procesa organizacijskog komuniciranja, komuniciranje i
organizacijska djelotvornost, informacijski tijekovi, komunikacijski kanali, motivacija, vodenje, proces
donosenja odluka, organizacijsko interpersonalno komuniciranje, konfliktni management, organizacijska kultura,
procesi promjena, interorganizacijske komunikacijske mreze.

Nacin izvodenja nastave i Usvajanja znanja.
PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO

TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD | KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI

Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad

LITERATURA:

a) OBVEZNA:

1. Sikavica, P.; Novak, M., Poslovna organizacija, Informator, Zagreb, 1999. — odabrani dio

2. Plenkovi¢, M., Komunikologija: poslovna i turisticka, Sveu&ili$ni udzbenik, Zagreb, 1998. — odabrani dio
b) DOPUNSKA:

1. Van Riel, C. B. M., Principles of Corporate Communication, Prentice Hall, Englewood Cliffs, New Jersey,
1995.

2. Argenti, P. A. & Forman, J., The Power of Corporate Communication, McGraw Hill, New York, 2002.

3. Wahn, A. : Inside Organizational Communication , IABC, 1999.

3. Locker, K. O., Business and Administrative Communication, 5" ed, Irwin / McGraw-Hill, New York, 2000.
4. Robbins, S. P., Bitni elementi organizacijskog ponasanja, 3.izd., MATE, Zagreb, 1996.

Casopisi: Informatologia, Media, Culture and Public Relations.

INTERNET ADRESE: DA http://www.poslovniforum.hr/management/stil.asp;
www.sc.doe.gov/sc-5/benchmark/ Ch%2013%200rganizational%20Communication%2006.08.02.pdf;
http://divisions.aomonline.org/ocis/http://www.afirstlook.com/links.cfm?expand=3;
http://www.creighton.edu/CommunicationStudies/;



http://www.iabc.com/products/products/ioc.htm
http://www.poslovniforum.hr/management/stil.asp
http://divisions.aomonline.org/ocis/http:/www.afirstlook.com/links.cfm?expand=3
http://www.creighton.edu/CommunicationStudies/
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NAZIV KOLEGIJA: ELEKTRONICKO POSLOVANJE
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Branko Pasarié¢, docent, Ljiljana Zekanovi¢-Korona, prof.,
predavac; mr. sc. BoZena Krce Mioci¢, asistent

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR:

*STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

*UVJIET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TIJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TIJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koef. optereéenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje 100 h
=13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 saati individualnog studenskog rada

Razvijanje opéih i specifiénih _kompetencija (znanja i vjeStina): Upoznati studente s prednostima i
nedostacima elektronickog poslovanja, te razviti svijest o vaZnosti primjene suvremenih moguénosti
elektroni¢kog poslovanja.

Opis/sadrzaj kolegija:

Razvitak Interneta. Pojmovno odredenje koncepta e-poslovanja. Okruzenje e-poslovanja. Elementi sustava e-
poslovanja. Obiljezja usluga i upravljanja u e-poslovanju. Dosadasnji razvitak e-poslovanja. Modeli e-poslovanja
po pojedinim djelatnostima. Elektroni¢ka trzista. Cimbenici od utjecaja na strategiju e-poslovanja. Koncept lanca
vrijednosti. Strategija postupnog osvajanja trzi§ne pozicije u e-poslovanju. Poslovni modeli. Izvodenje taktike iz
strategije e-poslovanja. Uspostavljanje korporacijskog web mjesta. Perspektive e-poslovanja.

Nacin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VIEZBE SEMINARI PRAKTIKUM
SAMOSTALNO [ TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI | PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U
NASTAVI
Pradenje nastave i pradenje ocjenjivanja studenata:
Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Prakti¢an rad
Projekt Kontinuirana provjera Istrazivanje Seminarski
znanja ili ocjenjivanje Rad
aktivnosti
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Panian, Zeljko: lzazovi elektronickog poslovanja. Narodne novine, Zagreb, 2002.
2. Panian, Zeljko: Odnosi s klijentima u e-poslovanju. Sinergija, Zagreb, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. Panian, Zeljko: Elektronicko trgovanje. Sinergija, Zagreb, 2001.

2. Panian, Zeljko: Bogatstvo Interneta. Strijelac, Zagreb, 2000.

3. Gates, Bill: Poslovanje brzinom misli, Biblioteka Izvori sutra$njice, Zagreb,1999.

INTERNET ADRESE: DA www.ponuda.com, www.hypo.hr, www.zaba.hr



http://www.ponuda.com/
http://www.hypo.hr/
http://www.zaba.hr/
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NAZIV KOLEGIJA: POSLOVNA ETIKA
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Tomislav Janovi¢, visi predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR: IIl./ V.

* STATUS KOLEGIJA: IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: odslusan kolegij Uvod u etiku

* BROJ TJEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vieStina: Cilj kolegija je upoznati studente s normativnim osnovama i
temeljnim problemima poslovne etike.

Opis/sadrzaj kolegija: Odgovornost prema primatelju usluge, odgovornost prema zaposlenicima i poslovnim
partnerima, profesionalna lojalnost, socijalna i ekonomska pravednost, jednakost izgleda na trzistu rada i usluga,
postivanje radnog prava i prava trzi$nog natjecanja ("nelojalna konkurencija"), korupcija i sukob interesa, spolno
i psiholosko uznemiravanje, etika komunikacije, odnos prema javnosti, pristup informacijama, odgovornost
prema prirodnom i kulturnom okoliSu, globalno poslovanje, poslovanje Internetom. S obzirom na specifi¢nost
iznesenih sadrzaja, od studenata se o¢ekuje odredeno predznanje iz podruéja filozofijske etike kao i sklonost
prema samostalnom radu, osobito u iznalaZenju i prezentaciji primjera iz aktualne poslovne prakse.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO

TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD | KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:
USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO
ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI

Prac’enje nastave i Eraéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. DE GEORGE, RICHARD T.: Business Ethics, Prentice Hall, 1999.
2. SINGER, PETER: Prakticha etika, Zagreb: Kruzak, 2003.

b) DOPUNSKA:

1. VELASQUEZ, EMANUEL G.: Business Ethics: Concepts and Cases, Prentice Hall College Div, 2001.
2. NAGEL, THOMAS: Drzava, anarhija, utopija, Zagreb: Jesenski i Turk, 2003.

3. SINGER, PETER: Jedan svijet: Etika globalizacije, Zagreb: Ibis-grafika, 2005.

4. FoX, RENATA: Poslovha komunikacija, Zagreb: Hrvatska sveucilisna naknada, 2001.

5. MULLER, HANSRUDI: Turizam i ekologija, Zagreb: Masmedia, 2004.

INTERNET ADRESE: DA http://www.businessethics.ca/, http://ethics.sandiego.edu/
http://www.scu.edu/ethics/practicing/focusareas/business/



http://www.businessethics.ca/
http://ethics.sandiego.edu/
http://www.scu.edu/ethics/practicing/focusareas/business/
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NAZIV KOLEGIJA: ETNOLOGIJA | TURIZAM
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Tvrtko Zebec

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR:

* STATUS KOLEGIJA: izborni

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Upoznati studente s moguénostima primijenjene etnologije
kao podrucja kulturnih studija koje ima veliko znacenje za uspjesno prezentiranje lokalnoga i nacionalnog
turistikog proizvoda na razli¢itim razinama — od smotri folklora preko prezentacije lokalnih proizvoda (hrane,
pica, suvenira), do prezentacije nacionalnih kulturnih vrednota priznatih u medunarodnim okvirima sa zaStitom
UNESCO-a.

Opis/sadrzaj kolegija: Upoznavanje s procesima identifikacije te pripadaju¢im etnolo$kim i antropoloskim
teorijskim usmjerenjima i pristupima u istrazivanjima kulture s naglaskom na neverbalnoj komunikaciji
(tradicijskome plesu), obrtima i umije¢ima, etnografskim istraZivanjima Interneta i primjeni rezultata tih
istraZivanja u turizmu.

Nacdin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO

TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD | KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE
Nastavni jezik: HRVATSKI
Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pracenje nastave i pracenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad
Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Capo, Jasna; Muraj, Aleksandra; Vitez, Zorica; Grbi¢, Jadranka; Belaj, Vitomir [et.al.]: Etnografija. Blagdan i svagdan
hrvatskoga puka, Matica hrvatska, Zagreb, 1998.

2. Vitez, Zorica; Muraj, Aleksandra (urednice): Hrvatska tradicijska kultura na razmedu svjetova i epoha, Barbat-Galerija
Klovicevi dvori-Institut za etnologiju i folkloristiku, Zagreb, 2001.

3. Folklor i turizam : stara jela u nase dane : prilozi s okruglog stola, odrzanog 23. srpnja 1984. u okviru XIX Medunarodne
smotre folklora u Zagrebu : prilozi 3 / urednica Dunja Rihtman-Augustin, Zavod za istrazivanje folklora, Zagreb, 1985.

4. Zebec, Tvrtko : Krcki tanci: plesno-etnoloska studija, Institut za etnologiju i folkloristiku-Rijeka, Adamié, Zagreb, 2005.
b) DOPUNSKA:

1. Kalapos, Sanja: Rock po istrijanski: O popularnoj kulturi, regiji i identitetu, Jesenski i Turk, Zagreb, 2002.

2. Zbornik: Proceedings 21st Symposium of the ICTM Study Group on Ethnochoreology 2000 Korcula, Elsie Ivancich Dunin,
Tvrtko Zebec (editors), International Council for Traditional Music-Institute of Ethnology and Folklore Research, Zagreb,
2001.

3. Wood, Robert E., Ethnic tourism, the state, and cultural change in Southeast Asia / Robert E. Wood. U: Annals of Tourism
Research : Social Sciences Journal. Vol. 11 (1984.) No. 3. - 353-374

INTERNET ADRESE: DA

http://www.angelfire.com/art2/kristina-tina/hr-antrop.htm

Kristina Maskarin, 2004

"Migracije kultura, mijenjanje tradicije kroz turizam: Tumacenje Okoline. Rije¢ju i slikom o tranzicijskom fenomenu putem
turisti¢ke autoceste."

http:/Avww.mint.hr/regulations/1999-0532.htm

Pravilnik o izmjenama i dopunama pravilnika o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu, ministarstvo
turizma 1999.



http://www.angelfire.com/art2/kristina-tina/hr-antrop.htm
http://www.mint.hr/regulations/1999-0532.htm
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NAZIV KOLEGIJA: UVOD U KULTURALNU ANTROPOLOGIJU
IME NOSITELJA KOLEGIJA: mr. sc. Tomislav Janovi¢, viSi predava¢

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR:

* STATUS KOLEGIJA: 1IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA:

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE:
* ECTS BODOVI (koeficijent optere¢enja studenata): ): 4 ECTS BODA; Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje op¢ih i specifi¢nih znanja i vjeStina: Dati studentima sustavan pregled glavnih problemskih
podrucja kulturalne antropologije, prema odgovaraju¢im tematskim cjelinama.

Opis/sadrzaj kolegija: Tematske cjeline: Sto je kultura, kako se prenosi, i koji su mehanizmi kulturnih
promjena; kulturalna raznolikost; tradicionalna, popularna i masovna kultura; interkulturalnost; spolna, etnic¢ka i
rasna pripadnost; jezik i komunikacija; religija; predindustrijsko, industrijsko i postindustrijsko drustvo;
plemenska i drzavna organizacija drusStva; ekonomska, politicka i kulturalna globalizacija. Kolegij je zamisljen
kao uvod u sadrzajno vrlo bogatu i vrlo dinami¢nu disciplinu kulturalne antropologije, $to znaci da ¢e nastavni
sadrzaji biti metodicki i tematski prilagodeni suvremenoj studentskoj populaciji s minimalnim (gimnazijskim)
predznanjem iz podrucja drustvenih znanosti.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA VIJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM RADIONICA | SAMOSTALNO
TERENSKI RAD DISKUSIJA MENTORSKI RAD | KONZULTACIJE | INTERNET ISTRAZIVANJE

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI PISMENI | SEMINARSKI | ESEJ AKTIVNO

ISPIT ISPIT RAD SUDJELOVANJE U NASTAVI
Pradenje nastave i praenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej PraktiCan rad

Projekt Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje aktivnosti Istrazivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. HAVILAND, WiLLIAM: Kulturna antropologija, Zagreb: Naklada Slap, 2004.

2. MOORE, JERRY D.: Uvod u antropologiju: Teorije i teoreticari kulture, Zagreb: Jesenski i Turk, 2002.

3. KOTTAK, PHILLIP CONRAD: Mirror for Humanity: A Concise Introduction to Cultural Anthropology, Boston:
McGraw-Hill Companies, 1999. (drugo izdanje)

b) DOPUNSKA:

1. EAGLETON, TERRY: Ideja kulture, Zagreb: Jesenski i Turk, 2002.

2. MEAD, MARGARET: Spol i temperament u tri primitivna drustva, Zagreb: Jesenski i Turk, 2004.

3. MARcuUS, G. E., FISCHER, MIICHAEL M.J.: Antropologija kao kritika kulture, Zagreb: Naklada Breza, 2003.
4. CACIC KUMPES, J. (priredila): Kultura, etnicnost, identitet, Jesenski i Turk, 2000.

5. SINGER, PETER: Jedan svijet: Etika globalizacije, Zagreb: Ibis-grafika, 2005.

6. POLSEK, DARKO (priredio): Sociobiologija, Jesenski i Turk, 1997.

INTERNET ADRESE: DA http://vlib.anthrotech.com, http://www.aaanet.org,
http://www.questia.com/Index.jsp?CRID=cultural_anthropology&OFFID=sel&KEY=cultural_anthropology,
http://www.utexas.edu/cola/depts/anthropology/undergrd/whatisanthropology.html



http://www.aaanet.org/
http://www.questia.com/Index.jsp?CRID=cultural_anthropology&OFFID=se1&KEY=cultural_anthropology
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NAZIV KOLEGIJA: SLOBODNO VRIJEME
IME NOSITELJA KOLEGIJA: dr. sc. Juraj Plenkovi¢, red. prof.

* ODJEL ZA INFORMATOLOGIJU | KOMUNIKOLOGIJU

* GODINA/SEMESTAR:

* STATUS KOLEGIJA: 1IZBORNI

* UVJET UPISA KOLEGIJA: -

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/0,87 P + 1,8S (40)

* UKUPNO DANA TERENSKE NASTAVE: -
* ECTS BODOVI (koeficijent opterecenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko opterecenje
100 h =13 sati predavanja + 27 sati seminara + 60 sati individualnog studentskog rada

Razvijanje opéih i specifiénih znanja i vjeStina: Usvajanje potrebnih teorijsko-metodoloskih i izvedbenih
znanja o slobodnom vremenu i aktivnostima mladezi i odraslih. Osposobljavanje u aktivnostima slobodnog
vremena za stvaralacko i aktivno djelovanje na unaprjedenju tih djelatnosti. Razvijanje osobina potrebnih za
njegovanje pozitivnih osobina ucesnika u aktivnostima slobodnog vremena.

Opis/sadrzaj kolegija: Pojam i znacenje slobodnog vremena, Postojanje slobodnog vremena. Kljuéni pojmovi i
rijeci slobodnog vremena. Struktura slobodnog vremena. Podrucja odgojnog djelovanja. Nacela odgojnog rada u
slobodnom vremenu. Edukativna tehnologija slobodnog vremena (pojam metode, temeljna pedagoska znacenja
metoda, nove nastavne metode, novi mediji). Slobodno vrijeme u kulturi i turizmu.

Nadin izvodenja nastave i usvajanja znanja:
PREDAVANJA | VJEZBE SEMINARI PRAKTIKUM

SAMOSTALNO | TERENSKI | MENTORSKI | KONZULTACIJE
ISTRAZIVANJE | RAD RAD
RADIONICE DISKUSIJA | INTERNET

Nastavni jezik: HRVATSKI

Obveze studenta:

USMENI PISMENI SEMINARSKI ESEJ AKTIVNO SUDJELOVANJE U

ISPIT ISPIT RAD NASTAVI
Pracenje nastave i praéenje ocjenjivanja studenata:

Pismeni ispit Usmeni ispit (A, B, J) Esej Praktican rad

Kontinuirana provjera znanja ili ocjenjivanje

Projekt aktivnosti IstraZivanje | Seminarski rad
LITERATURA:
a) OBVEZNA:

1. Plenkovi¢, J.: Slobodno vrijeme i 0dgoj, Sveucili$ni udzbenik Filozofski fakultet, Zadar, 1997.

2. Plenkovi¢, J.: Slobodno vrijeme mladezi, Drustvo prijatelja Hrvatska-Japan, Gradevinski fakultet Rijeka, 2000.
b) DOPUNSKA:

1. Bartoli¢, A.: Zdravije i razvitak drustvene zajednice, Medicinski fakultet Rijeka, Rijeka, 1992.

2. Birkenbihl, V.:Treningom do uspjeha: stvarajte sami svoju stvarnost, Podravka FC Marketing, Koprivnica,
1995.

3. Plenkovi¢, J.: Humana ekologija, Gradevinski fakultet, Rijeka, 2002.

4. Plenkovi¢, J.: Osnove pedagogije resocijalizacije, Sveuciliste u Rijeci, Industrijsko-pedagoski institut
Fakulteta industrijske pedagogije Rijeka, 1976.

5. Previsi¢, V.: Izvannastavne aktivnosti i stvaralastvo, Skolske novine, Zagreb, 1987.

INTERNET ADRESE:

www.hr, www.htz.hr, http://directory.google.com/Top/World/Hrvatski/Slobodno_vrijeme/,
http://products.kompass.com/,



http://www.hr/
http://www.htz.hr/
http://directory.google.com/Top/World/Hrvatski/Slobodno_vrijeme/
http://products.kompass.com/
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STRANI JEZIK 111
(ENGLESKI, NJEMACKI, TALIJANSKI ili FRANCUSKI JEZIK)

Izborni kolegij, preddiplomski studij.

* BROJ TJIEDANA PO SEMESTRU/BROJ SATI TJEDNO: 15/ 0,5 P + 1Vj (45)

* ECTS BODOVI (koeficijent opterefenja studenata): 4 ECTS BODA, Ukupno studentsko
opterecenje 113 h = 15 sati predavanja + 30 sati vjezbi + 73 sata individualnog studentskog rada

Program rada je istovjetan nastavi obvezatnog kolegija uz odredena reduciranja i prilagodbe.



